DEBRITO

EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO DO CONSELHO FEDERAL DE
ENFERMAGEM

COFEN - SETOR DF 2Q7UIVO E PROTOCCLO
RECEBIDO

Protocolo n°._ 11 2 | 2O+
Brasilia OU 1 O 1 1+, as 0anp 721

- Gefvider

CONCORRENCIA N° 2/2016

DEBRITO PROPAGANDA E
COMUNICA(;AO LTDA., empresa com sede na Rua Fidéncio Ramos, n°
223, 1° andar, conjunto 13, CEP 04551-010, Vila Olimpia, Sao Paulo - SP,
inscrita no CNPJ/MF sob o n° 07.987.117/ 0001-50, escritorio em Brasilia,
Distrito Federal, na SCN, Quadra 01, Bloco "C", Salas 1701 a 1703, CEP
70711-902, por seu representante ao final assinado, vem perante essa
Egrégia Comissdo, ndo se conformando com o resultado de julgamento
das propostas técnicas publicado no Diario Oficial de 28 de marco de
2017, vem, respeitosamente, interpor RECURSO ADMINISTRATIVO
nos termos do artigo 109, I, da Lei 8666/1993 combinado com dispositivo

22.1 do edital, pelas razoes seguintes: N\
\J
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DEBRITO

I - SOBRE O PRESENTE RECURSO

1. Respeitosamente insurge-se a Recorrente
contra o resultado do julgamento das propostas. Quer pelas diversas
inconsisténcias procedimentais, que resultam em “error in procedendo” que
macula o procedimento e impde a anulagao dos atos praticados, quer em
razio de erros de julgamento atinentes ao mérito na apreciagdo das
propostas, e, pois, caracterizacdo de “error in judicando” a exigir a reforma

do quanto decidido, impoe-se a anulagao ou a reforma do julgamento.

2. As inconsisténcias sdo inumeras € de tal
ordem, que para que essa Douta Comissio tenha facilitado o trabalho de
apreciagao, dividir-se-d0 essas TrazOes em capitulos divididos
metodologicamente por licitante cuja proposta tenha sido indevidamente

apreciada, tanto em termos formais quanto no que toca ao mérito.

II - SOBRE O JULGAMENTO DA PROPOSTA DA LICITANTE

KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA.

3. As inconsisténcias na apreciagao das propostas
se verificam no julgamento das propostas técnicas de mais de uma
licitante. Mas as inconsisténcias s30 mais graves e volumosas no

julgamento da proposta técnica da licitante KLIMT.

4. Um primeiro aspecto a Ser abordado na
proposta da concorrente KLIMT diz respeito a estratégia de midia

apresentada. De fato, um planejamento de midia, exige técnica, pesquisa
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e coeréncia. E tudo isso é o que nao contém a proposta da agéncia em

questao.

5. A agéncia KLIMT em sua proposta usa e abusa
de pregos absolutamente nio factiveis, impondo-se sua imediata
desclassificacao a teor do artigo 48, inciso II, da Lei 8666 / 1993. Vamos

aos fatos.

6. Uma primeira afirmagao que deve ser feita de
forma a demonstrar a evidente inexequibilidade da proposta da agéncia

KLIMT, é a de que ndo existe outdoor no valor (médio) de RS 750,00

como apresentado, isto é, 0 prego nao € factivel (confira-se as tabelas de

preco que seguem anexadas a estas razdes recursais).

7. Ora, esse valor para veiculagio em outdoor
fantasioso e falso, acarreta um numero artificial em termos de

veiculacbes, tornando artificialmente a proposta aparentemente mais

competitiva e atraente, embora na verdade seja inexequivel.

8. Para além da inexequibilidade, note-se que na
estratégia de midia relativamente a Outdoor ndo ha justificativa da razao
da estratégia de midia contar com veiculagdes em algumas pragas € em

outras nao, a0 menos em termos de campanhas nacionais.

9. O plano da agéncia KLIMT prevé veiculagao
em outdoor no Amazonas, Acre, Piaui, Maranhao, Cear4, Bahia, DF, MG.
Sabendo-se que nas capitais paulista e fluminense nao ha veiculagao em
outdoor, soa estranho, para dizer o minimo, que nao aparecam

veiculagbes nas importantes pracas do interior do Estado do Rio de
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Janeiro ou no interior do Estado de Sdo Paulo, nem tampouco outros
estados. Além disso, indica veiculagao por outdoor na capital do R]J, na

qual ¢ vedada a utilizagao desse meio. Portanto, é uma proposta pouco

eficaz, desequilibrada e feita evidentemente com o proposito de

oferecer um preco menor, porém com a eficicia comunicacional

severamente comprometida.

10. Ainda quanto a estratégia de midia, convém
abordar a questdo da veiculagdo proposta em salas de cinema. Na
estratégia apresentada pela agéncia KLIMT ndo hé justificativa para
veiculacio em algumas pragas pouco representativas, ao menos em
termos de campanhas nacionais, como por exemplo, Pindamonhangaba
(SP), Cotia (SP), Taguatinga - DF (porque somente em Taguatinga e nao
no DF inteiro?) Seria desimportante a veiculagao em salas de cinema fora
do plano-piloto, especialmente quando se sabe que Brasilia possui 88
salas de cinema, mas apenas 28 fora do plano piloto - confira-se recente

reportagem em http://www.metropoles.com/entretenimento/cinema/no-

df—as—salas—de-cinema-estao-Concentradas—no—plano—piloto), Valparaiso

(GO), citando-se tais pragas como exemplo da inconsisténcia técnica da
proposta da agéncia KLIMT. Nota-se, assim, que a escolha de pragas foi
feita ou de modo aleatério ou por qualquer outra razao que nao a
eficiéncia comunicacional, em qualquer caso, sem justificativa técnica que

ampare a escolha dessas pragas.

11. Mas nio é s6! Ainda sobre a divulgacao em
salas de cinema, escolheu-se um exibidor que nao ¢ o que tem maior
abrangéncia nacional, que € a rede Cinemark, rede essa que nao somente
é a maior, mas também a melhor (confira-se reportagem do importante
jornal Folha de Sao Paulo referindo pesquisa do instituto de pesquisas Data

Folha, pesquisa de natureza qualitativa, matéria acessivel em
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ht;p:[[guia.folha.uol.com.br/ cinema/2017/02/cinemark-e-melhor-rede-de-

cinema-diz-datafolha-espaco-itau-pompeia-e-cinepolis-jk-se-

destacam.shtml ). Sendo assim, a escolha da rede Cineflix significa a

escolha do menor e do pior, o que longe de trazer qualquer vantagem a
Administracao Publica, evidentemente coloca a veiculacao em patamar

quantitativo e qualitativo inferior, o que simplesmente inaceitavel.

12. Acrescente-se que o Sr. Rafael Frota,

representante da empresa Cineflix é socio da empresa KLIMT, o que

evidentemente macula a escolha desse canal de distribuigao (confira-se a
propdsito, a nota fiscal niumero 000463, vinculada ao PI 23814 que segue
anexada a estas razdes, na qual se verifica o faturamento pela R2
Agenciamento de Espacos para Publicidade Ltda, de veiculagdo em sala
da rede Cineflix, sendo socio da R2 Publicidade o Sr Rafael Frota, como
atesta a informacdo também anexada da Junta Comercial do DF, dito
senhor que é também socio da Black Bird Filmes Ltda - ME, igualmente
conforme as informagdes da Junta Comercial do DF, seguindo também
imagens de cartdes de visita). Nao bastasse a impropriedade e a natural
suspeita que recai sobre essa escolha da rede de cinema, é certo que uma
vez contratada a empresa KLIMT, imprépria seria a veiculagao por
empresa com a qual a licitante possui relacdes formais, o que, a se evitar a
potencial ilegalidade e nao realizada a veiculacdo pela rede cujas relagoes
com a agéncia maculam a escolha, ter-se-ia em outros termos, uma nova

inexequibilidade da proposta.

13. Mas o rol de inconsisténcias da proposta da
agéncia KLIMT nao ¢é curto. E isso se evidencia ainda mais quando se
analisa a sugestdo de utilizagdo de empena como meio de divulgagao.
Além de sintomatico que esse meio seja também comercializado pela
mesma empresa (R2 AGENCIAMENTO DE ESPACOS PARA
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PUBLICIDADE LTDA ME, confira-se certidao da Junta Comercial
anexada a estas razdes) cujos sdcios sdo os mesmos da agéncia KLIMT, no
plano apresentado sao colocadas duas empenas, sem qualquer
justificativa técnica, ndo sendo usual a recomendacao isolada no plano de
midia da utilizacdo desse meio. Confira-se a nota fiscal numero 000.406,
vinculada ao PI 23318, que segue anexada, na qual se verifica o

faturamento pela R2 Agenciamento de Espagos para Publicidade Ltda.

14. Com relacdo ao quesito repertério e cases,
constata-se da leitura das descri¢des contidas nas fichas técnicas que 0s
problemas a serem resolvidos néo envolviam estratégia e nem exigiam
exceléncia em criatividade. Tanto é verdade que a agéncia KLIMT nao
apresenta resultados desses trabalhos, limitando-se a emitir opiniao
prépria e unilateral sobre sua execugao, uma tentativa de suprir a
auséncia de qualquer tipo de comprovagéo qualitativa ou quantitativa do
retorno dos investimentos realizados, ndo havendo clareza na exposi¢ao

das informagdes prestadas.

15. Tanto em relacio ao repertdrio, como em
relacdo aos cases, a agéncia KLIMT ndo criou e nem produziu nenhuma

campanha de midia de massa em ambito nacional.

16. No que toca a capacidade técnica, a agéncia
KLIMT ndo demonstrou possuir capacidade técnica para realizar
campanhas com o nivel de profissionalismo, criatividade e qualidade de

execucao das Campanhas realizadas pelo COFEN.
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17. A absoluta falta de capacidade técnica da
agéncia KLIMT ¢ tambem evidenciada relativamente ao importante

quesito ideia criativa.

18. Toda ideia criativa est4 baseada na figura do
ator Reynaldo Gianechini, uma personagem famosa, que se curou de um
cAncer e estd presente muitas campanhas publicitdrias de empresas como

o Banco do Brasil, Catho, Graac, Unimed, etc.

19. Em consulta sobre o valor do cache (v.
documento anexado, cotacio de caché do ator em questao) verifica-se que
o caché do referido ator se inicia com valores a partir de R$ 500.000,00
(quinhentos mil reais). Imagina-se que para uma campanha com grande
envolvimento como o proposto pela agéncia KLIMT, o valor deve ser
bem superior. Contudo, na proposta de pregos e planilha de orgamentos o
valor para cachés e produgdo fotografica de 3 (trés) personagens tem um
valor de R$ 132 mil. Bem abaixo da realidade. Isso demonstra, de um
lado, a falta de conhecimento técnico e distincia da realidade de
mercado, e de outro, a inexequibilidade da proposta, pelo que se impoe
a imediata desclassificacio da agéncia KLIMT a teor do artigo 48,
inciso II, da Lei 8666 / 1993.

20. Ainda sobre a ideia criativa, convém observar
que o video institucional proposto pela agencia KLIMT, no animatic
apresentado, possui uma ideia de roteiro copiada de outra exatamente
igual ja realizada pelo COFEN em 2015 (disponivel no canal do COFEN
no Youtube https://www.youtube.com/watch?v=EQG S8FptkQ). Em

outras palavras faltaram originalidade, pesquisa e observagao aos

materiais disponiveis e ja produzidos.
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21. Quanto a adesivagem de elevadores, nao ¢
razoével sabendo-se que as unidades do COREN em sua maioria nao
possuem prédios proprios com elevadores ou usados com exclusividade,
de forma que a adesivagem em elevadores ou seria inviavel ou
economicamente desestimulante (por exemplo, qual seria o custo para
adesivar os elevadores de um edificio comercial com centenas de salas
ocupando o COREN somente parte dessas unidades? Além disso, essa
adesivagem, nesse caso, seria autorizada?). Entretanto, nao ha qualquer
previsdo de custo sobre esse meio, o0 que invalida a proposicao, a qual, se
aprovada sem a necesséaria previsio orcamentaria, redundara certamente
em uma veiculacio inexequivel, em termos praticos, quando nao
simplesmente impraticdvel ante a impossibilidade pura e simples, pela

negativa dos responséaveis pela edificagao e pelos elevadores.

22. Quanto ao raciocinio bdsico apresentado
pela agéncia KLIMT, este mostra-se superficial e fragil, denotando a falta
de conhecimento e de pesquisa sobre o tema. Pouco mais de lauda e meia
foi escrita, e desse conteudo parte consideravel ¢ reprodugao do site
oficial com informacdes Obvias. Nao se abordou nada sobre questdes
importantes no ambiente da saiude publica, da baixa qualidade da
formacgdo profissional, do ensino a distancia, da violéncia contra o0s
profissionais de enfermagem, enfim, nada sobre temas relevantes as
necessidades comunicacionais do COFEN. Destarte, incompreensivel a
nota atribuida (média de 9,63) para esse quesito, 0 que seguramente

evidencia falha na avaliagao.

23. Também é grave a retomada de conceitos ja

superados pelo COFEN. O texto das pegas como anuncio e hotsite contém
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um trecho no qual é dito que “os profissionais de enfermagem cuidam da vida
e confortam o espirito”, e mais adiante, refere “pura vocagio e amor”. Tais
conceitos foram ha muito tempo abandonados pelo COFEN! O que deve
ser abordado, conforme informa o briefing, sao os aspectos técnicos,
cientificos e suas especializagdes. A profissio nao deve mais ser
posicionada como a de alguém que trata o paciente apenas pelo lado

afetivo. O que rege a categoria sao aspectos racionais e objetivos.

24. Nesse passo, a campanha proposta pela
agéncia KLIMT contém um sério desvio de concepgdo e uma assustadora
falta de informacdo. Ainda que se diga tratar-se agora de um exercicio,
era importante que os senhores avaliadores pudessem notar a indesejavel

mensagem contida na proposta de comunicacio da agéncia KLIMT.

25. Além disso, nos videos apresentados, em
nenhum momento sio citados nos respectivos dudios o nome e marca do
COFEN. Nio estamos aqui falando de marcas notorias e mundiais como
Nike ou Coca-Cola. E necessario deixar claro quem esta levando aquela
mensagem. No spot de radio € citado simplesmente “uma campanha do
Cofen”. Mas quem ¢ o COFEN para o grande publico? A comunicagao
proposta deveria explicitar a “marca”, por assim dizer, da entidade.
Questdo fundamental como essa nao foi levada em consideragao na
avaliacdo. Note-se que no briefing do edital é pedido para as agéncias
trabalharem o fortalecimento da instituigao. Como fortalecer a instituicao
se nas principais midias de massa e digital ndo se menciona sequer o

nome da entidade?
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26. No que toca & estratégia de comunicagio,
constata-se novo equivoco da agéncia KLIMT quando esta propoe

CcONSUMIr recursos COm uma pega teaser com poucas insergoes.

27. Com efeito, pegas teaser com poucas insergoes
ndo criam expectativas, deixando claro que se trata de estratégia
questiondvel em termos de eficdcia comunicacional, além do gosto

duvidoso.

28. Observe-se, também, a pouca clareza nas
pecas de video, quando se verifica a referéncia ao mote “60 horas ja!”. Nao
seria “30 horas semanais ja!”? A falta de clareza dispensa maiores

digressoes.

29. No extenso rol de falhas da proposta da
agéncia KLIMT, nota-se, em relacdo ao custo de producdo, a auséncia de
previsdo de verba para 2 (dois) filmes institucionais (caso 2 e caso 3). Na
planilha “resumo dos custos de produgao” consta apenas um valor total
para produgdo de filme institucional de 1 minuto, de 30 segundos e de 15
segundos. Mas o planejamento e relagdo de pecas constam 3 filmes de 60

segundos, redugao de 30 segundos e de 15 segundos.

30. Em outras palavras, faltaram os custos de
producdo de outros dois casos, mais um, dentre tantos erros e
inconsisténcias nio notados pela subcomissdo de avaliagdo. Também esta

ausente a indicagdo de custo de programagao no Youtube.
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31. Também é certo que quanto a capacidade de
atendimento a agéncia KLIMT deixa a desejar. Dos onze curriculos
apresentados, trés profissionais exercem fungbes nitidamente de
fornecedores de agéncia, ou seja, produtora de cinema e video. Sao eles:
um diretor de fotografia, um editor de video e um profissional de cinema.
Todos os trés constam que trabalham ou trabalharam para a produtora

BLACK BIRD, que pertence aos mesmos socios da agéncia KLIMT.

32. Note-se que a agéncia KLIMT nao apresentou
clientes de ambito nacional para os servigos objeto do certame e nao
apresentou o conceito de seus produtos e servigos no mercado de cada
cliente, nem, tampouco, especificou quais seriam as pesquisas e
informacdes de marketing que serdo disponibilizadas ao COFEN,

conforme pede o item 11.6, letra “e” do edital.

33. Em suma, a agéncia KLIMT ndo demonstra
capacidade técnica, nem tampouco capacidade de atendimento, para

prestacdo ao COFEN dos servigos licitados.

34. Tudo considerado, impde-se a imediata
desclassificacdo da agéncia KLIMT, a teor do artigo 48, II, da Lei 8666 /
1993, alegacio que se faz sem prejuizo de necessidade da reavaliacdo da
proposta ante as inconsisténcias apontadas, caso, por absurdo, seja a

agéncia KLIMT mantida no certame.

I11 - SOBRE O JULGAMENTO DA PROPOSTA DA LICITANTE

AGENCIA AZ3

W\
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35. Algumas sdo as inconsisténcias na proposta
dessa licitante, ndo devidamente observadas pela subcomissao

avaliadora.

36. Assim, nota-se a inconsisténcia no plano de
midia e na falta da relacio comentada de pecgas, 0 que O edital pede de

forma explicita.

37. Assim, nota-se a indicagao de custos errados
e mencionados de forma confusa nas planilhas de midia, faltando os
custos de produgao para pegas de Internet, banners, etc, constando da lista
2 (duas) pegas. Além disso, na planilha de TV nao esta clara a indicagao
da frequeéncia, inexistindo informacdao de midia, pesquisa, cobertura
impactos etc. Tampouco € apresentada a relagdo de emissoras de radio e
os respectivos custos por praca. Quanto a veiculagio em outdoor, nao
foram apresentadas as pragas selecionadas e as respectivas quantidades
por praca. Em suma, absolutamente inconsistente o plano de midia da

agéncia AZ3.

38. Quanto a ideia criativa e estratégia de
comunicagio, nota-se que a proposta da agéncia AZ3 deixou de valorizar
a formacdo do profissional que atualmente ¢ visivel e presente na
categoria. Os profissionais serao valorizados se a sociedade e o0s
influenciadores da area de saude enxergarem nesses profissionais a
capacidade técnica e a alta especializagao. Caso contrario, serao sempre
vistos como profissionais menos qualificados. A comunicagao tem esse
papel de mostrar o conhecimento e a boa formacio educacional e pratica.
Nota-se o foco da campanha no conceito de cuidar e em outros conceitos
presente em lutas sindicais, conceitos esses que nao se alinham com 0

foco da atuacao do COFEN presentemente.
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39. Nesse aspecto, houve uma supervalorizagao
pela subcomissdo dessa estratégia de comunicagao e ideia criativa, em
detrimento de outras, como a da DeBrito, por exemplo, que abordam os
temas apropriados de forma clara e forte. Ndo se compreende, assim, a
atribuicdo a campanha da agéncia AZ3 de uma nota de 54,93 pontos em
um total de 65 para a capacidade técnica, considerando tratar-se de
campanha que nada tem de surpreendente, sendo na verdade uma

campanha comum, 6bvia e simples, sem impacto e sem brilho criativo.

40. Ainda que assim nao fosse, ha importante
inconsisténcia na atribuicdo de nota pelo avaliador Flavio Ferreira Lima,

especialmente com relagao ao quesito ideia criativa.

41. Ora, sabe-se que a subcomissdao elaborou
tabela atribuindo os pontos maximos para cada quesito a ser avaliado.
Para esse quesito, com pontuagao maxima de 20 pontos, subdivido,
conforme itens constantes do edital, em letras A e ], representando 0s
itens constantes do dispositivo 12.2.1.3 do edital, estabeleceu-se para as
letras A e B a nota maxima de 3 (trés) pontos. Entretanto, na planilha
individual de avaliacdo / proposta técnica do avaliador Flavio Ferreira
Lima, foram atribuidas as pontuagdes de 3,1 (para o item A) e 3,5 (parao
item B), para a licitante AZ3, em flagrante desacordo com o que a

prépria subcomissao estabelecera em termos avaliatorios.

42. Essa atribuicio errdnea de pontos na
avaliacdio da agéncia AZ3, assim como a consideracao das demais
inconsisténcias apontadas, impdem a revisao do julgamento da proposta
dessa agéncia, caso nao se decida pela sua desclassificacdo, que também

fica desde ja requerida.
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IV — SOBRE O JULGAMENTO DA PROPOSTA DA

LICITANTE LUME

43. Como dito acima, a subcomissdo elaborou

tabela atribuindo os pontos méximos para cada quesito a ser avaliado.

44. Relativamente ao quesito capacidade de
atendimento, com pontuagao maxima de 15 pontos, subdivido, conforme
itens constantes do edital, em letras A a F, representando os itens
constantes do dispositivo 12.2.2 do edital, estabeleceu-se para a letra F a

nota maxima de 2 (dois) pontos.

45. Entretanto, na planilha individual de
avaliacio / proposta técnica do avaliador Helton Verdo Lopes, foi
atribuida a pontuagdo de 2,3 para a licitante LUME, em flagrante
desacordo com o que a propria subcomissao estabelecera em termos

avaliatorios.

45. O refazimento da avaliagdo da agéncia

LUME, portanto, ¢ de rigor.

IV - SOBRE O JULGAMENTO DA PROPOSTA DA

LICITANTE FAZENDA
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42. Novamente se verifica erro na atribuigao de
pontuagdo constante de tabela elaborada pela subcomissao atribuindo os

pontos maximos para cada quesito a ser avaliado.

43. Assim, relativamente ao quesito estratégia de
midia e ndo midia, com pontuagdo maxima de 10 pontos, subdivido,
conforme itens constantes do edital, em letras A a F, representando 0s
itens constantes do dispositivo 12.2.1.4 do edital, estabeleceu-se para a
letra E a nota maxima de 2 (dois) pontos. Entretanto, na planilha
individual de avaliacdo / proposta técnica do avaliador Flavio Ferreira
Lima, foi atribuida a pontuagao de 2,1 para a licitante FAZENDA, mais
uma vez em desacordo com o que estabelecido, sendo imperiosa nova

avaliacdo, nesse particular.

V -DO PEDIDO

44. Pelo exposto, cabe requerer, com a devida

vénia:

a) diante das evidentes inconsisténcias
apontadas no julgamento das propostas das licitantes mencionadas, seja
anulada integralmente essa fase do procedimento licitatorio, com a

retomada do processo a partir da fase anterior;

b) caso se mantenha a fase impugnada do

procedimento licitatorio, impOe-se a pronta e imediata desclassificagao
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das agéncias KLIMT e AZ3, reavaliando-se ainda as propostas das

agéncias LUME e FAZENDA;

¢) finalmente, caso se mantenham todas as
agencias mencionadas no certame, o que somente se admite por amor ao
argumento, que sejam reavaliadas as propostas das agéncias KLIMT,
AZ3, LUME e FAZENDA, desta feita com avaliacdo correta e correta

atribuicao de notas.

Brasilia, 3 de abril de 2017
/ L‘T’ZM&LM Moo hse

DEBRITO PROPAGANDA E COMUNICACAO LTDA.
Representada por: Marcuce Mercés Luz
Procurador

p-16



SISTEMA NACIONAL DE REGISTRO MERCANTIL - SINREM
SECRETARIA ESPECIAL DA MICRO E PEQUENA EMPRESA - SEMPE
DEPARTAMENTO DE REGISTRO EMPRESARIAL E INTEGRAGAO - DREI
JUNTA COMERCIAL DO DISTRITO FEDERAL - JCDF

CERTIDAO SIMPLIFICADA Péagina: 1/2

Certificamos que as informagoes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e s@o vigentes na data da sua expedigao.

Nome Empresarial

BLACK BIRD FILMES LTDA-ME.

Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Namero de Identificagao do Registro de CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Empresas - NIRE (Sede) Constitutivo

53 2 0200336-5 22.493.404/0001-05 19/05/2015 19/05/2015

Enderego Completo (Logradouro, N°® e Complemento, Bairro, Cidade, UF, CEP
SHCN CL QUADRA 309 BLOCO D SALA 212 ASA NORTE, BRASILIA, DF, 70.755-540

Atividade(s) Econdmica(s)
5911-1/99 ATIVIDADES DE PRODUCAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEOS E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO NAO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
5911-1/01 ESTUDIOS CINEMATOGRAFICOS
5911-1/02 PRODUGAQ DE FILMES PARA PUBLICIDADE
1830-0/02 REPRODUGAO DE VIDEO EM QUALQUER SUPORTE
5912-0/99 ATIVIDADES DE POS-PRODUGAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEOS E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO NAO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
5913-8/00 DISTRIBUIGAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEO E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
5914-6/00 ATIVIDADES DE EXIBIGAO CINEMATOGRAFICA
5920-1/00 ATIVIDADES DE GRAVAGCAO DE SOM E DE EDIGAO DE MUSICA
8230-0/01 SERVICOS DE ORGANIZAGAO DE FEIRAS, CONGRESSOS, EXPOSIGOES E FESTAS
9001-9/02 PRODUGAQ MUSICAL
9001-9/99 ARTES CENICAS, ESPETACULOS E ATIVIDADES COMPLEMENTARES NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
7420-0/01 ATIVIDADES DE PRODUGAO DE FOTOGRAFIAS, EXCETO AEREA E SUBMARINA
7420-0/04 FILMAGEM DE FESTAS E EVENTOS
5811-5/00 EDIGAO DE LIVROS
8592-9/99 ENSINO DE ARTE E CULTURA NAQ ESPECIFICADO ANTERIORMENTE
5912-0/01 SERVICOS DE DUBLAGEM

Objeto Social

ATIVIDADES DE PRODUGAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEOS E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; ESTUDIO CINEMATOGRAFICO; PRODUGAO DE FILMES
PARA PUBLICIDADE; REPRODUGAO DE VIDEO EM QUALQUER SUPORTE; ATIVIDADES DE POS-PRODUGAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEOS E DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO; DISTRIBUIGAO CINEMATOGRAFICA, DE VIDEO E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; ATIVIDADES DE EXIBIGAO
CINEMATOGRAFICA; ATIVIDADES DE GRAVAGAO DE SOM E DE EDIGAO DE MUSICA; SERVIGOS DE ORGANIZAGAO DE FEIRAS, CONGRESSOS,
EXPOSICOES E FESTAS; PRODUGAO MUSICAL; ARTES CENICAS, ESPETACULOS E ATIVIDADES COMPLEMENTARES; ATIVIDADES DE PRODUGAO DE
FOTOGRAFIAS, EXCETO AEREAS E SUBMARINA; FILMAGEM DE FESTAS E EVENTOS; EDIGAO DE LIVROS; ENSINO DE ARTE E CULTURA; SERVICOS DE
DUBLAGEM.

Capital: R$ 100 000.00 Microempresa ou Empresa de Pequeno Prazo de Duragao
(CEM MIL REAIS) Porte (Lei n? 123/20086)
Capital Integralizado: R$ 100 000.00 MICROEMPRESA INDETERMINADO

(CEM MIL REAIS)

Sécio/Participagao no Capital/Espécie de Sécio/Administrador/Término do Mandato

Nome/CPF ou CNPJ Participagéo no capital (R$)  Espécie de Sécio Administrador Término do Mandato
RAFAEL DE SOUSA FROTA 50 000.00 SOCIO XXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXX
727.007.771-15

RENATO RODRIGUES BLANCO NUNES 50 000.00 SOCIO ADMINISTRADOR XXXXXXXXXXX

017.846.611-55




SISTEMA NACIONAL DE REGISTRO MERCANTIL - SINREM
SECRETARIA ESPECIAL DA MICRO E PEQUENA EMPRESA - SEMPE
DEPARTAMENTO DE REGISTRO EMPRESARIAL E INTEGRAGAO - DREI
JUNTA COMERCIAL DO DISTRITO FEDERAL - JCDF

CERTIDAO SIMPLIFICADA Péagina: 2/2

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e s&o vigentes na data da sua expedicao.

Nome Empresarial

BLACK BIRD FILMES LTDA-ME.

Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Namero de Identificagao do Registro de CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Empresas - NIRE (Sede) Constitutivo

53 2 0200336-5 22.493.404/0001-05 19/05/2015 19/05/2015

Ultimo Arquivamento Situagéo
Data: 03/09/2015 Namero: 20150781814 REGISTRO ATIVO
Ato: 002 - ALTERACAO Status

Evento (s): 021 - ALTERACAO DE DADOS (EXCETO NOME EMPRESARIAL)

051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO

Filial(ais) nesta Unidade da Federagdo ou fora dela

Observagoes:

BRASILIA-DF, 31 de margo de 2017

ERIKA P. DOS S. PAVELKONSKI
SECRETARIA-GERAL

Certidao gerada gratuitamente pela Junta Comercial do Distrito Federal.
Emitida &s 09:11:42 do dia 31/03/17 <hora e data de Brasilia>.

Cédigo de controle da certiddo: Oe2d.bd79.caa8.38cd

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.



De: Luciana Ramos [mailto:luciana@contrateartistas.com.br]
Enviada em: quarta-feira, 29 de margo de 2017 16:40

Para: maria@debrito.com.br; contrateartistas+deal6982@pipedrivemail.com
Assunto: Reynaldo Gianecchini Tipo do Evento: Corporativo Data: 14/04/2017 Local: Brasil /
Brasil

Prezado,

Recebemos sua solicitagdo de campanha:

Nome do Contato: Maria Fidlay

Telefone: (11) 3897-7444

Nome do Artista: Reynaldo Gianecchini

Tipo do Evento: Corporativo

Data: 14/04/2017

Local: Brasil / Brasil

Email: maria@debrito.com.br

Comentario: Preciso de um orgamento/caché para uma campanha de
um Cliente da Agencia no ramo de Saude / Hospital. 6 meses

O Gianecchini ja tem exclusividade no ramo. Hoje uma campanha com ele comeca a
partir de R$500.000,00.

Podemos pensar em outros nomes?

E para que nos da Contrate Artistas, possamos te atender de forma adequada, e para
atender os critérios dos empresarios e artistas da nossa base, solicitamos algumas
informacgdes imprescindiveis:

(* Todas as informacdes solicitadas sdo necessérias, caso tenha davida no
preenchimento, pergunte ao vendedor).

Informacgdes relacionadas a empresa:
e Nome da empresa:
e Segmento da empresa:
e Site da empresa:
e Produto foco da Campanha:
e Local da empresa (cidade/estado):
e Objetivo da empresa com a contratagao:

e Verba estimada para agdo: ( sem esta informagdo ndo damos andamento a
consulta):

e Previsdo de inicio da Agao:

Informacoes relacionadas a Atragao escolhida:



e Nome do Artista indicado ou Perfil desejado pela empresa:
e Perfil: Idade de atingimento para esta agao:

e Abrangéncia da Campanha: Praga de veiculagdo
1. () Nacional
2. () Regional - Especificar cidades e/ ou regides

e Prazo :

1. ()1 més.

2. ()3 meses.
3. () 6 meses.
4, () 12 meses.

Meios de comunicagao:
1 - () Internet - Quais agdes especificas para esta canal?

( ) site da empresa ( ) Facebook ( ) Instagram ( ) Twitter ( ) Youtube ( ) Snapchat
() Outros - Indicar qual ?

() Fotos - indicar a quantidade ( ) - ( ) Captada pelo artista ( ) Captagao
profissional - Favor preencher qual a praga de captagao.
() Video - indicar a quantidade e tempo ( ) - () Captada pelo artista ( )

Captacdo profissional - Favor preencher qual a praga de captagao

OBS: Importante informar se as postagens serdo realizadas na pagina do artista ou na
pagina do contratante?

2 - () Outdoor - Indicar a quantidade e regdes que irdo abranger. Indicar Praca de
captacdo das imagens - cidade e estado.

3 - () Impressos - Indicar qual tipo ( ) folders () folhetos ( ) adesivos ( )PDVS onde
serdo veiculados? Indicar Praca de captagdo das imagens - cidade e estado.

4 - () Rédio - (Relacionar as emissoras de Radio) - Indicar Praca de gravacdo do dudio
- cidade e estado.

5-( ) TV - (Relacionar as emissoras de TV) - Indicar praca de gravagao dos VTs -
cidade e estado.
( ) TV Aberta ( ) TV Fechado

6 - () Catdlogo - Indicar quantidade de fotos e formatos. ( ) Fisico ( ) Eletronico.
7 - () Desfile - Quantidade de looks? Se havera outras marcas no evento ? Quais sao?
8 - () Presenca Vip - Indicar a quantidade de Pvs, a cidade e estado.

Qualquer outra pega que nao tenha sido citada anteriormente.

IMPORTANTE : Esta agdo envolve a contratagdo da imagem de uma terceira pessoa,
favor indicar qualquer informagdo adicional que a empresa julgue importante para o
sucesso desta agao.

IMPORTANTE : qualquer informagéo faltante implica no atraso do orcamento e/
paralisagdo da cotagao.

Apos o envio das informagOes corretas, responderemos sua consulta em até 3 dias,
dependendo da disponibilidade do artista.



Caso vocé tem interesse em outros aristas, informe neste email.

Concentre suas consultas em um sé lugar, isso agiliza seu tempo e evita ruidos
desnecessarios.

Muito obrigada pelo seu contato e pela oportunidade.

Atenciosamente,

AT CONTRATE ARTISTAS Luciana Ramos




SISTEMA NACIONAL DE REGISTRO MERCANTIL - SINREM
SECRETARIA ESPECIAL DA MICRO E PEQUENA EMPRESA - SEMPE
DEPARTAMENTO DE REGISTRO EMPRESARIAL E INTEGRACAO - DREI
JUNTA COMERCIAL DO DISTRITO FEDERAL - JCDF

CERTIDAO SIMPLIFICADA Pagina: 1/2

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo vigentes na data da sua expedicao.

Nome Empresarial

KLIMT - AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Numero de Identificagao do Registro de CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Empresas - NIRE (Sede) Constitutivo

53 2 0150458-1 10.365.754/0001-07 23/09/2008 22/09/2008

Enderego Completo (Logradouro, N° e Complemento, Bairro, Cidade, UF, CEP
SHCGN CR QD 502 BL B N2 68 SALA 202, PARTE "H-2", ASA NORTE, BRASILIA, DF, 70.720-502

Atividade(s) Econoémica(s)
7311-4/00 AGENCIAS DE PUBLICIDADE

7020-4/00 ATIVIDADES DE CONSULTORIA EM GESTAO EMPRESARIAL, EXCETO CONSULTORIA TECNICA ESPECIFICA
6391-7/00 AGENCIAS DE NOTICIAS

5911-1/02 PRODUCAO DE FILMES PARA PUBLICIDADE

7319-0/99 OUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE NAO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

6201-5/01 Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda

6311-9/00 TRATAMENTO DE DADOS, PROVEDORES DE SERVICOS DE APLICAGAO E SERVICOS DE HOSPEDAGEM NA INTERNET
5819-1/00 EDIQI\O DE CADASTROS, LISTAS E OUTROS PRODUTOS GRAFICOS

7312-2/00 AGENCIAMENTO DE ESPAGOS PARA PUBLICIDADE, EXCETO EM VEICULOS DE COMUNICAGAO

8230-0/01 SERVIGOS DE ORGANIZAGAO DE FEIRAS, CONGRESSOS, EXPOSIGOES E FESTAS

1811-3/02 IMPRESSAO DE LIVROS, REVISTAS E QUTRAS PUBLICACCES PERIODICAS

1813-0/01 IMPRESSAO DE MATERIAL PARA USO PUBLICITARIO

Objeto Social
AGENCIAS DE PUBLICIDADE, ATIVIDADE DE CONSULTORIA EM GESTAO EMPRESARIAL, AGENCIAS DE NOTICIAS, PRODUGAO DE FILMES PARA

PUBLICIDADE, OUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE, DESENVOLVIMENTO DE PROGRAMAS DE COMPUTADOR SOB ENCOMENDA, TRATAMENTO DE
DADOS,

PROVEDORES DE SERVIGOS DE APLICAGAO E SERVICOS DE HOSPEDAGEM NA INTERNET, EDIGAO DE CADASTROS, LISTAS E OUTROS PRODUTOS
GRAFICOS, AGENCIAMENTO DE ESPAGOS PARA PUBLICIDADE, EXCETO EM VEICULOS DE COMUNICAGAO, SERVIGOS DE ORGANIZAGAO DE FEIRAS,
CONGRESSOS, EXPOSIGOES E FESTAS, IMPRESSAO DE LIVROS, REVISTAS E OUTRAS PUBLICAGOES PERIODICAS, IMPRESSAO DE MATERIAL
PARA USO PUBLICITARIO

Capital: R$ 100 000.00 Microempresa ou Empresa de Pequeno Prazo de Duragao
(CEM MIL REAIS) Porte (Lei n? 123/2006)

Capital Integralizado: R$ 100 000.00 NAO INDETERMINADO
(CEM MIL REAIS)

Saocio/Participagao no Capital/Espécie de Sacio/Administrador/Término do Mandato

Nome/CPF ou CNPJ Participagéo no capital (R$) ~ Espécie de Sécio Administrador Término do Mandato
RAFAEL DE SOUSA FROTA 50 000.00 SOCIO ADMINISTRADOR XXXXXXXXXXX
727.007.771-15

RENATO RODRIGUES BLANCO NUNES 50 000.00 SOCIO AXXXXXXXXXX KXXXXXXXXXX
017.846.611-55

Ultimo Arquivamento Situagdo

Data: 12/09/2016 Namero: 20160742412 REGISTRO ATIVO
Ato: 002 - ALTERACAO Status

Evento (s): 021 - ALTERACAO DE DADOS (EXCETO NOME EMPRESARIAL)

051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO




SISTEMA NACIONAL DE REGISTRO MERCANTIL - SINREM
SECRETARIA ESPECIAL DA MICRO E PEQUENA EMPRESA - SEMPE
DEPARTAMENTO DE REGISTRO EMPRESARIAL E INTEGRAGAO - DREI
JUNTA COMERCIAL DO DISTRITO FEDERAL - JCDF

CERTIDAO SIMPLIFICADA Pagina: 2/2

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo vigentes na data da sua expedi¢@o.

Nome Empresarial

KLIMT - AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Numero de Identificagédo do Registro de CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Empresas - NIRE (Sede) Constitutivo

53 2 0150458-1 10.365.754/0001-07 23/09/2008 22/09/2008

Filial(ais) nesta Unidade da Federagao ou fora dela

Observagoes:

BRASILIA-DF, 31 de margo de 2017

ERIKA P. DOS S. PAVELKONSKI
SECRETARIA-GERAL

Certiddo gerada gratuitamente pela Junta Comercial do Distrito Federal.
Emitida as 09:08:00 do dia 31/03/17 <hora e data de Brasilia>.

Codigo de controle da certidao: 69a8.f96b.f073.dd6éc

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.
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SISTEMA NACIONAL DE REGISTRO MERCANTIL - SINREM
SECRETARIA ESPECIAL DA MICRO E PEQUENA EMPRESA - SEMPE
DEPARTAMENTO DE REGISTRO EMPRESARIAL E INTEGRAGAO - DREI
JUNTA COMERCIAL DO DISTRITO FEDERAL - JCDF

CERTIDAO SIMPLIFICADA Pagina: 1/1

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e s&o vigentes na data da sua expedigéo.

Nome Empresarial

R2 AGENCIAMENTO DE ESPAGOS PARA PUBLICIDADE LTDA ME

Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Namero de ldentificagé@o do Registro de CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Empresas - NIRE (Sede) Constitutivo

53 2 0178597-1 15.114.623/0001-62 22/02/2012 30/01/2012

Enderego Completo (Logradouro, N° e Complemento, Bairro, Cidade, UF, CEP
QUADRA CLN 309 BLOCO D SL 213 ASA NORTE, BRASILIA, DF, 70.755-540

Atividade(s) Economica(s)

7312-2/00 AGENCIAMENTO DE ESPACOS PARA PUBLICIDADE, EXCETO EM VEICULOS DE COMUNICAGAO
5911-1/02 PRODUGAO DE FILMES PARA PUBLICIDADE

6319-4/00 PORTAIS, PROVEDORES DE CONTEUDO E OUTROS SERVICOS DE INFORMAGAO NA INTERNET
7319-0/99 OUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE NAO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

7911-2/00 AGENCIAS DE VIAGENS

Objeto Social
SERVICOS DE AGENCIAMENTO DE ESPACOS PARA PUBLICIDADE, DE COMPUTAGAQ GRAFICA PARA PUBLICIDADE COM PRODUGAO DE FILMES
PUBLICITARIOS. SERVIGOS DE PROVEDORES E CONTEUDO E OUTROS SERVICOS DE INFORMAGAQ NA INTERNET. AGENCIA DE VIAGEM DE TURISMO.

Capital: R$ 20 000.00 Microempresa ou Empresa de Pequeno Prazo de Duragao
(VINTE MIL REAIS) Porte (Lei n® 123/2006)

Capital Integralizado: R$ 20 000.00 MICROEMPRESA INDETERMINADO
(VINTE MIL REAIS)

Socio/Participagao no Capital/Espécie de Sécio/Administrador/Término do Mandato

Nome/CPF ou CNPJ Participagdo no capital (R$)  Espécie de Socio Administrador Término do Mandato
RAFAEL DE SOUSA FROTA 10 000.00 SOCIO XXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXX
727.007.771-15

RENATO RODRIGUES BLANCO NUNES 10 000.00 SOCIO ADMINISTRADOR HXXXXXXXXXX
017.846.611-55

Ultimo Arquivamento Situagéo

Data: 05/07/2016 Numero: 20160496144 REGISTRO ATIVO
Ato: 223 - BALANCO Status

Evento (s): 223 - BALANGCO

Filial(ais) nesta Unidade da Federagao ou fora dela

Observagoes:

BRASILIA-DF, 31 de margo de 2017

ERIKA P. DOS S. PAVELKONSKI
SECRETARIA-GERAL

Certiddo gerada gratuitamente pela Junta Comercial do Distrito Federal.
Emitida as 09:10:10 do dia 31/03/17 <hora e data de Brasilia>.

Cédigo de controle da certidao: €691.8844.ec03.b0f3

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.



: CRTAZ EM PAPEL :

ESPECIAL : DIVERSOS

Valores unitdrios por bissemana

CART O OU LONA
ESPECIAL DIV

Valores unitdrios por bissemana

~ FORMATO ACRESCIMO

Valores unitdrios por bissemana

OBS.:

1) Troca de cartazes dentro da bi-semana = acréscimo de 10%
2) Placas duplas e triplas = acréscimo de 35%

3) Placas com jungéo = acréscimo de 50%

4) Placas iluminada teréo acréscimo de 50% a 100%

5) A empresa ndo se responsabiliza por roubo de lona

v, A

CENTRAL DE OUTDOOR

R. Pedro Gama, 31, Sala 02 - Federagéo - Salvador / Ba CEP 40.231 - 000 / Tel.: 71 3646 — 6550
comercial@chavesoutdoor.com.br / facebook.com/chavesoutdoor
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TABELA DE PRECOS 2016

1. SALVADOR - BA

OUTDOOR NORMAL (PAPEL)

OUTDOOR SIMPLES R$ 4.350,00 R$ 3.710,00 R$ 3.150,00
DUPLO SEM JUNCAO R$ 10.000,00 R$ 8.450,00 R$ 6.650,00
DUPLO COM JUNGAO R$ 12.200,00 R$ 10.300,00 R$ 7.960,00
TRIPLO SEM JUNCAO R$15.800,00 R$ 13.400,00 R$ 10.300,00
TRIPLO COM JUNCAO R$ 20.000,00 R$ 16.900,00 R$ 13.100,00

OUTDOOR ESPECIAL (LONA/ADESIVO)

OUTDOOR SIMPLES R$ 5.600,00 R$ 4.700,00 R$ 3.700,00

DUPLO SEM JUNCAO R$ 13.200,00 R$ 11.000,00 R$ 8.800,00
DUPLO COM JUNGCAO R$ 16.000,00 R$ 13.340,00 R$ 10.950,00
TRIPLO SEM JUNCAO R$ 20.700,00 R$ 17.400,00 R$ 13.800,00
TRIPLO COM JUNCAO R$ 26.300,00 R$ 22.000,00 R$ 17.500,00

OUTDOOR COM APLIQUE
Acréscimo minimo de 30%;

De 3m2 a 7m2- acréscimo de 50%;

De 7m?2 acima - acréscimo de 80%:;
Acima de 9m2 - custo mediante layout.

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA

Acréscimo de 10%.

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA

(Ex. BR 324, Simoes Filho, Candeias, Sao Sebastiao, Lauro de Freitas, etc.).

OUTDOOR NORMAL (PAPEL) ---------------

OUTDOOR ESPECIAL(LONA/ADESIVO)

-: Custo de exibigao por Outdoor /Bi-semana (14 dias).
-: A empresa nao se responsabiliza por roubo de lona.

R$ 1.500,00 por outdoor Bi-Semana
R$ 1.800,00 por outdoor Bi-Semana

A Linhares & CIA.LTDA. Rua Pedro Gama, 74 — Federacao Tel.: (71) 3235-6934/ Fax: (71) 3245-0036
Salvador — BA - CEP. 40 231 070 - alinhares@outdoor-ba.com.br - www.alinhares.com.br




TABELA 2016 IMPACTO

OUTDOOR NORMAL (PAPEL)

Formato Nobre Especial Diversos
OUTDOOR SIMPLES R$ 4,250,00] R$ 3.610,00] R$ 3.070,00
DUPLO SEM JUNCAO R$ 10.060,00] R$ 8.550,00] R$ 6.897,00
DUPLO COM JUNCAO R$ 12.138,00] R$ 10.345,00] R$ 8.414,00|
TRIPLO SEM JUNCAO R$ 17.930,00] R$ 15.170,00] R$ 12.300,00|
TRIPLO COM JUNCAO R$ 22.484,00] R$ 19.587,00] R$ 15.415,00]

OUTDOOR ESPECIAL (LONA/ADESIVO)

Formato Nobre Especial Diversos
OUTDOOR SIMPLES R$ 5.590,00f R$ 4.525,00] R$ 3.726,00
DUPLO SEM JUNCAO R$ 12.511,00] R$ 10.648,00] R$ 8.784,60
DUPLO COM JUNCAO R$ 15.306,00] R$ 13.043,00] R$ 10.648,00
TRIPLO SEM JUNCAO R$ 22.825,00] R$ 17.350,00] R$ 15.100,00
TRIPLO COM JUNCAO R$ 26.975,00] R$ 23.377,00] R$ 18.150,00
OUTDOOR COM APLIQUE

Acréscimo minimo de 30%;

De 3m2 a 7m2- acréscimo de 50%;
De 7m?2 acima - acréscimo de 80%;
Acima de 9m?2 - custo mediante layout.

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA
Acréscimo de 10%.

1. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simdes Filho, Lauro de Freitas, etc.).

OUTDOOR NORMAL (PAPEL) -----=-=-===========" R$ 1.650,00 por outdoor Bi-Semana
OUTDOOR ESPECIAL(LONA/ADESIVO) ------ R$ 2145,00,00 por outdoor Bi-Semana

Obs 1: Custo de exibi¢do por Outdoor /Bi-semana (14 dias).
Obs 2: A empresa néo se responsabiliza por roubo de lona.



TABELA DE PRECOS DE OUTDOOR 2016

@ CARTAZ EM PAPEL

FORMATO NOBRE ESPECIAL DIVERSOS
Simples RS 4.280,00 RS 3.630,00 RS 3.080,00
Duplo sem Jun¢do RS 10.250,00 RS 8.750,00 RS 7.150,00
Duplo com Jungdo RS 12.500,00 RS 10.600,00 RS 8.700,00
Triplo sem Jungdo RS 16.180,00 RS 13.780,00 RS 11.280,00
Triplo com Jun¢ao RS 19.400,00 RS 15.600,00 RS 12.900,00

Custo por Bi-semana (14 dias)

@ Caraz EVI LONA OU ADESIVO

FORMATO NOBRE ESPECIAL DIVERSOS
Simples RS 5.480,00 RS 4.680,00 RS 3.860,00
Duplo sem Jungdo RS 13.150,00 RS 11.100,00 RS 9.350,00
Duplo com Jungdo RS 16.100,00 RS 13.600,00 RS 11.200,00
Triplo sem Jungdo RS 20.790,00 RS 17.800,00 RS 14.780,00
Triplo com Jungdo RS 26.500,00 RS 21.800,00 RS 18.100,00

APLIQUES &
PROJETOS ESPECIAIS

=

OUTROS

Custo por Bi-semana (14 dias)

Prego sob consulta apés avaliagao do layout

Troca de cartazes na bi-semana - Acréscimo de 10%
Placas lluminadas - Acréscimo de 50% a 100%

OBS.: N&o nos responsabilizamos por roubo de lona.

..... ==ERER==
— —
==HuEn=c-

ONTO

outdoor

71 98132.8150 / 3012.9800 | Av.Tancredo Neves, 1543, Emp, Garcia d'Avila, s1 303
www.pontooutdoor.combr | Caminho das Arvores - CEP 41820-021 - Salvador/BA
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Tabela de Precos 2016 — Rio de Janeiro

(tabela de pregos de outras pragas e custos negociados sob consulta)

Outdoor
(custo por Bi Semana: 14 dias)

Rio Capital Papel / Lona
Acessos ao Centro / Grande Tijuca e Jacarepagua____R$ 2.755,00 / 3.860,00
Zona Norte / Niteroéi R$ 2.193,00 / 3.070,00
Baixada Fluminense / Zona Oeste / Sdo Gongalo R$ 1.743,00 / 2.440,00
Regido dos Lagos R$ 1.968,00 / 2.755,00
Costa Verde / Sul Fluminense R$ 2.238,00 / 3.127,00

Noroeste Fluminense R$ 2.564,00 / 3.590,00
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