ATA DE REUNIAO DE TRABALHO DA SUBCOMISSAOQ TECNIC}\ DE
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS DA CONCORRENCIA
PUBLICA n°. 01/2022, JULGAMENTO DO PLANO DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA, INVOLUCRO 1, VIA NAO IDENTIFICADA.

Aos nove dias do més de maio do ano de dois mil e vinte e dois, fora'm iniciados
os trabalhos da Subcomissdo Técnica de Julgamento, definida por meio de
processo de selegéo e sorteio plblico, conforme determina a Lei n® 12.232/2010
e Instrucgio Normativa Secom n. 03/2018. As quatorze horas esta Subcomiss&o
Técnica iniciou os trabalhos decidindo, inicialmente, pela leitura do edital e do
briefing e discursao da agenda inicial de trabalho. Apés, iniciou-se o nivelamento
dos membros desta comissdo, com vistas a preparagdo para o julgamento, a
partir do estudo, compreenséo e dominio do objeto, critérios e metodologia
avaliativa definidas no edital, & luz da legislagcdo que rege o certame, mais
precisamente quanto aos seguintes itens, por ordem de prioridade: 1 - Briefing;
2 - Apresentagdo e Elaboragdo da Proposta Técnica; 3 - Julgamento das
Propostas Técnicas, notadamente, da metodologia de apuragéo da Nota da
Proposta Técnica; 4 - Procedimentos Licitatérios. Apés, foram elaboradas as
Planilhas de Julgamento, a contemplara andlise, por esta Subcomissao
Técnica, das propostas apresentadas pelas licitantes, quanto ao atendimento
das condicdes legais .estabelecidas no edital e em seus anexos, levando em
conta como critério de julgamento técnico os seguintes atributos, em cada
quesito (e seus respectivos Subguesitos), com a seguinte pontuag&o: Plano de
Comunicagao Publicitaria: 70 pontos - Raciocinio Basico: 10 pontos; Estratégia
de Comunicacéo publicitaria: 20 pontos; Ideia Criativa: 25 pontos; Estratégia de
Midia e Nao Midia: 15 pontos. Esta Subcomissdo Técnica reconheceu a
necessidade de elaboracédo de formularios para o julgamento individual dos
membros, a serem integralizados na planilha que definira a Nota Final do Plano
de Comunicagéo Publicitaria. As dezoito horas encerrou-se os trabalhos do dia.

No dia dez de maio, as nove horas, a Comisséo Especial de Licitagéo entregou
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nove invélucros ndo identificados, lacrados, contendo os Planos de
Comunicacéo Publicitaria das licitantes, para analise e julgamento. Os membros
desta Subcomisso iniciaram de imediato os entendimentos acerca dos critérios
e da elaboragéo da agenda de atuacgéo, sob a égide da Lei n® 12.232/10, da Lei
n° 8.666/93, da IN SECOM n° 03/2018 e respectivo Edital do Certame. Em
sequida, esta Subcomisséo procedeu a andlise dos aspectos formais dos
cadernos Unicos, vias nao identificadas, das nove participantes do certame,
levando-se em conta que, da pluralidade de propostas advém a mais vantajosa
para a administrago publica, o que constitui o objetivo da licitag&o, regida pela
Lei n°® 8.666/93, considerando-se também que os aspectos formais objetivam
principalmente a organizagéo da apresentagao de propostas, em que a diferenca
de milimetros em medidas de margens ou informagdes contidas fora do limite de
8 (oito) péaginas definido para Raciocinio Basico + Estratégia de Comunicagao
+ Relagéo das Pegas da Ideia Criativa, ndo maculam o contelido das propostas
apresentadas, constituindo, pois, fathas inessenciais, sem prejuizo do objeto em
licitacéo, esta Subcomisséo Técnica, amparada pelo principio da razoabilidade,
préprio do Direito Administrativo, prosseguird os trabalhos de analise e
julgamento de todas as propostas técnicas do certame. Em seguida os membros
iniciaram a analise individual das propostas técnicas, foram julgados os planos
de comunicagdo das proponentes. Duas licitantes apresentaram o mesmo
conceito “Cuidando de quem cuida”. Esta subcomissdo técnica identificou os
conceitos da seguinte forma: 1) “Cuidando de quem cuida (CL)", da licitante que
apresentou graficos coloridos no subquesito Estratégia de midia e ndo midia. E
o outro 2) “Cuidando de quem cuida (PB)” da licitante que apresentou as tabelas
em preto e branco. Vale ressaltar que apesar de uma das licitantes ter
apresentado tabelas coloridas, em desacordo ao item 11.22 e 11.23 do edital,
ndo foi possivel a identificacdo da licitante. Portanto, os membros desta
subcomisséo decidiram pela andlise do Plano de comunicagéo da concorrente.

Executada a pauta do dia, esta Subcomissdo encerrou os trabalhos as dezenove
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horas, mantendo a agenda proposta, de retomada dos mesmos no dia seguinte,
a partir das nove horas, na sede do Cofen. No dia onze de maio, no horario
acordado, esta Subcomisséo deu continuidade ao julgamento dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, com base nos subquesitos, critérios de avaiiagéo e
limites das notas estabelecidas no edital. Os membros deram continuidade ao
julgamento dos planos de comunicagéo das proponentes, até as quatorze horas
da tarde de quaita-feira. Apos, foi realizado o processo de conferéncia e ajuste
dos contetidos das planilhas de julgamento do Planc de Comunicag&o
Publicitaria e preenchimento das planilhas em Excel, para totalizagéo dos
resuitados. Tendo em vista o computo das notas apresentadas no quadro geral,
em anexo, ressaltamos a necessidade de observagéo das exigéncias contidas
no item 12.5 do Edital. Na sequéncia a conclusdo da ata, impresséo e assinatura
dos documentos referentes ao julgamento do Plano de Comunicagéo Publicitaria
para serem entregues 4 Comisséo Permanente de Licitagéo, e recebimento dos
invélucros n° 3. Assim, esta Subcomissao Técnica responsavel pelo Julgamento
das Propostas Técnicas da Concorréncia n® 01/2022, encerrou os trabalhos
relacionados ao julgamento do Plano de Comunicagéo Publicitaria as quatorze
horas, deste dia onze de maio de dois mil e vinte e dois, redigiu a presente ata,
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Quadro geral de notas
Invélucro ne. 01 — Plano de Comunicaciio Publicitdria—via Mo identificada

. ) Estratégia de
AGENCIA {CONCEITO Raciocinlo |  Estratéglade |\ i iaiva | midiaendo
Bdsico Comunicagao .
midia
&[4 ) ] S, 4 I £ 1 & &
Rodrigo Gouvéa Cleutti 6,5 10,5 14,5 7,5
1 Hellen Fernanda dos Santos Caldas 6,1 10,5 15,5 g
Fldvio Ferreiralima 5,3 12,5 15,8 8,5
Média 5,97 11,17 15,27 8,33
Diferen¢apercentual entre amaior e menor nota 18,46% 16,00% 8,23% 16,67%
nde:te )
Rodrigo Gouvéa Cicutti 8 16,1 19,8 11,5
2 Helten Fernanda dos Santos Caldas 8 16,3 21 14
Fldvio Ferreira Lima 8,7 16,6 19,4 12
Média 8,23 16,33 12,50

Diferenga percentual entre amalor e menor nota

~3,01%

adrigo Gouvéa Cicutti 13,7 16
Hellen Fernanda dos Santos Caldas 8,1 14,8 19,2 14
Flavio Ferreiralima b,5 12,6 16,3 14
Média 7.3 13,7 17,2 14,3
Diferenca percentual entre amalor e menor nota 19,75% 14,86% 16,67% 6,67%
S () L§% gm:vaiale
Rodrigo Gouvéa Cicutti 9,5 14,2 19,5 13,5
Hellen Fernanda dosSantos Caldas 8,5 i6,7 19,5 9,3
Fldvio Ferreira lea 9,4 13,5 20,9 i3
Média 9,1 14,8 . 20,0 11,9
Diferenga percentual entre a malor € menor nota 10,53% 19,16% 6,70% 3,70%
LIHE aba jelge g 3.1
Rodrigo Gouvaa Cicutti 10 16 21,5 14
Hellen Fernanda dos Santos Caldas 10 16 20,5 14
Fidvio FerreiraLima_ B 9,5 16,2 20 13,4
Média -7 = L 9,8 16,1 ¢ - 20,7 ‘13,8
Diferenga percentual entre amalor e menor nota 5,00% 1,23% " 6,98% '4,29%
ANgORe( A {PH
Rodrigo Gouvéa Cicutti 7.4 10 16,2 10,5
Hellen Fernanda dos Santos Caldas 8 9,8 15,6 11,5
Fldvio Ferreira Lima 7,6 9,1 14,3 9,8
Média '~ ’ RS 9,6 - 15,4 ~10,6
Diferenga percentuat entre a malor e menor nota 7,50% - 9,00% ©'11,73% 14,78%
L Oeq (1d

Rodrigo Gouvéa Cicuttl 4.8 11 14,4 12,5
Hellen Fernanda dos Santos Caldas 5,6 11,5 14,6 10,5
Fldvio Ferreira Ltma 4,6 i2 13,9 13
Média 5,00 ¢ 11,5 14,3 12

leerenga percentual entre a malor e menor nota

0 ig

g Hellen Fernanda dos Santos Caldas 8 7.5 13,7 9,5
Fldvio Ferreira lea - 7.8 8 13,7 11,5
Média S L D 7,83 7,77 12,97 o) 010,33
biferénga percentual entre amalor @ menor nota 3,75% ° g, 25% ~16,06% ° 17,39%
() 0 anainp Al ae g

Rodrigo Gouvéa Cicuttl 10 18,9 25 14,5

5 Hellen Fernanda dos Santos Caldas 9,5 18,3 25 14,4
Flévio Ferreira Lima ) 9,7 20 25 14,4
Média ; ' - . . . 9,73 ~:19,40 - 25,00 ©.14,43 ¢
Diferenga percentual entre a maior & menor nota 5,00% - 5,50% = 0,00% 0,69%




Avaliador: Rodrigo Gouvéa Cicutti

AGENCIA |CONCEITO Raciocinio Basico | L ovegiade ideiacriativa | Corategiade
Comunicac¢io midia e ndao midia
1 Cuidando Bem de quem faz o bem 6,5 10,5 14,5 7,5
2 Onde tem Enfermagem tem COFEN g 16,1 19,8 11,5
3 Enfermagem Forte sociedade mais saudavel 7,4 13,7 16 15
4 Com o COFEN a enfermagem vai além 9,5 14,2 19,5 13,5
5 Quem trabalha pela enfermagem tem o que mostrar 10 16 21,5 14
6 Cuidando de quem cuida (PB) 7.4 10 16,2 10,5
7 Cuidando de quem cuida (CL) 4,8 11 14,4 12,5
8 Sua vida nossa prioridade 7,7 7,8 11,5 10
9 COFEN nosso trabalho constréi a enfermagem 10 18,9 25 14,5

Avaliador: Rodrigo Gouvéa Cicutti
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1avélucro n®. 01 —Flano deComunicagda Publicitdria~\ia N3 identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAC/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Culdando Bemde quem fzzo bem
s} U 1 ATEXDEU PARCIALWENTE ] ATENDEU PLENAVENTE - HOTA
QUESTO SUBQUESTOS  [CRTERIO ot s oppss | NAO ATERDE eIV JoTAL
a) Ascuidadedemonstrada na andlise dascarectenisticss e especificidades 3 i5 Atendeu parclalmente -no spresenlow ascaracteristicasinerentes 3 athidade
Ja Contratante e do conteuto desua stuz(3o " fim dacontratantemascontemplou bam todasascutras
RACGHOCINO BASICO{I0 [b) A pestindncia dosaspectosrelerantes e spnificativosapresentados, 3 Atendeu plenamente - Apresentoy explicaglo completa acercada item pedida 65
fontos) retativos 3snecesd dadesde comunicagZo publicitérialdentificadas 3 noedital
1A smatdsdE demonstradana endlise G0 d€s290 Qe COMUNICEL20 aser K
superado enc entendimento dos cbletivos decomunicegn estabed ecidos 4 2 Atendeo parciaimente - H3o eaplicitou bem um dospublicos divo
oo Brisfice
) A adequecio do partido temitico edo concéitod natureza e bs Atendeu parcislmente -0 patido tentdtico passul srosconceiiuadsnoque
atividzdes da Contratante, bem come 2o desao e aosobjetives de 3 15 tange ds1el 3565 do cafen com o profssiena deenfermazen ¢do profissonal de
COMUnECagEo erferreagem com asotiedade
Ateadsu parcidmente - Allcitante apreseata drversos estudos e afirmagdesde
b)aconsiténcia légicae apatininclada argumentag 2o apresentadaem s autowsmzsqueniosé}sui:iemespzraemha;‘m’lugicammteamlslurade
defesado pariida temidtico e do conceto 3 s ralsicas de rap, um estito deflustrac3a quefogemuito dldatidade do oigéa
entreguires erros condestuais
ESTRATEGIA DE ¢] A3 possibilidades de interpretagdes positivas do conceitopacaa 4 ' M3astandea - 3o & perceptivdd entender como acampanha podeter bons
COMIRACACAD comunicag 30 pudictiia da Contratante com seus pitlicos {desdobramentos pasitivos para os diferentes publicosdescritas no briefing. i0,5
PUBLICITARLA [20 pontas)
P . Atendey pa.rcldmente-ospontnscenlra;sdaestratégas.i:bmiosemuma
A st 3t & 1 .
a mrfs fﬁﬂ éﬁ:\m. aspontoscentralsda Fstratéginde 3 15 relagio proposta pdaticitante em que ndo érefletido a proposta profissiany e
CamuniceqZo Publititiria proposta PR .
cientifica doprofssiona deenfermazem.
e)Acapacidada dalicitante dearticul & o5 tonhecimentossobrea Ateadeu parciad te - Aconcorren! stran¥o conhecer arel a3 da
Contratante, o desafia e vsobiatives decomunics; 30 estabelecidosnc 4 2 consetho com osprofissionaisbern toma are o dosprofisdonzis com o5
Reiefing pltlicosusuirics desside
1) Aerequibilidade da Extratégiade Comunicagda Publicitida, ot -
{consderada z verbareferencd 3 3 Atended plenamente - Aestratégia de comunicagso é exequivel .
a)Minhamanto da campenha com 2 EstratégiadeComunicagda 3 15 Atendeu pamislmen!e-Aﬁt.tatégiadecomunkagéohxaﬁ!ngﬁesquenioséo
Pubficitiria ! candretiradas nas pegas
) A pertinéncia da salugda cristiva com amatureza da Contratante, com o 4 2 Atendeu paccladmente - K3a howve percspido depentindncta nasolugFodos
PLARODE des250 e com os objetivosde comunicagZo estabdecidos no Briefing ohjetivosdecomynicagdo.
COMUICALED
PLBLICITARIA {70
pontos) s . " - -
fn ) AdequagTo das pegas publicitériss 3o perhil dos ssgmentosde pidlico P 2 Atendeu parclalmente - o houne percepgdo deque asalugia nal despegas
1B CRI.:.TT\;A 25 o sefa urma bea op{39 que CAmunique com os publioasatvo descritosno brlefing. 145
pontos] E
d} A:ompz!ibi!idaded'aspegaspublidtérias comosmeios evaiculasde Atendau parclaimanta - apesar de compativels, aspeqas semostram polufdas
comunicagia edhvu'gesdo aquesedestipam 3 2 para as midias escothidss
) A orignalidade da sofugdo criatha ea multiplicldade da interpretagées 4 2 Atendeu pasclalmenta - apessr de edstir a percepdo queas pegas sio originas
Frveddnsisque comporta nZa existe a resmapercepgo na quetangea Interpretagdes fraordvels.
Adl e FN5 €, Zo dalinguzgs - . "
4 areza @ B 30 dasmensagens 33d muigEo datinguzgem com o3 3 1 130 shendey - Aspegas ) est3o a3equadas e linguzgem com o piblico avo,
pibicosabie;
) Aeiequibilidsdedas pegas e detodos osfementos propostes, com base 1 4 Atendeu plenamente - As pegas e fesmentos s3o exequivels com basanavesha
naverbareferencial prainvestimento referenclal.
2) A ndequagio da Estratégia de hicta elio Wdia com as carscteristicas 130 stendeu - Aestratégiadamidie s midiaesta Inadequada com as
- NP . . ) caracterlsticas davesba e dos objativos de comunicat®a J queesolhiemal o
daag publicitiria, com averbareferential paraimestinento ecom o 2 25 o s i
Sesafia e 0s phietivos de comurteatd estebeciiosno Bristn perldo da campanha e utifiza todo o share develcul s do para midiadigital,
N e Hosna 2 desconsiderendo 10d2s as lternativas elém da midiz digital.
Atandeu parcialmante - Defende deformamuito completa a digitd, mas
b) Aconssténcia técnicademonstradana prapodg3o edefesada desconddera asoutra oppdes de midiaimportantes parauma fatiada
estratégiz, datitica edos plancs damidizefoudenovasformasde 4 2 Emfa-ngemnSotio:oneclai;Maﬂﬂschmaespmﬁsdonalsreg’suados
publicidde digital eroneanentedeailizdosebliados, o que Scorreto em casoderma associagdo
cu sindicato endadeum conselho.
ESTRATEGUA DE MIDIAE 7.5
KRAQRUDIA 1S pontos) Atendau paccialmente - Dermonstran3o conhecer bem shiibitosdeconsumo
dos pablico 2ive, umaverqueconsderaamaor eftiidedadacampanhs
¢} Aconsisténcla do conhecimento deshititesdeconsumo de 3 5 epemscomolm-estimsnlodem!diadi;ita!,démdeseequhoca!naescolhado
comunicag3a dos segmentos de pdblicos-aivo dacampznha publicitdria perinedo deve oyl agio. Acampanha que se propde adefender as agdes do
consethe ndo pode ser veiculada em um momentoemque o fora doprofssional
deenfarmazem,
d}A adequag3a dapropostano uso dos recursospréptiosde comunicagsa a 2 Atended parclalmente - Utilizabem osrecursos préprios decomunlcagio
da Contratantee seu dlinhamento com a Fstratigia dahidiaeNioMidia porém se esquacede Fpunsriledantes.
e}OagiraJ;?::ta'tc:Eac:\;om;:lcda.den'au;::agaa df\:bz rj.'a'encfal 3 2 Atendsy puciadmente- O plane possul rarofiel eficiéndly, por de
parainvest: S CEm fadasnagnulagiodospuamarosde rmuito quando a lcitante decide ubitizar apenas investimento, midia onlin
cobaturaefrequineia A
Fi TOTAL | \ 3%

Avaliador: Rodiigo Gouvda Clatti
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO/PROPOSTA TECNICA

Conceito:
Onde tem enfermagemtemcofen
Hota MAG ATERDEU { ATENDEU PARCIALMENTE / ATEHDEU PLENAMENTE - | ROTA
QUESITO SUBQUESITOS  |CRITERIO mixima [lota oblida JUSTLFICATIVA TOTAL
a) Aacuidade demonstrada na andilsedas caracteristicas e especificidadesda 3 3 Atendeuplenamznle-abmdouasprincipais:ara-clerimtasespaciﬁcidades.
Contratanteedo conteto desus atus 30 Demanstrou conhecimento em rd 330 3 Contratante
RACIOCINWO BASICO b} Apertinéncia dos aspectosrelevantes e significatives apsesentados, refatives 3 3 Atende plenamante - Contemplou esprincipaispontos para justificar a
10 pontos) s necessided es decomunic2g3o publicitirialdentificadas necessid sde de uma comenlcagds publicitiria, mas sem aplorar muito ositens 8
:Aas::;t:-;i&dedw?‘uns!rad:naTil_sed:de?:zrc\l;cosmoumcigfa?:a-ﬂo 2 Atendeu parcid, bordou os desafi maloria dosehjgtivesdo
h:ng * 2% ! 4 briefing mas defermaincompleta.
3) Azdequegdo do partida temitica e do conceito Anaturezaedsatividadesda 3 3 Atendeu plenameate -0 partide temétlco & bom bem como o conceito
Contratants, bam como 20 desafia e 205 objetivos decomunicagso 2presentado
b) aconssténcialbgica e a pestinénelada argumentag3o spresentsdaem defess 25 deu parcial te-Ap ou consisténcia lbgicapertinaite, entretanto
do patide temilico edo condeito 2 4 com pouca profundidade
» ¢) As possibllidades deinterpretagdes positives do conceito pata a 4 28 Atendeu pascidmente - As possibilldade delnterpretagdes s3o medianas. As
mmg}gz comunicagSo publicitdia dafontratante com seus piblicos - frases deapoio das pegas sBo rasas
16,1
PUBLKCITARIA [20 |d)A consstinciatéenica dos pontos centralsda Estratégfa de Comunleagio 3 Atendeu pacciatmente - A conslstenciaténica éboa em relag30 a Estratégiade
pontoy Publicitiria proposta 25 comunicac3o
o Acapxcidade daliiitanta de articular o5 conhecimentos sobrea Contratante, s 25 Atendeu parcladmente - aconcorrentedemonsirabons conhecimnetas a
o desafio eosobjetivosde comunicaga estabel ecidos no Beicfing v respeito da contratante mas peca a respeita depontosselacionados so dessba.
Aexequibilidadada E ¥ icagd i
?e(ba:lf‘:-;;iaia 3 Estratésia de Comunicag 3o Publititdna, consideradaa 3 3 Atendeuplenamente - Aesteatégia é plenamanteatequivel,
3} Alinhamenta da campanha com a Estratégia de ComunlcagZo Publicitdria 3 3 Atendeu plenamente 1detaalinhadacom estratégia
b) Apertininciadasolug3o cristivacom a naturera da Contratante, com o 4 28 Atendeu parcladmente -Asolugdo criztiva gpresentada ébea. Os
PLANODE desafio ecom os sbjetivosde comunicag3a estabelecidosna Brisfing ‘ desdobramentoss3a confusss
COMUNICACAD
PUBLICITARIA (70 ] Adequag3a das pegas publlcitidas 20 parfil dos segmentos depiblica aho 4 22 Atenden parciamente -As pegass3a confusos, com excesso deinformagcdes
) P L
pontos]
d) Acompatibilidade daspegas publicitirias com osmeosevefeulosde 3 Atendeu plenamente - Aspega s3o compativel com ssmadosevaferlosde
IDEIA CRIATIVA {25 [comunicag3o e divulga;3a aque sedestinam 2 comunicaso 19,8
ponteg -
& Acriginalidade dasofuglo cristiva eamultiplicidededeinterpretagdes 4 28 Atendeu parcislmente - A solug30 eriativa bos, entretanto possiblitidades de
frvordvals quecomporta - interpretag3a s30 pouco profundas
f Aclareza e precisia dasmenssgens e adeque 30 da linguagem comos a 2 A!endeupatciafmenleﬂmassagemémnfusa,commultosdementose
pabficosalvo; informagfes
£} Aecequibllidade das pecase detodos esedementos propostos, com base na | B
verbareferencial parafrvestimento 4 4+ Atendeup “hest éplenament uivel.
3} Aadequacdas da Tstratéeia de Midla e H30 Midiacom ascaracteristicas da Atendea parcialmente - A estratégia demidiaen3o midia éadequadadverba
a;30 publicitinia, com averbardferencial paraimvestimente ecoma desafioe 2 1,5 refrencial, porém alicitante erra 2o escolher o perfodo dasemanada
osobjetivosda comunlcag3o estabelecidosno Briefing endermazem para vaculigdo da campanha
b) Aconsisténcia téenlca demonstradana proposicdo edefesz d2 estralégia, da Aleadgupx(ldmente —Apmpastaapfsm‘lav(onsgémianadefaado plano
titica e dos planosdemidia efou de nowas farmas degublicidade digital 4 35 demidia equanta aformas de publicidadedigits, porém poderiater
contemnplsto apublicidade digital com malsvesbz
ESTRATEGIA DE Atendeu parclaimente - Consegue articular bem sobreoshibitos de consumo
{014 £ HAO MIDIA () A congsténcia do conhecimento dos hiblias de consumo de comuntcagia a 15 dos publico ahvo, porém defiraa desefar no tocantea escolha do parfodo de 115
(15 pontos} dosssgmentos depiblicosaivo da campanhapublicitéria ) exetug 3o dacampanha. Outro ponto releantefoi o baxo share em midia
digital, Lm recurso muite impartante paraum piblico tia segmentado.
d d 5t g
Ct\nﬁ:?:uz?se: :,;iz;nm:;is::::::";Z?:r:;ii:;";":‘;}_:eﬁo da 3 3 Atendeu plenamante - Esse ccitérto ébem contemplada naestratégia demidia.
&0 grau de eficiZncia e aeconomicidede na utilizagda davarbareferencizl para " N
. - 1 - h if Bal demld
investimento, demonstradesnasimulagda dos pardmetrosdecoberturae 3 2 A‘e.nr.feupauialmente Acampanhaperdeeiciencta pelobalxousa demidias
hequincta digitais.
i TIQTAL 55,4

Avaltador: Rodrigo GouvéaGicutt]
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAD/PROPOSTA TECNICA

Conceito:
Enfermagem forle socledada mals saudavel
Mot HAO ATEKOEU / ATENOEL PARCIALWENTE § ATERDEU PLEHAMENTE - HOTA
QUESITO SUBQUESITOS  {CRITERID mixima | Hota obtida B JUSTIFICATIVA TOTAL
2) Azcuidadedemonstrada na andlise das taracteristicas e 3 3 Atendeu plenamente -zpresentou rarecterdsticas eespecificidades relevantes.
especificidadesda Contratanteedo contestode sua stuzgdo Demonstrou conhecimento.
b) Apertintncia dos sspectosrdevantes e gnificativos Atendau paccidmente - N30 apresentouinform ¥ des sufitientesquejustificasse
apresentados, relativos s necessidades de comunicago 3 2 umacomunlcagéopub!iciléﬂa.thaaame\!ementosbésf:nsmmouspﬁh!}cm-
RACIOCINIO BASICO{1O foublicitériaidentificadas alves. § 7.4
pontos} ‘
c)Aass«tn:dzﬁedemonslraﬂanaanéélsgdadesaﬁode . Men&eupaclﬁm:ntefﬂsoe:piououin-dcrsosobjetivo&Fezumahre-ae
comunicas3a aser superada e no entendimento des objetivosde 4 24 menc3a s0s desafics
5\ comunica3o estabelecidos no rlefing ens
a]:Ae-dequa{audopa-lldotanéucoedu(m:moénatu(ez.aeés mendeuparclai'mante-Opmidolemélicuémaiianahancomuntmceitn
ativid adesda Contratante, bem como 2o dessfio e sosobjetivos 3 2
4 o apresentado
ecomunicag 3o
b)a consisténeialbgicaeapertinéncia da swgumentagdo 2 deuparcial mante -Ap) tou consisténcialégica e partinenciade
2presentada em defesa do partido temitico eda concaito 3 = NagHo apenas regular
) Aspossibllidades deinterpretagdes positivas do conceita paraa 4 2 Atendeu parcidmente -As possibitidade deinterpretagdes sio medianas. O
ESTRATEGIA DE comunicag3o publicitirfada Contratante com seus pliblicos concenta & confusa.
COMUNICACAOD 13,7
P RIA
BUCTARIA (20 pontos) djAconsisténcta técnica dospontes centralsdaEstratégiade 3 2 Atendeupxclalmen‘e—Amnsistenc?atécnlcaémedlma.AJgumaspa;asszo
Comunicag3o Publicitériaproposta confusas ecom muiteselementos.
is dalici t i
e} A capacidadeda mnan:edea:tscularoscon}!eaTm(ossobma Atendeu parcidmente -a concorrente apresentou uma propesta regular. Com
Contratants, o desafio eosobjetivasdecomunicaggo 4 2,7 e contusos
estabelecidos no Bricling PO
fiAexequibilidade da Estratégiade Comunicagso Publicitéia, A . o
considerada averba referendil 3 3 Atendeu plenamente - Aestratdga é plenamenteecequivel.
2) Aflnhamente da campanh a com 3 Estratégia da Gomunicagda 3 2 MendeupauialmenteA@npmhapossu]muitusésnemos.ﬁiﬁcullandoa
Publicitdria compreensdo imediata
PLAKODE
b e - -
COMUNICACAD cﬁﬁ;:ﬁi’x:ﬁ;iﬂiﬁmﬁ:&;{:&;wdaun_ . " 25 Alendeupxtialmenle-Aso!ugéo:ﬁatmapresmladaéapenasreg.lla:asym
PUBLICETARIA {70 © N @ comunica ’ comoea periinénclaem relagio 203 objetivosde comunicagdo estabdecidos
estabelecidos no Brieing
pontos)
<) Ad equigda das pegas publicitdiiasaa perfil dossegmentos de 4 2 Al:ndeupar:ldmenle-&istanprobfmasnacdagﬁodamms&gan.omfmé
publiceatva pouco abordadu.
IDELA CRIATIVA {25 d) Acompstibifidadedas pesas publicitérizscom os meose 3 Atendeu parsiadmente -Apeca émedianamente compathvel comosmelase 16
pontos) vidculos decomunicas 2o e divulgag 3o aque sedestinam 2 velculos decomunlcagio,
e) Aorignalidsdeda solugfio criativa eamultiplicidadede 4 18 Atendeu parcid mente -Asclug cristivadeonfusaecom possBlilidadesde
interpretagdesfavorsvasque comporia N interpretag3o pohres
f]Adarez.ae_praclsiodasmmsasmseaadequzgaodairng:aga-n 3 1.7 Atendeu pacidmente -Amerssagem & confusa em diversos momentos
com ospiblices-abvo;
g) Aevequihitidede das pegasedetodosos elementos propostos, : -
1 de - t. & FEN
¢om basenavarbareferencial paralnvedtimente 4 4 Atendeuplenamente - Aestratégiadplenamente ecequ
a)A adequagdo da Estratéga de Midia e lifo Widizcomas
caracteristicas da ag %o publicitéria, com averbareferencial para 2 2 Atendeuplenamente-Aesualég‘ae-sléedaquadaeasco{hadaperfodufcﬁfe‘iz
investimento e com o desafio eosobletives de comunitagdo 5 que permea a datada criagdo dosconsdhos
estabelecidos no Briefing
b) Aconssténcia 1écnica demonstrada na proposigo e defesada
estraté&gia, da tatica edos planosde midia efou de novasformas 4 4 Atendeu plenamente - Oitem fol atendido plenamente.
depubiicidade digita
ESTRATEGLA D & i i
TEGRADEMDIAE I:)A:on.sls(encladocmhmmaﬂl?u‘?shébnosder.onsumnde Atendeup!enamente-bommixdem{diaebom:onhecimmlodoshéb:’tosde 15
NAOMIDIA {15 pontos) |comunicagdo dosssgmentosdepiblicos=iva dacampanha 3 3 .
- consmuma demidia.
publicitda
dis adequagia da proposta no uso dosrecursas prépriosde
comualcagdo da Contratante e seu alinhamenta com a Estratdgia 3 3 Atendeu plenamente -i1em bem atendide
dehtidia e 3o Midia
&) 0 gru de cficitncta e 2 economicidadana tilizzglo daverbz
3 3 Atendeu pienamente - [tem atendido

referencial parainvestimento, demonstradosna simulxda dos
padmeteos de cobertura efrequincta

Avaliador: Rodilgo Gouvéa Cicuttd

Rubrica




Contodrinelant, 001/2022 -COFER
inwélveront. 01~ Plana deComunlcac® Publicitiria —Yia K3 Identificeds

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGRO/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Comocofenaenfermagemyval 2ém
Hota HAQ ATENDEY ] ATENDEU PARCLALMENTE J ATENDEU PLENAVENTE - [ KOTA
QUESTO SUBQUESITOS |CRFERIO maxima Hota obtida JUSTIFICATIVA TOTAL
a) Axcuid=tedemonstradana enilive das caracleristicas e especificidadesda 3 25 Atendeu parcidmente -nFa apresentou a5 caractenisticasnerentes d athidade
Contratante eds contesto desvaatuvagin " firn da contratante masconten plou bem todas ascutras
b] Apertinéncia dosaspactosrdevantes e Signiticativos apresentados, relativos s ' N
4 = isit
RACIOCINIOBESI00 | necesidates decomunicas 30 publicitiria identifcadas 2 3 |Atendeu plenamente-atendey atodasspréreguisitos os
[10 pontos) B
JAassertiidaded stredanaanihisedodesafiod Icag 30 aser
superado e noentendimentodos obfetives decomunicag3o estabelecidos no 4 4 Atendeu parcidmeate - Atendeu plenzmente 2 esseitem
Bricfing
3} A edequagFo do partids temitico 2 do conteito d naturezz e s atiidadesda a 2 Atendeup te-Dpztide itico émedizna bem como o concelts
Contratante, bem coma 2o dessfia e sosobfetivesdecomunicags apresentado
b)aconsisténcizl6gica e s partindnciada argumentag30 zpresentads em defasado Atendau parcialmente - Apressatou congsténcia kgica e pestinencia de
partido temitico e da concaito 2 2 wrgurnentagFo epenas reguler
) Aspossibilidades da intespretagdes positivasdo corcato paraa comunicag o 4 2 Atendeu parclimenle-Aspossibi!‘»dadedeinlapm:egéssiomaﬂsﬂsiD
ESIRATEGIADE | pupticitdria da Contratente com seus piblices concenta pouco impactante
coMutacACRO 14,2
PUBLICITARLA {20 |d}Aconsisténchatéenicadss pontoscentraisda Estratégiade Comunicagdo 3 Atenden pa«iafmenle-Aconsisten(ia!é«cn]caémed!ma.Nguwaspa;assio !
pontas) Pubdicitéeia proposta @ 2, canfusas.
e)Acapackiada dalicitente dearticular ostonhedimentossobrea Contratante, o Atendeu parcizmante -a contormrenteapsesenteu uma propostaregular,
desafoe osobjethvos de comunicagio estabed ecides no Briefing 4 29 redetindo na percess3a daconhecimento sobre aContratante
Aexequibitt fad Neitash . ’
fi exa;)nbl?rdadeds Estrat&giade Comunicagdo Fubkeitdnia, considerzdaaverba 3 a atendeu plenamente-Aestre'tégiaép!mamm‘eaequi\ﬂ.
referenci
- [} i
2} Allnhemento dacampanha com a Estratéga de Comunktagdo Publicitdnia 3 3 Alendeu parciimente-ALoncoente propas um bimaconfusa eum mix
pouto shiznzente
b) A pertlnéncta da solug3a criativa com a natureza da Contratante, com o des2fio 3 Atendeu parriamente - A solugdo criztha spresenteda éapenasregular asdm
e com osobjethasde comunicac®a estebd ecides no Brigfing 4 como apertinénciz em rela¢do 2os objethvos decomunitapdo estabelecidos
;i . Atendeu pare -Exdstemn probd no fitmedac haenaproposta
A 2ad ta * N
PLANGDE ) Adequag 2a das pegas publicititias 20 perfit dossegmentosdepitiico sivo 4 2 deusar Podeast asdeaudio,
COMURCACAQ .
- PPN Atendeu parclamente - A pegad compative com osmelosevelculosde
4 13
BUBLICITARIA (70 | 1n6s criamiva f2s |9 Acompatitiiidede das pegaspublicitirias com os mefos evelovias da 3 2 |comunicagso com resstvas apropostads Podeast de fudio, moddo 135
pontos] ponites) comunicacic edivulgagaaa quesedetinam Ultrapasssto, :
e} Aonginalldade da solug3s crizthva ea multiplicidadedeinterpratacdes 4 3 Atendea parclalmente - Asolug3o criativa & a smples e com possiblifidades de
froordvedsquecamporta interpretago pobyes
] Actarezs e pracis3o des menssgens eaadequagioda linguzzam com os pliblicos a 25 Atendeu pacizimente -Amerssagem, apesit demodesty, Eclara, excetono
avo; . filmeda cam panhaqueficou confuso,
g]Azxaquﬂﬁﬁ‘dadadas.pegasedemdososetanmtospropos:os,com basena 4 4 Atendeu gt Le - Acstrztéga&p quivel
verba referencial parainvestimenta
3} 4 edegrzedo da Etratégia de hiidia e W3 Widia com as caracteristicasdaagio Atendeu plensmeste - Aestratégade midiaen3a midlaestitotamente
publicitéria, comaverba referendia! puainvestimento ecom odessfo eos 2 2 adequadadvesba, porém nio estacompletamente sdequada 2o dessfoeos
ohjetnvos decemunicagio sitabelecidos no Brding abietives do bijefing por um eqro na escotha do periado d3 campanha
Atendeu plenamenta - Aestretégia de midia daconcosrentetem dtima
b} A conssténciatécnicad emonstradana proposicfo e defesa daestratégia, da . i conslsiincia lédea ebom mix demidia, porém exca pa escolha do periodo de
titica edos plencs demidia gfoudenmas formas de publicidade digital velculag3o. A sernasna da enfermagem nio é o perdodo mals slequsdoparaums
- campanta que deveria se propor a defener a atusg¥o da conselio,
ESTRATEGUA DE
oA EHAO MIDIA 13,5
{15 pontas) : " . - Ateadeu parclimente - como escothade micdemidas, alocardes peccentuals
0-Ac::::i—d3:;;3.?:;?;;:2?:&:&;?2““ decomunicagio dos 3 2 edesdobramentosa campanha estd bos, porém efra 20 estol her a semanada
b B P enfeemagem como per{oda deveiculaga.
. - Atended parcldmente - conseguiu utiizar deforma satisfitériaosrecursas
A adequacdo da propostano s desrecursas prépriosde comunicgio dz N -
. . andaty i d
Contratente eseu dlinhamento ¢om a Etratégia de Midia e lifs M4dia 2 28 pr&pms‘.ﬂe‘mu"lfa{m por metsquealndatenhaesquecido dea'suns que
mehorasiam esse critéio,
<} grau d¢ eficidndda ea econormicdsdens utitizagda daverbareferendiad para
invistimento, demonstrados na smulegdo dosparimetrosdecobirturae 3 3 Atendeu plansmente - Atendebem esseitem,
frequéndia
7 TOTAY, | 567
Rubrka ( el

Avallador: Rodrigo Gouvea Cleutt]
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAC/PROPOSTA TECNICA

Conzelto:
Quam trebalha pela eafarmagem tem o que mostrar
Kola HAQ ATERDEU | ATENDEU PARCIALMENRTE / ATEROEU PLENAMENTE - HOTA
QUESITO SUBQUESITOS |CRITERIO mixima Hofa oblidz JUSTIFICATIVA TOTAL
a]AacuidaiEdemonstraiﬂnaané‘lsed?tad’ac!a‘is!lcaseespedﬁcldaﬂesda 3 3 Atendeu plenamente -Demonsrod caparidade na mlise das carscleristicas
Contratante edacontestode svaatuagde
b) Apertingnciadosaspectos relevantes esignificativos apresentados, relativos Atendeu plenamente - Conseguiu Apresentou de forma totalmentesdcvante as
RACIOC[HIOBASICO s . ) 3 3 N .
1£0 pontos) $snecessidades decomunicag3o publicitériaidentificadas necexsidades decomunicar 3o deformapertinente 10
ivi emon i 5 icagdia g s N . -
e imos | 4 Nerduptersmente -G pono e s
P " ety unicagio ecidosno 4 |desefio e objetivosde comunitado.
Bricfing
= . . " " Mendeupar:ldm-enle-Ocoﬂceitomspond’ebanaodsaiudecomunica;éoe
a)Aadequa;a:daparlldotemél[coedocm:?lloénatureza.eéu_amidadesda 3 2 énaturezadasaﬁﬂdadesdaconlratanle,Pogémafrasedechamadaeasimegms
Contratants, bem come a0 desafio e aosobjetivosde comunicag3o N . .
poderiam ter malssinesgia
b} a congsténcialégica e apertinéncia da argumentacdo apresentada e defesa 3 3 Alendeuplenmem:—AplesenloubaaconsislénciaIég'caepeninmclade
do partide temitico e do conceito argumentag30.
TEGIA ] Aspossibilidedes deinterpretagdes positivas do conceito paraa 4 2 Alendzupardaimeme—Apossibi!xdadedainte(pretagaespoiefiasermdofdn
ESTRA DE comunicagdo publicitdriadaContratante com seuspiiblicos {queasapresentadas.
COMUNCACAD 16
PUBLICITARLA {20
poatos] d) Aconslsténcatécnlcados pontos centrasda Estratégiade Comunicagsa 3 3 Mzndeup!enameme—Ospon:oscmtzaisdaesxralég‘sdecomun‘ica;ﬁa;io
Publkitiria proposta . concistentese claros.
€] Acapacidade dalicitantede articular os conhecimentos sobrea Contratante, 4 a Atendeu parelaimanta -a concorrénte apiesenton uma excelente proposts,
o desafio eosobjetivos decomunicagdo estabelecidos no Briefing porémpo-deﬁalers!dameihorap!wa!apaaouuospablicox
fAerequibllidaiad édadaCor 30 Publicitdia, condderadaa ind
verbareferencid 3 a Atendeu plenamente - Aestratéga é plenamente exequliel.
- 255 eagBoestio
PLARODE a) Alinhamento da campantya com a Estratégiade Comunicag 3a Publicitéria 3 a Atendeu;ien‘rnente Acampanha eestratégfa de comnleagda st
plenamenta alinhados.
COMUMICACAO
PUBLIITARIA {70
pantosh bjApestinintiadasolugd ma daContratants, como 1 P Atzndeu plenamenta - A solugdo criativa apresenta pertinéncia com o desafoe
desafio ecom os objetivosdecomunicagio estabdecidos no Briching osobjetivos de comunicag3a,
ol - 13 incpal pitlice ava, mas
) Adeqmagio das pegass Stérizs oo perfl dos depiblica 2o " 3 Atfndwparci ment? A:eﬂd'ep!e_nanen eaa principal piblice Ava, ma:
Jeiraum poucoadesefar nos demads
IDAA CRATIVA 25 215
pontas) d) Acompatibitidade daspegaspublicitédas comosmaos evelcutosde 25 Atendeu parciaimente - Apegadcompative com osmeios evelculosde
comunica3a edivulgag3o ague se destinam 3 - comunicag o masexploramal osdesdobramentos.
E)Andg'ndidajedaso{ugéocriat?\raeamullipli:ldajede]‘nterpreta;éﬁ 4 2 Atendeupanfﬂimnle-hmucéoéacal‘:npofémpode(iasermaiscﬁalivae
Fovor&vsisquecomporta odigina.
) Aclererae precis3d das mensagens e ajequaglo dalinguagem comos a 3 Aterdeu pl te-A apl clarae adequadaeos piblicos
piblicos-avo; alvo.
gl Aexequibitidaded deiodasoselementospropostos, com basena .
ecbasefecencial paralmyestimento 4 4 Ateadau plenzmante - Aestratégadplenamenteanequivel.
:1::;qu:::;i‘:a:::_;a:?:b?{?:::i:?::?:\i;;::;‘gz::‘:;i:;o . 2 2 Ateadeu plapamente -Aestratégiadamidiaendo midizéadequadaparacoma
il
N ; i and Lxdemidi bjetivasdy icacdo.
s objetivos d conunicag3a estebelecidas no Briefing verba referéncial observando o mix de midias e objetivas de comunicag:
b) Aconssiéneia t&nicademonstradana proposic3o ¢ defesadaesteatégia da 4 5 Atendeuplenanenle-Apropmaapresmlatonsista-\clatécni-caebaadefesa
titicae dosplanos de midiae/ou denoves formas de pubdicidade digital estratégica
ESTRATEGIA DE
iDiA ERAOMIDIA |¢) Aconsistinclada conhecimento doshébitosde consuma decomunlcagso a 3 Atendeu plenamente -a proposta spresentaboa consisténciaem retagio 4
{15 pontas) dos segmentos de pdblicos-aivo dacampanha publicitéria andlisedas hibitos de ¢ de comunicacao d ¢ntos de piibdica alvo.
ﬁmaiequagéudapmpustaneusodosra:ursaspré-pﬁosdecomunlca;.ioda 3 5 Atcmieupaufdmente-atendmbemesse:ﬁtério.ﬁ-ﬂfé’ﬂp‘:‘dﬁf'ﬂ‘*fmﬂb‘)f
Contratznte e seu alinkariento com aEstratégisde Mydiae Nio Midia Z atendida.
amgaudediciéf.claeaecnnomiddadenautilizagéada\abare%aencialpara .
al -Pod tiflzad s
investimento, demenstratosnasmulagfodos pargmetszosde coberlusae a 25 A:;“f::pa“f mente- Podeis ter viilzada um posco mehor esrecursos
frequéncla proed /‘—‘-\
/ TajaL 51,5
Rubrica: ( o~

Avaliador: Rodrigo Gouvea Cleuttl
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PLANIEHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Culdanda da quemculda{grificos pretoe branco)
Hota . MAO ATEMDEU / ATESDEU PARCIALMENTE f ATENGEU PLENAMENTE - KOTA
QUESTO SUBQUESITOS |CRITERIO mdxima |10 oblida JUSTIFICATIVA TOTAL
8) Ascuidedademonstradana andlise dascaracterfsticas e especificidades da 3 25 Atendeu parcialmente - n3z exp! otagime, conf legidagBodecriagdo.
Contratante e do conteato de suaatusgda " Baplorou pouco ascarxterfsticas aenemplo de autenomiz, regmejurldico etc
PPN - " ndeuparciatraznte - f2itou definigia clara dos pitlicos-ahosea
RACICCINIO h) Apertingncia dos aspectos redevantes e sgnlficativos apresentados, relativos Are
N . - 2, 74
BASICO[10 pantos) s necessid sdes de comunica o publicitdda ldentifcadas 3 24 tmponar:c;adecajau‘m.Aezpll:a-l;Eoemrsdea;anénece.sdaj’edeuma )
fol eploradasiper
iA:::hv.ia-;elder:\.onsl:ad:naﬁ%;s:i;des&ia d‘eco;ung;;;a a::' n 25 Atendeu parelalmente - n30 explicou como osdesafios serdo 2bordados Hem
Bﬂ?ﬁn‘;” & $30 & sctdosnn " 1odosospontosda desatia foram sbardadosde formasatistatéria
a) AadequagEa do partido temitico e de conceilo A natureza e s atividades da 3 ia Atendau parclatmente Baixa adequag3 do partidotematico aosdesaflos
Contrataate, bem como 20 desafio e 2os objetivosde comunicagde ! estabelecldosno briefing.
b)aconsistincizldgcaeapertintndada argumentagda apresentzdaem defesa 1 3 N atendeu - Consistencialdgicainadequadaem rddagZo 2o Pertidotemidtica e
do patido temitico edoconceito o conceto. 3o levou em consideracso as diversas atvades daEnfarmagem.
c}Aspossbilldades deinterpretagdes positivas do concelta paraa comunicag da A 14 Atendeu Jal, te veu Um Lonceito pobre em onginalldede
ESTRATEGIA DE  [publicitésiada Conlratantecom seuspiblicos 7 tornando acampanha pouce atrativa
COMUNCACAD 10
PUBLICITARIA (20 d} Aconsisténcialéenica dos pontos tentrals daftratéga de Comunicagdo a 12 Kioatendey - Brrou em pontosrelevantes da estrafgiaresultando em baina
pontos) Publicitdrlapropasta ’ consistincia téenicada proposta apresentada
e)Acapacidaie dalkitantedearlicuier os conhecimentos sobre aCentratante, A 1 %5a atendeu N3o demonstrou conhec mentosconisistentes em suaprogosta
a desafio e 05 objetivosde comunicagdn estabelecidos no Brieing estratégica Errou na escolha do momento escolhido paraacampanhz
f) A ecequivilidade da Estratdzla d e Comunleag 3o Pobl icitdda, consideradaa .
erba rferentlal 3 3 AtendeuPlenamente - Proposta sgquivd
3) Alinhamenta & panka com a Estratégiad Leacio publicitiria 3 1 Hsoatem‘eu‘biie‘ap«cep-:aoqueasotucéoapfe-sentanﬁanwestéaa
dcance dasespectahdas
b) A perilndnela da solug3o cristhva com ansturerada Contratante, com o 4 1 H3o ateadeu - Asolug3a epresentada épobre e pouca cristiva Amesma frase
PLANGDE desafio e com os objetives decomunicagdo estabdecidosno BrieSng aparece em outraproposta
couuicacEo tendeu Parcta Pi 30 boni tretant é
PUSLICTFARLA <) Adequaco das pegas publiciténias 2o perkl dos scgmentosda piblica ahvo 4 25 [MendsuPerciiments -FecSohorimenstinlomanRIm Spmee
{70 panitos) cnate
d) A ihith LTHEN i 1
1084 creamvA (25 |4 (oimpa_bbl!:c-lailedafpa;aspu citérias com osmedos evaleutosde 3 3 Atendau Plenamente -Pegas compatives com 0s medos quesedestinam 162
pontas) comuntita;3o e dhvulgag 3o 3que se destinam 2
A lidade dasolugdo cristivae amultiplictdsde deinterpretagdes Co -
] -
farorkelsquecomporta 4 2,5 Alendeu parcialmente - Oconceito semariginalidade
RAdareze precistod =.adequa;éo dali comos 3 13 Atendeu Parcislmente - Amensagem & clara mas poco cristiva havavistoque i
piitiicos-alvo; . + foi vastamente utilizada, Inclusive nessamesma concorréncia.
£) Acnequibilidade das peas e detodos os efementos propastos, com base na |
\erbareferential parainvestimento 4 4 Atendeauplenaments Praposta exequived
5} Andequagsoda Estratdglade Midia e lisa Midia com ascaracteristicas da Ates\deuPauiafmnte-ﬁstraté@adeajnfduaep&omfdlaeﬂéa:lequad.aéverba
. N . . referencial, posdm efraquanto aos objetivos de comunlca 3o estabelecidosno
acdo putlicitia, comaverbareRrenda parainvegtimentoecom adesafla e 2 1 oelefin docar acampanhaen u lodo quedeve se comunkar arespeto
osobjethsde comonltag 3o estabdecidosno Bdeing flhingper P mperesoq ks
de profissiona endodo consdho,
N nde - i in consTsten ome
b} A consisténcta técnica demonstrada na proposiyda e defesa daestratégha, da A 5 A:e o;;:?"’;‘;gd;::i?:?m .:::;:E u%:(adieb;:d:que:
o0l v
tética edos planos de midia efou denowasformas de publicidade Gigtad proposisSace et 3 P
campanhatranscomme
ESTRATEGIA DE
minia Erdo e i 10,5
PATTAA {15 pontos) <) Aconsistindiada cenhecimenta doshébitos deconsuma decomunicacia 3 15 Atendey Parclalmente - G mix de midia escothido fol partinente, porém a
dossegmentos depiibkcos-alve dacampanha publicitéeia + czmpanhaintelra transcorre &m um pesiodo equivocada,
418 adequacio dapropostanouss doszecusos prépriosde comunicac 3o da a 2 AtendauParcialmente - Utilizou a'zuns recursos prépries de comunicagda
Contratante e scu @inhanento com a Estratégade Midlae2i3o Mdia tmportantes, mas s esquece de outres também muiteimportantes.
e)Ogr.audeeﬁdén(iaeae(onmnvmda:ienauhllza?hda\.ﬂ-barsfamclal paa Atendeu Parchaiments -Pof ter seesquecidode #guns canasimportantes de
i meestimento, demeastradosna smulacdo dospardmetras de coberturae a 2 N . . "
N recursosproprios decomunica 30 a economicidade R rgradhada
frequéncla
{ FoTAL 44,1
Rubrlca:k

Avellador: Roddgo Gownda Cicutti
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Concorréneiany, 001/2022 - COFEN 3
Invdiucro n® 01 —-fiano de Comunicag3o Publititdria —Via Hzo identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ/PROPOSTA TECNICA

Conceito:
Culdando de quem culda (grificos coloildos)
Nota 1AQ ATENDEU J ATENDEU PARCIALMENTE / ATENDEU PLERANENTE - | HOTA
QUESITO | SUBQUESITOS [CRITERIC mixima |oR obda JUSTIFICATIVA TOTAL
. N : 3o stendey - ascaractersticas e especificidades foram ignoradas na raciocinio
o] Azculdade demansirada na andlise das caracteridticaseespecificidades da 3 06 bis'co. Alei de criag3a do consedho ndo fof citada, também a caracteristicada
Contratante edo contento desua atuagdo
natureza, dentreoutras.
RACIOCINIO
BAsKo{io b) Apertindnctadosaspectosrd ecantese sgnificatives apresentados, 3 W7 Atendeu parciadmeante - REo apresentou elementos queJustifiquerna 38
pontos) redativos bs necessdades decomunicagda publicitidaidentificadas ! necessidadede comunicag3o publicitinia. Aexplicagda foi muito vaza.
c) Aassertividadedemonstrada na anilise do desafic decomunicagda aser Atendeu parclalmente - W30 shordou todes osdesafios da comunicag30. O
{sperado e no entendimento dos objetivasdecomunlcag3o estabelecidos no 4 25 pdbiico—elvasambé-nniufalcitado.Aabcuda;emnsu:untavplalotdmemeu
Bricfing item
Atendeaparclaimente-Opatldotemérlicubmconmaconcdturedum-nese
a) A adequeg3a do partido temtico eda conceito d natureza eds athidades 3 15 equivocam em parte em passar aimagem do consetho comoe quem apenscuida
daContratante, bem como 20 desafio e 2os objetivosde comunicag e ' do profissional bem coma redudr osquase 2.5 milhGes deprofsdonasem
cuidadores.
Jal MNadek 1 Yicit \f1¢
b)aconsisténcialdzicaea pestindnciada argumentagda spresentadaem At;;d‘eu; deenfer *'ern om Zigi‘;set:a :idamfen r::::;p:isde
defesado partido tendtica e do conceito 3 15 er ssfon * mes: P pep s
profissonal
o N . Atendeu parcidmente - Pormalsquea licitanteenumere diversas
& "
ESTRATEGIADE iﬁmﬁgﬂ::;x;ﬁ?;:irzm::j::j:":;;“:ma 4 3 |posibitidades dedesdobramentos postives, ndo hourve perceps 3o dequevisios
COMUNICAGAD pubilee dedes realmente seaplicam a referida campanha 1
PUBLICITARIA
{20 pontos)
- . PMao atenday - Alicitante se equivoca nos pontoscentrais e ua argumentagda 20
d)Aconsdstinelatéenlcad !
Pf:bhcitéria ‘o g: cados pontos centrals da Estratégfade Comunlcagdo 3 1 defender 0 concelto. Confunde pspsis ereduztoda uma gama de possibliidades
propo tante de atuag3a do conselho quanto dosprofissonals.
e]Acspacidadedalicitantedearticular osconhecimentossotuea N30 slendeu - Felo mesmo motiva apresentade antericrmente, alicitante
C , odesafi bietivosde o lcagBa estebelecldosno 4 1 confunde papels e mostran3o possulr boa czpaidadedearticular os
Eaiefing conhecimentossabrea contratante.
PLANGDE ™
A Bllidede daEstratdgiaded icagdo icitdr i
comumcacAe f) A exequibdli deiadeComunicagda Publicitdria, consideradaa 3 3 Atendeu plenanente - A propasta & ecequfvel
verbareferencial
PUBLICITARLA (70
pontos) Naostended - Acampanha apresentanda duma solupdo pouco atraente.
Alinhamenta d. 3 A ¢sh
a)Alinhamenta da campanha com a Estratégia de Comunicag3o Publicitdria a 1 Ftratégia dimplista,
bj Apertintaclada solugga cdiativa com a naturesa da Contratante, Lom o 4 i Naoateaden - A solugdo apresentada dpobreepoucocriativa. Amesmafrase
desafio ecom os objetivosde comunicagdo establecidos no Briefing {aparece&m cutra proposta,
¢) Adequegaa das pegas publicitérias a0 perhil dossegmentos depiblico ahva 4 18 AtendeuParclamente - Aspegas sie medianzse 2 mensazem & pouco criativa
d) Acompatibilldad 4 peyas publicitds eulosde
d . 3 el i
IDEIA CRIATIVA torunlcagia e divlgscdo a que sedestinam 3 3 Atendeu Plenamente -Pryascompativascom osmelos quesedestinam 144
{25 pontos) ¥
Aotiginalidadedasolugda criatr ipli i
4 ‘E'A idededasolugda criativa e a multiplicldadedainterpretagdes 4 2 Atendeu parcialmente - Conceitosemoriginaldade, Pegas pobres
favorfvaisquecompaita
fl Aclerezae precis3o des mensazens ea adequagZa dalinguzzemn comos 3 18 Atendeu Parciafmeale -ANensazem & pouca criativa, ( Mesmo conceita fol
pdtdicesaho; ' wsdo poroutra concorrente
g)Aeraquibilidade daspecas edetodos oselementos propostes, com batena .
verba referencial para Investimenta 4 4 Atendeu plenamente froposta exequived
a) Aedequag3o da Bstratégade MidiaeMEa WWdiacom ascaracteristicasda Atendeu parcidmente -Esteitem fol ztendida, com ressalva so pesiodo
3¢50 publicitéria, com avarbarefarencial paralimvestimento e com o desafio e 2 i5 escothido. A semana da enfermagem em maio n30 éum momenta de defesado
osobjetivesde comunitacZa estabd ecidos no Bricding consethe, mas tem foce no profissonal de enfermagern.
b)Aconssténelatéenica danenstrada napropoesicio edelesa da estratésia, N . .
’ - tem foi
datética e dos planas demidia efou danovas formas de publicidadedigita! 4 4 Atendeu plenamente - fsteitem foi stendida plenamante.
ESTRATEGIA DE
MIMAERRD b : . _— o . .
MIBIA LS ) Aconsisténciado conhecimento das hibitosde consumo decomunicag3a 3 2 Atendeu parcidments - Alicitante construiu um berm mix de midis, porémsa 125
'porllo[s} daos segmentos da pabiicos-alve dacampanha publicitéia aqu'n.\xaquamaeapaiododea-ngéadacempanha,a'gaﬁ.mdwaﬂa!.
Y4 adequag50 da proposta no usa dossecursos prépriosde comunicaga da 3 3 Atendeu parcialmente -0 item fol bem atendido porém poderniater
Contratantee scu atinhamento com a fsteatégia de Midia e N30 Midia t lada mefhor out prézplos.
&§0za0deelicdinclaea economicidede na utilizag3o daverbareferencial
perainvestimento, demonstrados na Smidag30 dospardmetrosdecobertura 3 3 Atendeu plenamente - Oltem foi stendido plenamente.
efequinga /-_\
[ msgl 42,7
Avadlizdor: Rodrige Gouvéa Cleottl fobrica 1 /
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Concorréncian®, 00172022 -COFEN
invdlucro n?. 01 ~Plano da Camunicag 30 Publicitéria -\aa Nio identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Suavidanossapriciidade
Hota . HAO ATEHDEU / ATENDEU PARCIALMENTE / ATERDEU PLENAMENTE - HOTA
QUESITO | SUBQUESITOS [CRITERIQ mixima |01 obtda JUSTIFICATIVA TOTAL
a} Aecuidadedemonstrada naandlisadascaracter{sticas e especificidades a 3 Atendeu plenmente - domintn das caracleristicas e especificidades do
dalontratante edo contenta desuaatug3da contratante
RACIOCEIO by Apertintnciados aspectos rfevantese sgnificativos apresentados, 3 23 Atendeu parclaimente - piblico-externo pouce explorado. Brevaexplicagsa 77
BASICO (10 pontos) | refativos s necessidadesde comunlcag o publicitériaidentificad as ! sobreanecessidads de comunicag30 publicitdria ’
c)Aasseﬂh'Idadedem.onsUadana mw.sedo dmﬁude:o_munlraqéoaser Atenden parclalmente - o sbordeutedos osobjetivosdo briefing. Pontos
superado eno entendimento dos ohjetives da comunicag 3o estebelecidos 4 2.4
powcesexplarados
no frlefing
a) Aadequigo do partida tamitico edo conceto dnatureza e 3s athidades 3 14 Ni3oatendeu o partido tamtico dinadequada em rela(30 205 objetivose
daContratante, bem coma 20 desafio e 205 objetivos decomunicag3o ' desafioserestringeaatuagdo do COFEN
blaconsTstincialdzicaea pertindnelada argumentagae daemn 3 3 N30 Rendeu - Faz confusda na defess, chemando todos profissionasde
defesada partido tem.tico edo conceto Enfermeiros
ESTRATEGLA DE t)Aspossbllldadaf.'.Nn_terp{e(a;oaposauvasdoco,-:ce.loparaa 4 1 K30 ztenden - O concalto ndc agrada e gera confusia em suainterpretag fo.
COMUNCACAQ comunicag30 publlcit&ria da Contratante com seusplblicos 7
PURLICITARLA {20 " &
pontog d) Aconsisténcia t&nica dos pontoscentrals da Estratégia de Comunicag 3o 3 1430 atendeu-Erra 3o delimitar asemana da Enfermazem como perindo da
Pubficitéria proposta te campanha. Aspetas coiperificadas parecern setratar decampanhas diferentes
&) Acapacidedadalicitante dearticular ssconheclmentos sobrea "
A 2 1 deconteud:
Contratante, o desafio eos abjetivos de comunicas 3o estabelecidosno 4 1 Raoalen.deu . p(DpﬂSIaépfﬁEi.‘l ou errosde nomectsturaeda con o em
. temasprimordiadspara acategenia
Brigfing
# A erequibilidadada Fstratégia de Comunicag 3o Publiciténia, consderada 3 25 Atendeu parciamente - Campanhz com erros prim&los, entretanto possivel de
awerbareferencial * ser executada
a) Alinh tad hacoma égiada Comunlcag 3o Publicitdria 3 1 Mo atendeu - Aestratéziaestd em desacordo com o briding
b)ApertinénciadasolugBa criativa com anaturezada Contratinte, coma 4 1 Wao atendeu - Sofuf3o cfiativa sem pestinencia comos objetivos ecame
desafio e com osobjetivesdecomunlcagza estabelecidosno Brigfing Brigfing
A2 304 blicitéri 1]
ioequa; a3 pegas publicitirias a0 perfi dossegmentosde pdblice 4 5 50 2teaden-Pegas confusas, com gouca adoquagha aa peril de segmento
PLANODE
COMUNICACAO 8) Acompatibitidadadaspegas publicitéiascom os meios evefeutos de Atendeu parcidmente - Pegas compativids aos melosapesar da esro no partida
PUBLICITARIA | IDETA CRIATIVA {25 | comunicacso e divulgegso aquesedestinam 2 2 tematice 115
{70 pontes} poalos)
iginadlidadeda swlugda erath iplici 3
eMongj-x idadeds solugaa edativaeamuftiplicidededeinterpretagdes 4 15 3o stenden -Amensagem estd ém desacordo com o brigfing
faverdvdsquecomporta
T il 2, ad i .
l)fi:.alezalepre‘:ls&:dasmms.agensea squagdn dalingazgem comos 3 1 N30 atendeu -Asolugdo apresentada éruim econfusa
poblices-avo;
) Aecequibilidadedas pgas e detodososelementos propostos, com base
naverbareferenctd parainvestimenta 4 4 Atenden plenamente -Proposta exequival.
2 A adequigioda Estratéga de Midia e liSo I dta com ascaracterlsticasda Atendeuparclalmfnte-Amratéaademfdaada:oncloumtepecaao s um
N . sharede midlamuito grande em T¥ aberta, gerando dispensZo da mensazem. Q
2650 publicitéria, com averbareferencial parainvestimento ecomo 2 1 =
desfia € o5 objetivos de corrunic 2530 estabel ecidos na Brisd peslodo escalido n3o & estrategicamente intesessante, Jiquenasemandada
: * e mfrmagem ofoto 3o osprofissionalse ndea atuagds doconselho.
Atendeu pacidmente - O plano apresentaboa consistenciatéenicaelinha
b)A consisténclatéenicadamonstrada na proposicao edefesa daestrat&gia, N 3 arsumentativa Porém n3o & suficiente para defender o uso t30 altodeverba
datfticaedosplanos de midia efou denoves formasde publicidade digital para TV Aberta. Allcitantedaz bom uso defercamentasdigitals, mas poderiam ser
mahor explorados.
ESTRATEGLA DE
miDIAENAD 10
D
taf 1A (25 pontos) Atendew parcialmente -Alicitantedanonstran3o conhecer o conceito da
- 2 total é 2, onden i
c}Aconsisténciado conhacimento dos hébitosdeconsumode samanadamfa‘masa:n,a'nqueabm ° ap(oﬁss!on‘ ondenza seutiliza
o P " e 3 1,5 paradefender a stuzg3o do consho, como & pedido no briefing. Porém
comunicagio dos ysde piiblicos-atvo dac. publicitéda . -
conseguly, de certa forma, canais quesio efetivamente consumldos pefa
categaria.
d)A adequasdo da propostanouso dosrecursos prépricsdecomunicagdo 3 25 Alendeu parcialmente - Alicitante utiliza grande parte dos recursos préprios
da Contratantee seu glinhamento com a Fstrat&gada Widla e N3a Midia " porém ainda seesquecede alguns.
&) O grau da eficiéncia e a econemicidadena utilizag 3o daverba referencial Atendeu pxciadmente - Por q dealgunsrecursos préptiosreduza
parainvestimento, demonstradas nasimulajda daspardmetros de 3 2 economicidadedacampanha, bem como gastar umaquantid jto grande
{eobentura efrequineias devarbaemTVaberta
{ TOTAL 37
Avdliador: Redzigo Gowvda Cloutti Rubrica
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Concorrénddan?, DOL/2022 - COFEN

Invélucran?, 01 —Plana de Comunicag3s Publicitdria —via R3aldentificada

Concelto:

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVAUACAO/PROPOSTA TECNICA

Cofen Mosta Trabalho Constré] aEnfermagem

Hoba . MAQ ATENDEU / ATENGEU PARGIALMENTE / ATENDEU PLENAMENTE - KOTA
QUESITO SUBQUESITOS {GRITERIO mixima ot obida JUSTIFICATIVA TOTAL
a) Aaculdade demonstradana anffisa des caractaTsticas e sspexificidadesda 4 3 Atendau plenamante - Defnonsuoup!macepa-cdadenaanﬂlsedas
Contratantee do contento de sra atuscio carateristicas
RACIOCINIO  [b) Apertinéncia dos aspectos releqantes e Sgificativos apresentados, relativos 3s 3 3 Atendeuplensmente - Apresentou deforma relevanteosaspecios sobreds
BASICO[10 necessidadesde comunicag3o publicitiiaidantifcadas necessdadesde comunicagdo. 10
pantos)
;iA::::::a:;‘:::i:;:f;;ﬁ?f;;dwo diecofmg:g:o ‘:;K 4 4 Atendeu plenamente - fonseguin fazer execelente andlise a respeito dos
B;:Sng J & comunicagen scldosno desafios ecbjetivos decomunica; 3o estabelecides no brieling.
a]Aadaqua;éodopamdolemétlcoeduco.nc.aleanat\.rrezaeés-aﬂ\'ldadesda 3 3 Atendeu ple e - oconceito afequado so desdio decomunicaio
Contratants, bem coma as desalio e aos objethvosde comunicag 3o
blacaonsisténcialégicaeapertintnciadaargumentagdo apresenteda em defesado 3 Atendeu plenamente - Aargumentacaa na defesado conceito e partide
partidotemético e do conceito 3 temitico & consistente ¢ apresentaboalégcaargumentativa
cJA ihiffdades de Interpretages positives do conceito paraa comunicag 3o 4 37 Atendeuparcialmante -Apossibilidade deinterpretagdes possuen diversas
TEGEA DE publicitériadaContratante com seus piiblicos * possittlidadesdeentendimento.
COMUNICACRD .
. - d ¢ ,
PUBLICITARLA (20 [d) Acongsténcia tétnica dospontoscentialsda Estrat&gla de Comunteag 3o Atendeu purcisimente O_spontosfenlralsdacstralé@a ecomanicageo 1839
L putlicitiria proposta 3 27 canectando plane de midia e conceito conseguem transmitir almportinctado
pontos] prop conssthodeformaplena
o] Acapadidadedalicitantede aticular osconhecimentos sobre a Contratante, o 35 Atendau parcialmente - Acampanha explofa bim os principasprogetos e
desafic e 05 ob}tivos de comunleag 30 estzbdecidosno Briefing 4 ! conectaao desafofobjetive decomunitagdn estebedecidonobricfing.
Ihiidadedaist jadeC X i ]
f]A_aequ il edafstratégiadeComunicas 3o Putiicitdda, consideradaaveria 3 3 Atendeuptensmants - Aestralégha é plenamente exequivet,
referenclal
Atendeu pl te -Ac ha, conceito e pontosdefendidos
Alinh 1 i i
a}Alinhamento da campanhacem a Estratégia de Comunltagdo Publicitiia 3 a decomunicagso § compatived com 4 proposta apresentada.
PLANQDE . narsante - h. 1ta 53 & 30,
COMUMCACAD b) Apertinénciada solug3o criztiva com anatureza daContratants, com o desalo Atendeu ple nte - Acampanhaeconceito s5 uma timasoliug
- - N N 4 4 #presm!amccmselhacomaprotegonistanoprocessnd:consuug&:da
PUBLICITARIA {70 ecom osobjettvos decomunlcag 3y estabelecidos na Briefing categoria
pontos)
AR . Atendauplenamente- Entendese queospiblicos dvo consegaem assimiliar o
¢} Adequaske das pegas publicitdrias 2o perfil dos segmentosde pibfico ahvo 4 4 cbjetivo 6 comunlcaglo deformaplena
IDELA CRIATIVA 25
{25 pontes)
d) Acompatibilidade das pegas publicitériascom osmeos eveleufosde 3 3 Atendeu plenamente - Ocarster idlco da criaga s¥o compativeds com os
comunlcag3a edivulzacso aquese destinam velcutosselecionados.
. " R namente - e gl 4 ifust
g} Aoniginalidade daselugdo cristiva eamultiplicidadedeinterpredagdes Mendcup_!e nte Asolu;aa:_ms_trasebas{mteongnait uetustraum
- 4 45 precesse 130 2m plo com vma lus3o Wddicaque se refere 3 algo extremamente
fvorfedsquecomporia
pa'pivel.
2‘::{3‘933‘3Freds-%dﬁmmiésa\sﬂlaisqua{aadafmsuagfmcomuspub"co;, 3 3 Atendeupknamen!eAhmmagmsﬁociaaseaiequajasaopn'zbf]caah‘o,
e}A enequibilidada daspegas edetodosos elamentos propostas, com basena .
- el
verbareferanclad para investimento 4 4 Atendeu plenamente - Aestratéziad plenamente exequ
a)Aadequagio dafstratégade Mdia e Ndo IWdiacom ascaracterfsticas daag 30
publicitéria, com averbareferential paralnvestimento e com odesafioe o 2 2 Atendeu plenamente - Aestratéga & afequadaaos aspectos descritosna linea
abjetivosdecomunicagdo estabelecides no Briefing
b) Aconsistinda téentead danapropasisda e defesada estratégia, da 3 N Atendeu plenamente - A estratégia demidia apresentada € compativel com 25
talcaedosptaﬂosdemfdlaefwder:n'msformasdepuh{u(rdaﬂedlglal rovasformas decomunicagdo e Jhtal,
FSTRATEGIA DE C)Accmsisténclada:onhe:lrnmlodoshébllosdecoﬂsumodecomunkaa;éodos 3 3 Aterdeu plename nte - Aconcorrentedemonsiracoahecer os hititosde
MiptAEndo  [seementosdepiblicosaho dacampenhapublicitéria consumeo dos piitificos, principamentene amblente digital. 14,5
MIDIA (15 poatos)
)4 adequagdo dapropostanousa di pedprivsde icagZoda 3 27 Alende u parcialmente - G recursos proprios £30 bem utilizadosbem coma os.
Contratante e seu alinhamento com a Estratfgia de Midia e N3o Midia b nio midia
e}ng-audeEﬁcenciaeaacmm}:ldaiemuullza;anda\frbarffamlaipala Atendeuparcialmen!:-Oplannapresentaumbcm e ehiciing
Investimenta, demonstradosnasmulagdo dos pardmetrosdecoberiurae a 28 3
economicidade.
fiequéngta
TOTAL |l 63,4

Avallador; Rodrigo Gowvea Cloutit

Rubrlea: \ \/ /




Avzliador;

Hellen Fernanda dos Santos Caldas

. . Estratégia de
. e Estratégia de . . .
AGENCIA [CONCEITO Raciocinio Basico T Ideia criativa midia e n3o
Comunicacdo .
midia
1 Cuidando Bem de quem faz o bem 6,1 10,5 15,5 S
2 Onde tem Enfermagem tem COFEN 8 16,3 21 14
3 Enfermagem forte sociedade mais saudavel 8,1 14,8 19,2 i4
4 Com o COFEN a enfermagem vai além 8,5 16,7 18,5 9,3
5 Quem trabalha pela enfermagem tem o que mostrar 10 16 20,5 14
6 Cuidando de quem cuida (PB) 8 9,8 15,6 11,5
7 Cuidando de quem cuida (CL) 5,6 11,5 14,6 10,5
8 Sua vida nossa prioridade 8 7.5 13,7 9,5
9 COFEN nosso trabalho constréi a enfermagem 9,5 19,3 25 14,4
Avaliador: Hellen Fernanda dos Santos Caldas
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PLANILHA INDIVIDUAL BE AVALIACAO/PROPOSTA TECHICA

{amceito!
Culdzrds Bem da quem faro bem
£ Hota Notx HAO ATENDEU f ATENDEU PARCIALMENTE / ATENDEU HOTA
QUESTO  { SUBQUESTOS [CRITERIO midma | obiida PLENAMENTE - JUSTIFICATIVA TOTAL
a) A zondfzdz dernonstrada na andlise das caractaristicas e a 16 Aterdeu parehalmente - apresiitou carecterisiteas knsufidzntes, datande
espatifiod :des 42 Contratanta e do contarta di sua atuzgds : Figumas princpsis defora
RAGOCNIO b} A pertinénda dos 2spattos relevantes e sgnficaliios eprasentados, a 22 Atend:zu parealments - quase nio apresentoy aspactos rebrrantes para d
pisico {10 relathos 45 nacessidades de comunicaiZo publcitiria identificaday necessidade de cormunleagio publcitdna. Justificativa Insuficente &L
pontas)
) A asserthidade demonstrada na andbse do desafio de comunleagdo 3 Atendeu parcialmante - 30 e plicitow os obfetivos de tomunitaia
ser sup2rado e m entendmento dos objatives de comunita(fo 4 23 apontzdss peio briefing. Os elemantos epresentados o texto sio
estabedetidos ro Bricting Inurfidentes
a) A adegquatTo do partido temitica e do condeito 3 natureta e bs o, _
= - tod da
tiidades da Contratante, bem coma 2a desafis & 205 cbjativos de a 2 A!e:vﬂ-cu parm.m_ente O corceite pased problemas quento A natureza
- rogia e da pecfissio,
CeAminleagda
1) a congstéinda lgite e a partndna da argumentzgdo apresentada 3 5 Atendeu parcalments - A propaita nFo posyd boa condsténga logha para
em dafesa do partido tendtieo e Jo conceln deferdar 35 pegas e (omsto.
As idad, in i 1
ESTRATEGIA DE |9 Asposstfdadesde b rerpretagdag poru.'astiru ca".-cetcpara 2 4 f NEo atenday - Poucss posstiidades de intespeetaria posthas
coMuNcAgho comuniagdo pubfcRdria da Contratante com sous pUbios 105
PURLIITARIA {20 -
pontas]
d] A congistinda técnica dos pantos centrals da Estratégtade 3 15 Atendau parcaimenta - penlos centrals poUte consistentes para defesa da
Comunltagio Pubbdtdnia proposta ’ campinha.
e} A capacidade da Fetente de zrticctar os conhadimentos selvea - .
nda . & t
Contralante, o dzsafio @ o5 obiethros da comunicasda estateleddus na 4 2 A‘_E parciatmante - A Fotante parece nia entender (20 bem conceitos
primordals selve a contratante.
BRefirg
) A exequbdid »de da Estratégia d= Comunicagio Pubieitinia, . .
considerada averba referandal 3 3 Aterdzu plenarente - 6558 oritéria estd atendide.
PLANO DE 3} Ainhamento d3 ¢ampanha com a Estratégia de Comunitago 3 2 Ateredsq parcalmente - eritem pontos de cenfito entre ideia e estatézia
comunicagho Pubfcitdria da comunicagEa, mas na geral apresenta cerda contido.
PYBLICITARIA [70
pantos)
b) A pertindrcia da sohydo criativa rom a natureza da Contratante, oom . R
15 - d .
o0 desafio & con o5 otethios de comuniesgdo estabeleddas o Bricfing 4 ) Riba stendeu -Pouca patinencia d schugda erativa
:)}n:dequsgaa das pegas pubBetias za perfl dos segrrentos de pabice 4 3 Atendey tskmente - Pegas n3g adequadas 36 pdblca ahvo.
1DEIA CRIATIVA 15,5
{25 pontos] . . A “
d} A compatdbiidade das pogas pubTicitdrias com os meios evelvos de .
2 _ y
comuricagdo e EukEo a qua se destinam 3 Atendeu pardakmente - Pegas 2dequadas com osrmelus e vekubos
&) A crignatdade da sedugfa efathva e a multptiddada de 4 2 Atendeu parclakmente - pegas erignal pordm nEo possuem interpretagdes
interpeetagdes Frvordiels qua comporta favordiels.
R A clareza e precisio das 4 Jada com racs, . 5 v
of plbTcos-abio; 3 ) H3o atendea- se adequagdo suficiente com os plbicos aked.
£) A ecequibBidada das pegas e de todos o5 emealos propostos, com . "
4 - t, ;
base o verba refer | pats baestimenta 4 Atandeu phena menta - Ide3 cristya exequivel
a) Aadequagia da Estratégia da htidia e Nio Mida com as
caracterksticas 41 agFo pubticitinia, com averba referendial para > 05 HEo atendsu - Utiiza ted3 a yesha apenss para midia onlne e utfzou da
westinento & tom o desafio e o3 obetiies de comunikagio ' forma emada o perfodo escothido para 3 campinha.
estabalecidos po Brieling
biA :on:v?slénm'técrka dm"ﬁi,m proposisdo e defess da Atendeu prrchilments - Defende bam a utiizagdo do digtal porém pecana
estratégia, da titica e dos pl2nos damida efou dz novasformas de 4 3 escota do sharede
publicidada dgtat - l
ESTRATEGEA DE
MictAE HAO s
ot 15 [c)A consisténcla do conbedimento dos hibtes da consumo da a | 420 atendew - nia demonstra contieter o5 hibos de conpur das
pontos] comunicagio dos segmantes de pibios-adva da camparha publaténa pibleos uma vaz gua concentra toda 3 verba apanas em midasdigrals
JHA adequagto da proposta no usa dos recusses propros &
T dz
comunicagdo da Contratante e seu alnhamento com & Estratégia de 3 3 ?xezd::ap!;:amente— em boa utitzaglo das reursas préprios
Midia etilo Mifa omuTiEaa.
€} 0 grau de eficdngia & a econamicidads na uthizagko daverka . =gt
- wiendia babu
tefererisf para bvsestimanto, demonstrados na simusgdo dos 3 15 e 6;“” W"Z_‘“""e ;”“ "e‘er bato fique erchhs outras
p 3 5 d hertu & o e = e gue mida qu ndo asonlne,
TOTAL 1,1

Avafiedos: HeBen Fernanda dos Santos Catdas
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./




Concorréncia n® 00172022 - COFEN
invélucro nd, 01 - Piano de Comunicagdo Publicitéra — Via Nio Kentificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGRO/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Onde tem enfermagem tem cofen
Rota Hota KAQ ATENDEU / ATENDEU PARCIALMENTE  ATENDEU HOTA
LFE:

QuEsiTo SUBQUESITOS |GRITERIO maxima obtida PLENAMENTE - JUSTIFICATIVA TOTAL
a) Aacuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e 3 3 Atendeu plenamente - demonstra boa capacidade de andlise das
espatificidades da Contratante e do contexto de sua atuagdo caracteristicas e especificidades da contratante.

b iné " ey tanificats
RACIOCINIG ) Apertinéncta d'o.s aspeclos e . vantes e snificativos i Atendeu plenamente - demonstra boa compreensio sobre as
BASICO (10 |apresentados, relativos bs necessidedes de comunfeagio publicitdria 3 3 B . B
: . necessidades de comunicagdo Hentificadas.
pontos) identificadas
¢) A assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo)
a ser superado e no entendimento dos obletivos de comunicagda 4 z Atendeu parclalmente - aborda os desafios de forma Incompleta.
estabelecidos no Briefing
A 3 3t e .
a)_ .adequa;ao do partida tematio @ da conceita & naturez‘_a 8 Atendeu parcizimente - Compresnde bem a5 atividades e desafios do
atfridades da Contratante, bam como ao desafio ¢ aos ebjetives de 3 2 ~ | - . -
- Srgio mas deira a desejar na compreensio dos objetivos de comunkagéio.
comunkagdo
b rd indncia -
} @ consisténcla k?gka & a parlinéncia da argumentag3o apresentada 3 3 Atendeu plenamente - Defess do conceilo & canslstente.
em defesz do partido temdtko e do concello
) As possibitidades de interpretacdes positivas do conceito para a 4 28 Atendeu parcialmente - Conceito interessante, porém, aberto 3
ESTRATEGLA DE | comunkacdo publicitria da Contratante com seus piblicos ' possibilidade de interpretagdes negativas.
COMUNICACAQ 163
PUBLICITARIA [d) A consist@ncia técnica dos pantos centrals da Estratégla de 3 3 Atendeu plenamente - Argurnentagdo coerente cam o conceito
{20 pontos)  |Comunicagdo Publkitaria proposta apresentado.
Wad } i
€) A capacidade da lictante dea '_tkUbr os conhecimentos sobre 3 Atendeu parcialmente - Demonstra conhecimenta da brgio mas nda
Cantratznte, o desafio ¢ o5 objetivos de comunicagdo estatelecklos 4 25 . N
. demonstra clareza total no objetive de comunkagéo do briefing.
no Briefing
1} A exequidlidade da Estratégla de Comunicagdo Publicitéria, .
A 3 - 1 el
considerada a verba refereadil 3 Atendeu plenamante - A proposta § exsquiy
" 5 N
a]Aan'har?entu a campanha com a Estratégta de Comunicagdo 3 3 Atendeu plenamente - Campanha alinhada com a estratégia.
Publicitéria
B] A pertinencia da $07U{a0 critha com a natureza da Contratante,
nd retalmente - C nha atenda parcialmente os problemas da
com ¢ desafio & com os objetivos de comunkagdo estabebecidos no 4 2 Atendeu parcalmen mes N ende pareimen P
comunkacda apresetados no briefing.
PLANO DE Arisfiag
COMUNHICACAD ¢ Adequacdo das pegas publicitdriss ao perfil dos segmantos de
2 - i bl .
PUBUCITARIA [70 piblica sho 4 Atendeu parcialmente - Pegas dialogam apenas com parie do piblico ako
pontas)
it 2 itdri J N "
9 A(om{‘a '_ ad.e das pecas pub{kdéne‘s com o5 melos & vekulos 3 3 Atendeu plenamente - As pagas sio adequadas as midias propostas.
1D£1A CRIATIVA de comunicagio e dhulzagdo a que se destinam

{25 pontos) 21
2] A ordginalidade da solucio criatha e a multipikidade de 4 3 Atendeu parciatmente - Campanha original e ¢riativa, masaberla a
interpretagdes favordvels que comporta Interpartag@es negativas de uma parcela do plblico.

1a is3 i g
fac rez;a e_ precisio das mensagens 2 adequacioda linguagem 3 3 Atendeu plenamente - Linguagem chara e adequada ao piblico.
com as pdblicos-akvo;
£) A exeguibfiidade das pegas e de tedos os elementos propostos,
4 4 m - xequbiel
coqn base na verba referendlal para Investimento Atendeu plenamenta - Froposta exequii
2} A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midla com as
caracteristicas da agdo publicitédria, com a verba referencial para 2 N Atendeu paccialmente - Estratégia totalmente alinhada coma werba, mas
Investimente e com o desafio e os obietios de comunitagio deba a desefar nos cbjethvas de comunkcagao,
estabelecidos na Briefing
b} A consisténcia 1éenica demanstrada na proposigo edefesa da
estratégia, da tética e dos planos de midis efou de novas formas de 4 4 Atendeu plenamente - Plane de midia sobusto e adequade.
publictdzde dighal
ESTRATEGIA DE A consisténcia do conhech dos habitos d d
wDLA EHAO A Acon sten conhec mentu‘ = 0s de consuma de Atendau plenamente - Demonstra conhediments das preferénciss de 14
MIOIA (15 comunicagio dos segmentos de pdbiicos-atvo da campanha 3 3 pliblico atvo.
pontos) publicitira
d}A adequagdo da proposta ne use des recursos proprios de . -
Al te - Estraté; bem o rs0s prd| da
comunkagao da Contratante e seu alinhamento com a Fstratégia de 3 3 c‘::::i:n[f:mmm ratégia explora s fecu propries
Midfa e Nio Midia )
i ilizagd
€] O grau de efd é"m_e a econamicidade na ulilizzgio ds verda Atendeu pleanamente - Uso coerente da distribuicdo da verba na
referancial para imvestimento, demonstrados na simufagdo dos 3 3
- necessidades da campanha.
pardmetros de cobertura e frequéndia
TOTAL 59,3

Avaltador; Hellen Fernanda dos Santos Caldas

Rubrica: .@
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Concorrénda n2. C03/2022 - COFEN
invdhucro nE. 01 — Mana de Comuntca¢3o Pubkctina —Via ko Mentificada

PLANILHA INDIVIDUAL BE AVAUACAO/PROPOSTA TECNICA

Conceito:
Enfarmagerm forte sodedade mals savdavel
Hota MNota SAD ATERDEU J ATENDEU PARCIALMENTE  ATERDEU PLENAMENTE HOTA
QUESTTO SUBQUESITOS |CRITERID mixdma | obtida - JUSTIFICATIVA TOTAL
3) Aacuidade demenstrada na andtse das caracterdsticas ¢ espedficdsdes da 3 a Atendsu planamente - sprasentagdo das caracteristicas & cspecificdades
Contratante e do contento de sua atuzrdo satisfatériss.
RACOCNIO BASICO b) A pertndngs dos aspectos relevantes e significathos apresentados, ralativos 3 23 Atendzu parchalmente - abordou aspectos que Justicam a necessidade Je
{19 pontos) 35 necessidadas de comunica{o publicitinia Hentificadss uma cemunieagie pubtitinia, mas de forma superfical 81
<) A assertiddade damonstradana anitse do desafia de comunkagda a ser Atendeu patclalmente - a maiodia dos eblethos de comuniagdo faram
supérado e no entendimento dos objthas de comunkago estabeleckdos no 4 28 contemplades, mas nem tedos de ferma dztahzda. Os desafios foram
Brizhng mendonzdos
tende! i -Partido t; i Ho s¥a médios,
a) A adequa¢3a do partido temdtio 2 do conceito 3 naturezz e 35 athidades da Atendeu parclalmente -Par .c,. emdtico e conceto 833 m
Contratante, bem como aa desafia ¢ 203 objathvos de comunksgZo . 3 23 |entetanto, adequados 3s athidades da Contratante, bem comn 20
' ! > desafio & 208 objetivos de comunicagdo
b} a tonsisténda Kizica e a pertinnda da argumentagdo apreseatada em defesa 3 23 Atendeu pardalmente - Boa consistdneia na argumentagio apresentada O
do partido temitice ¢ do conesito ' partido tematico € medizao,
iy e o - - - Atendeu pardalmante - A campanha é raroavel £ o tonceite. Em alguns
ESTRATEGIA DE c)u»:sc;o;s:-hi;dzdesﬂdﬁi:nn:e!prelasi?s ?:éuﬂs do conteito para 3 comnioasdo 4 24 rromentos o conceta £ coafusa @ ndo fica clero que se brata devma
Cm-‘““ﬁﬂo pubZeitiiia da Contratante com seds pubteat campanha cujo emissor da mensagem & o Cofen 148
PUBLICITAR'A (20
£NT08) hténcia té d N . ;
ﬁi’:;?;‘g:x:;?ka s pontes centeals da fstratéga de Comunicago 3 24 Atendeu pardalmante - A estratégia de comunicagiode ¢ mediana
P
o) A capatidade da fxitante de articulzr o5 conhedimentos sobre 2 Contratants, o 4 24 Atandeu parcdfalmnete -A capaddade de articutar conhedmento e relagio
Jesafio e os objethos de comunkagio estabeleckos no Brisfing ) entre dzsafios de comunicagdo e ohktivos se mostrou mediana
&»:\b:af:fi:u::]deda Estratégia de ComunicagZo Publicitiria, consideradaa 2 3 Atendes flenaments - A-estratégia 6 ecequivel.
Atendet Pienamente - A estratégia e camganha corpodificadas estia
ente d &g 3 LA 3
PLANG DS a) Afinhamenta da campanha com a Estratégia da Comunicagio Publdtiria 3 stahadas e compatireis.
cOMUNICACRD b} A pertinéndia da solugZa criativa com a natureza da Conltratante, com o 4 24 Atendeu parcialmente - A sofugia criativa & mutto s'mplsta e ndarefietea
PUBUCTARIA (70 desafio e com o5 objbives de comunicat3a estabelecidos no Briefing necessidade da categoria
pontes)
- -, Atendeu parcialmente - As pegas boas entratante mensagem &rasae
¥ = b b 4
] Adequagdo das pegas pubtotifias 2o perfi das segmenteos de pib¥ca ako 4 2, 3o refieta a necessidade da catezoria no ento.
d) A compabbSdade das pecas pubitérias com os melos e veloulos de . y "
IDELR CRIATIVA (25 | comunicagdo e diirigagsn a que se destinem 3 2 Atendeu plenamente - Pegas compathusis com o3 melos a que sedastinam. 192
pontas)
&) A origns¥dada da selugdo aiatira e a multipicdad e da intesprataghes 4 24 Atendeu parcialmente -A proposta & rarofvel, com qualfdade estética
faverfaels que comporta ) rasodvel
1) A dareza e precis3o das mensagans e a adequagdo da Enguzgem comos 3 2 Atendeu parcialmenta - As mensagens aisdas sdo dirasentretanto
pibicos-atv; alsumas pagas $30 confusas & com muitas infeemagess.
2 A exequibTd ade das pegas & de todos o5 elemantes propostos, com hasa na 4 . . .
- Pri exequivel.
verba referendal pzra lnvestimento 4 Atendeu ¢ oposta p d
a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Nio NI com as caracteristicas da agdo) Atendeu plenamente - Bom pkine de midia com escoha adequada do
pubkctina, com aveeha referendsl pata investirmento & com o desafm e os z F eriodo dacampanha P
objetioos g2 comunicagia estabeladdos no Erizfing F dikd B
1) A consistincia tienica demonstrada na propasicio e dzfesa da estratégia, da 4 a Atendeu parcialmente- O item fol bem aterdido porfm em 2izuns pentas
titica ¢ dos planos de midia efou de novas formas de publicidzde digital poderta haver uma methor compreznsio da defess de esbratégia.
ESTRATEGU, DE :léconmtsnm'u'ocmheomanta dos h§b4t0§§f :?nsumo da comunicagio dos 3 3 Atendeu penamante - Demonstra conhecer bam o hibites e consuma.
B E RAO MiDLA | SEETR0T05 de pdbficos-atio da campanha pubticténa 14
{15 pontos) R
414 adequasdo da proposta no uso dos recurses préprios de comunicagdo da 3 3 Atendeu plenamente - Campanha com boz adequagdo 203 recursos
Coatratznte & seu a¥nhamente com a Estratézia da hidiz e Nia Midia proprios.
) O grau de eficiinga e a exonomicidade na uilagda daverba referenclal para
investimente, demonstrados na simarlag3e dos parimetros de ecbertura & 3 3 Atendeu plenamente - O plana apresenta boa economickdada.
frequénda
TOTAL 56,1

Avaliador: Hellen Fermanda dos Santes Cakdas

L
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Concorréndia n?, 001/2022 - COFEN
tnvdlucro ng, 01 — Plano de Comunicagde Pubdiitiria — Via Nio Identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECNICA

Concefto:
Com o tofen & enfermagem val al¥m
Nota Hota NAQ ATEHDEU { ATENDEY PARCIALMENTE | ATENDEY NOTA
QUESITO | SUBQUESITOS |GRITERI méxima | oblida PLENAMENTE - JUSTIFICATIVA TOTAL
a} A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicase 4 25 Atendeu pacealmente - nio apresentou as caracterfsticas Inerentes &
espedifiddades da Contratante e do conteato de sua atuagdo ' atividade fim da contratante mas contemplou biem todas as outras.
RAGOCTNIO b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, a 3 Atendeu plenamente - Apresentou xplicagio completa acerca doitem
BASICO(;'D relativos 35 necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas pedida no edital &5
pontos
¢} A assertividade demonsirada na 2ndfise do desafio de comundeagso a
ser suparado e no entendimente dos objebives d2 comunicagdo 4 3 Atendeu parcislmenta - 30 explicitou bern um dos pubdicos ahvo
estabelecidos no Briefing
a} A adequacio do partida temético e do conceita & natureza e s
atividades da Contratante, bem como a0 desafio e aos ohjetives de 3 3 Atendeu plenamente - Demonstra compreens3o dos desafios e objetivos.
COMUNEcagan
istdncia i N - o
::: defe;:t;um;: k?sm::éﬁe;:;c: :::e?:furnenta;ao apresentada 3 3 Atendeu plenamente - Argumentacdo coerente Com 0 Condeito criativo.
€] As possititidades de Interpretagdes positivas do conceito parz a " -
N 4 - P lidade d tagde: ftivas.
ESTRATEGIA DE |comunicacio publicitirfa dz Contratante com seus pdblicos 4 Atendeu plensments - Passibilidade de interpretagies pos
COMURICACAO 167
PUBLICITARLA (20|91 A mc.-xslstenda iém!r.a das ponlos centrals da Estratégia de a 3 Atcadeu plenamente- Estratégla & dara
pontos) Comuricagdo Publicitiria proposta
z:::f:::d}d:da ?;c;tsnte:;aﬁlticu?::::nonzeﬂTenlc:sbe‘e;:o 4 25 Atendeu parcizslmente - H3o demonstra darera total do desafio em sva
Bﬁeﬁng 2, D de5a 205 revos UNiCALao esta 5 o ¥ estratégia décomunlca;&x
f) A exequibilidada da Estratégia de Comunicagio Publictéra, 3 12 Atendeu parcialmente - Campanha dentro dovalor estipulado, masaverba
considerada a verba referendal & distributda de maneira desproporcional, com pouce custo-benefido.
:L::?;Tento da campanha com a Estvatégia de Comunicagio 3 3 Arendeu plenamente - Fstratégiz e campanha seguem uma urfdade.
na
b) A prtindncia da solugo eriative com 3 natureza da Contratante, com .
3 Aten (2] - Layout deixa a o
o desafic & com o5 objetivos de comunicag3o estabelecidos no Briefing 4 deu parciaimente- Lay 23 dessfar
PLANG DE 3 ks .
COMUNICACAQ :]h.:dequ @35 pegas publicitérlas a0 perfil dos segmentos da pitiico 4 3 Atendeu pascialmente - Campanha n3o contempla todo o priblico akhve.
PUBLICITARIA {70
ponios) ¢) Acompatibiidade das pecas prblikitérias com os melos ¢ vefculos de
t0F1A CRIATIVA. [comuntcagio e divulgacao a que se destinam 3 2 Atendeu pascialmente - Foucos desdobramentos. 195
{25 pontos)
e} A originatidade da solugdo erfativa ¢ a muttipliddade de 4 25 Atendeu parcialmente - Elementos Wsuais da campanha poisco
interpretagSes favordvels que comporta ' impactantes.
f) Adareza e precis¥o das menszgens ¢ a adequagdo da inguagem com 3 2 Atendeu pacciabmente - Algumas pegas 56 fazem sentido quando o
o5 pablicos-alvo; interlocutor tem contato ¢om as outras.
i’ A:::?_:':(:defe::;:e;:;el:e t:?ose:::!emmms propostos, com 4 4 Atendeu plenamente - Proposta dentro da linha orgamentdria.
35 oa refar vestm
a) A adequagdo da Fstratégia de Midla e 3o Mdia com as
caracteristicas da 2530 publicitéa, com a verba referendial para 2 08 Atendeu parcialmente- Estratégia & adequada ¥ varba, masndo atende
investimeato e com o desafio e os objetivos de comunieagic * integraiments os desafios e objetivos de comunicagde do briefing.
estsbelecidos no Briefing
isténcia t e . -
zlgaﬁ:::izciﬂ:::j;r:::::ﬁ;;zm‘:;ﬁ?;:: de 4 2 Atendeu paccialmente - Estratégia apresenta inconsistendias que tornam
pub:iddadte disitsl campanha pouco efidente.
ESTRATEGIA DE
HIDIA E NAO : 93
ADIA (15 ¢} A consisténdla do coahiecmento das hibitos de consumo de 1 3 Atendeu plenamente - Demonstra entendimanto dos hékitos da consunio -
pontos) comunicac3a das segmentos de plbikos-atvo da campanha publicitétia do piblico.
GJA adequasan da proposta o usa dos recursos préprios de -
arciatmente - Os 505 faram pouco exploradas na
comunicagdo gz Contratante e seu afinhamento com a Estratégia de 3 2 2:;:‘::;: ¢ requrses prépdos pouca exp!
Mdia e M3g hlidia )
€] Ograude eficiéacia e 2 feidade na utfizagso da verba Atendey parcialmente - Verha direcienada de fosma desproporcional para
referendal para investimentos, demonstrados na simulegio das 3 1,5 rotdas er:nda catmpacio :
parimetros de cobertura e frequénda & pou |
TOTAL 54

iy,

Avalizdor: Hellen Femanda dos $antos Caldas N




Loncorréncla n®. 0012022 - COFEN
Invedducro n?. 01—Plano de ComunicagZo Pubeitdria — Via Nio identificads

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO/PROPOSTA TECNICA

Lonceito:
Quem trabalha pels enfermagem tem o que mostear
: Tota Hota 1AQ ATENDEU } ATENDEU PARCLALMENTE / ATENDEU PLERAMENTE HOTA
QUESITO
SI SUBQUESITOS  (CRITERIO méxima | obtida - JUSTIFICATIVA TOTAL
e trad v . ir i
2) Azcuidzde d ada na anifse d_“ carateristicas e espacificidades da 3 3 Atendeu plenamente - Boa andhse dss garacteslsticas da contratante.
Contratante e do contenta de su3 atuagdo
RACIOCINIO BAsico |B) Apartindncia dos aspactos releventese sigreficativos apresentados, 3 a Atendeu plenamente - Analisou dz lofma assartirs 3s necessidzdes de
{10 pontos) redativos 35 necessidades de comunicagde publicitdnia "antificadas comun'cacin, 10
¢] A sssertividade demonstrada na ani¥se da desafia de comunicagdo a ser Atendeu plenamente - A concorrente mestra que entends os obletivos d2
superada € o entendimento dos ohjethvos de comunkago estabalecidos no 4 4 comunlcagio estabelecidas na teiefing bam coma na zndfise do dasafio de
Briefing comunicagdo a ser superado,
) A adequagia do partida temdltizo e do conceita A nitureza e 3s atiidades da 3 2 Atendeu pardalmente - O conceita & tima mas muito focada na target
Contratante, bem como ao désafio e 205 objethvos de comunkagdo primArio, defuando um powco da kedo os demais.
b} a consisténcia kogica e 2 pertindncta da ergumentag3o apresentzda em 3 3 Atendeu planamente - Testo bem 1edigida com consisténcia khzka na
dafess do partide temiltie e do corcelto dafesa do conceito.
ESTRATEGIA DE ] As possibfidades de Interpretagdes posithrss do corcello para a 4 3 Atendeu pardalmante - Acampanha tem umvids mito forte voftado para
COMUNICAGAD corramicagdo publicitdnia da Contratante com seus pabices o profissional, mas poderia co plar melhor outros pobEcos.
16
PUBLIGITARIA [20
. 4o ; . C s
Fonlos) d}A:?anlencra veniea dos poantas centrals da Estratégia de unKga0 3 3 Atendeu plenamente - Cs pontos centrals €5t30 coerentes e daros.
Feitdriz proposta
€) Acepacidade da bcitants de articular os conhedmentos sobre a Contratarite, 4 2 Atendea parcialmente - A keitante apresenta muite conhecimento sehrea
o desafi & o5 ohietivos de comurdcagdo estabalecidas no Brisfing contratante, mas deca um pouco a dasejer 1o tocante a outros pblkes.
" righ . s s ide )
a e(equbi'd.sde da Estratégiade © Fo Publtcitiris, condderada a 3 3 Atendeu plesantente - A estratéals & plenzmente axequivel.
varba refereniat
a) ATnhamente d3 campznha com a Estratégia de Comunicag3o Publicitéria 3 3 Atendeu plenamente - Estratégla refiete satisfatériamente a camparhs.
b} A pertinZncia da sohspdo criztive com a natureza da Contratante, com o 4 2 Atendeu pascialmenta - 80a partindnela, pordm Layout detiou um pouce 2
desafia e com o5 objetrvos de comunicagdo estabelecidos na Briefing desejar.
PLANO DE Atendeu parcialmente - Defrou um pouco a desej anto aos pitEcos
. sns s . ente - Detr. jar qur: £
COMUIECACAD €] AdaquagTo das pegas publicitirias aa peefil dos segmentos de pibfico akvo 4 3 .p . N L
FUBLICITARIA (70 secundfrios. Mas fol muito bem no tecante 3o pibSico prindpsl
pontas)
1DE1A CRIATIVA (25 |} A compatibBidade das pgas publicitérizs com o5 melos e vekulos de ‘
: 3 d\ ta - theels de midia. 205
poctos) comunicagi & diufgagio a qua se destinam 3 Atendeu plenamenta - Pegas compatfoeis com asescolhasdam
e} Aoniginatidade da solugdo criathva @ a mulbpiidad 2 de interprelagles 4 25 Atendeu parcialmenta - O kiyou podenis ter sido mather trabathado bem
favordvels que compaita coma a questIa da multiphcidada de interpretagdes.
i):!\ fareza & precisio d3s mensagans e a adequagdo 42 Engurgem comos 3 3 Ateadeu plenamente - Campanha dasa e chletiva.
pibbicos-atve;
g} A exequbdade das pagas @ da todos o5 elzmentos propostos, com base na .
" 4 1 - rha ibitdsde.
verba referends] para ivestimenta 4 Atend cu plenamente - Acampal apresenta exequy ade.
adequagd i " Lt et
a)f u’f;a? da Estratégla de Midis .e Teio Jtidia c?m as carecteristicas da Atendeu plenamente - A estratégia & adqueada Averbs, caracteristkasee
a¢30 pubkcitéria, com a veeba referencial para lvrestimento & com 0 desafice 2 2 os desafios.
o5 objatrvos de comunicag 3o estabeleckdos no Briefing
b} A consisténgla téenica demorstrada na proposida e defesa da estratégls, d3 4 a3 Atendeu parciaimente - Gtima consistdncls téealcs, porém poderiater
titica e dos plaros de midia efou de noves formas de pubiidada digitel exphado mefhor algumas opiles da TV,
ESTRATEGLA DE
MIBIA E NAO MIDIA | ¢ A consisténcta do conhatimento dos hibites da consumo de comunicago a 3 Ateadeu planamente - Compativel com os hibitos de consumo des 14
{15 pontos) dos seamentos da pibScos-alio da campanha pubicitina pablicas atve,
dIA adaquagTo Ja proposta ro 130 dos recursos prdprios de comunicacioda 3 3 Atendeu plenamente - Plana bem adequado aos recursos peéprios de
Contratante e seu atnhamento com a Estratégia de Midia e N30 Midia comunicagda.
2} O grau da eficitncia e a econombcidade na utdizag3o da verba referencs! . . -
tend! - tim2 econdmiidad ulzag3o da verb
para lrvestimento, demanstrados na simdsgdo dos pardmelvos d2 coberturae 3 3 Meadsu p!enameme 3 e ade quantoa 24 versa
. para investimento.
fraqudidia
TOTAL &05

Avaliador: Hellen Fecnanda dos Szatos Cafdas

Rubiica: -”
A




Concarréngia n2, 00172022 - COFEN
Invélucro 0%, 01 - Plano de Comunkagio Publicitdria - Via N30 Hentificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO/PROPOSTA TECNICA

Conceiio:
Cuidando de guem cuida {gréflcos preto e branco)
= Hota Hota |HAC ATENDEU I ATENDEU PARGIALMENTE f ATENDEU PLEHAMENTE| NOTA
QUESITO | SURQUESITOS| CRITERID mixima | obtida - JUSTIFICATIVA TOTAL
a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e a 26 Atendeu parcialmente - abardagem muito suscinta dos conselhos
espacifickdades da Contratante & do contexto de sua atvagdo B fegionals.
RACIOCINIC b) A pertindncia dos aspectas relevantes e significativos apresentados, a 27 Atendeu parcialmente -explorou pouco o piiblico -akvo. Hio apresentou
BASICO ()10 relativos 35 necessidades de comunicagdo publicitdnia identificadas - : 1odos os aspectos importantes paa a categoris. 8
pontos]
¢] A asserthvidade demonstrada na anilise do desafio de comuricagio a . 5
de falmente -explo bletivos estabelecido.
ser superado e na entendimento dos objetivos de comuniagdo 4 27 ::;?Tn: pardalmente -explorou povco os obieliv : s ne
estabelecidos na Brisfing =
4 . B} "
aj_A-adequagé'n o pariido temético e do conceita 3 naturez? sds Atendeu parcialmente -Partido tamdtico pouco adequada aos desafios e
attvidades da Contratante, bem como 2o desafia e aes chietivos de 3 17 o
aos ohietivos de comunicagio
comunkagic
b) a consisténcia bsgica e a partinéncia da argumentagdo zpresentada 3 i1 N3o atlendeu -argumentagio pouco consistente para defesa do pertido
em defesa da partido temitko e do conceita ' temitico
¢) As possihtdades de InterprelagBes positivas da conceito para a 4 2 Atendeu Parcialmente - Conceito pouco original, mediane em refago 2¢
ESTRATEGLA DE | comunicaciio publicitéria da Contratante com seus pdblicos Interpretages positivas
COMUNICAGAO - az
PUBLICITARLA |9} A consisténcia técnka dos pontes centrals da Estratégia de 3 1 N3o atendeu - Pouca consistencia téenica em relago 3 estratégia, A 4
(20 pantes) Conunkcagdo Publiitdriz proposta escolha do momeante da campanha foi equivocada
{51 icitante de arth i
e} A capackizde dz h_ma nte ce al:bcubros mﬂhec'Tenms sobre 2 Nio atendeu -Demanstred falta conhecimento sobre pontos Impertantes
Contratante, o desafio e os objetivos de comunikagiia estabelecidos no 4 1
. da Enfermagem resultando em varios equkvocos
Briefing
f} A exequibiidade da Estratégla de Comunicagio Publkcitéria, )
’ 3 3 - el
considerada a verba referencial Atendeu Plenamente - A campanha proposta € exequivel
0 atel - b ma fermagem camo o momento
a) Alinhamento da campanha com 3 Estratégia de Comunicagio Ha ndeu - Errou 30 propora s«.a na 2 enfermagam ca men
. 3 1 ideal paraa campanha, tendo emvista que esse perfodo tem tomo mote o
Pubficitd ria . e
prafissional sendo um esro falar sobre a Instituigio.
PLARO DE
COMUNICACRO b) A pertinéndia da solugdo criativa com a natureza da Contratante,
’ I EL -A £ ariginal, tendo sa tepetind
PUBLICITARIA com o desafio e com o5 objetivos de comunicacdo estabelecidos no 4 08 n::::::g:: ce n:it;: ?ui’a c;?:uatraelkﬂa :l:wesma petnde
{70 pontos) Briefing proeo
¢} Adequacdo das pegas publicitirias ao perfil dos segmentos de 4 25 Atendeu Parcalmente - Apresentou boas pagas do ponto de vista
piiblico alvo : estético. A mensagem & pouco original e com baixa atratividade
10EIA CRIATIVA 15,6
& '
{25 pontos} ) Acompatibilidade das pegas publiitérias com os melos e velulos 3 3 Atendeu Plenamente -Pagas compaticels
de comunkagdo e divulgagio a que se destinam
&) A originatidzde da sohrgBo coativa e 2 multiplicidzde de 4 25 Atendeu parcialmente - Q conceito & batidg, entretanto a sohr3o grafica
interpretagde s favordvels que comporta } & boa
1} A clareza e precisTo das mensagens ¢ a adequagio da Fnguagem com a 18 Atendeu Parcialmente - Measagem pouco tristiva, pouto precisa em
as pdblicos-atvo; : relacin aos publicos propostos no Brisfing
8) A excquibiidade das pegas e de tofies o5 elementos propostos, com 4 4 Atendeu plenamente Propasta exequive! em relagZo a verba
base na varba referencial para Investimento
0d . tidi L
aA adequ_a;au § Buarég'?_de r tidia e tido Midia com a~s Atendeu Parcfatmente - A campanha estd adequada & verba mas pecaem
caracterlsticas da agdo publicitdria, com a verba referencial para .. -
. ) N ) 2 1,5 |retagdo ans desafios e obejtivos de comunlcagio por conla do perioda
imvestimento & com o deszfio & os objetivos de comunicagda escolhido.
estabelecidos no Briefing )
b) A consisténcia técnka demonstrada na proposido e defesa da Atendeu Plenamente - A defesa do plano de midia estd coerente e atende
astratégiy, da titica e dos planos de midia efou de novas formas de 4 4 enquanto paga argumentativa, bem tomo explora bem a publickdade
£STRATEGIA pg | PuDTcidade digita] digital.
WIDIAE NAD 15
mipiA (15 ) A consisténcia do tonhecimento dos hibltos de consuma de 3 2 Atendeu Parcialmente - a [kitante demonstra conhecer os habitos de
pontos) comunicaciia dos segmentos de giblicos-alvo da campanha publicitira consuma mas erfa na escolha do periodo.
B)A adequagdo da proposta no uso d‘,)s recursos prépeios de Atendeu Parcialmente - A Eicitante esquece de alecar pegasem
comunicagie da Contratante e seu alinhamento com a Estratégia de a 2 imortantes recursos préprios de comunicagio.
#idia e Nao Midia pa P :
el gmf de encxenua.e a ecenomicdade na utifizagia d_a verba Atendeu Parcialmente - A economicidade nio fof totalmente eficiente por
referendial para Invastimento, demonstrados 5 siriagio dos 3 2 conta do esqeucimento de alguns recursos préprios de comunkagdo.
parimetros de cobertura e frequénciz * 50
TOTAL 44,9

Avallzdos: Hellen Fernanda dos Santos Caldas

Rubrica: -w
=




Contorrénelan®, 0031/2022 - COFEN
Invélucro n2. 01 - Plano de Comunicagdo Publicitéria ~ Via o identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Culdando ¢e quem culda {grificos coloridos)
QUESITO SUBQUESITO CRITERIO Hota No‘ti NAC ATENDEU { ATENDEL PARCIALMENTE f ATENDEU PLENAMENTE| HOTA
L] maxima | obtida - JUSTIFICATIVA TOTAL
a) Azcuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e 3 14 Atendeu parelalmente - no citou as caracleristicas e espacificidades
especificidades da Contratante e do contexto de sua atuzgdo ' relevantes,
K — d o
RACIOCINIO b) A pertindncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, 3 19 A::?:::ﬁ?g’::;:::mfiﬂ:::::::::;:z:jg;:g: coz:;:c:;ao
BASICO {10 |relativos 3s necessidades de comunkcagio publicitiria identificadas i P rans. ek P P2 A
comunicagso publicitéria.
pontas}
artividade d & i 3
c)A assartividade emons.t:a an2 gnélue ‘?D desafio de a:.omlinkagao 2 Atendeu parcialmente - A sbordagem ndo fei rabusta. Nem todos o3
ser superado & no entendiments dos objetiios de comunicagdo 4 23 o N
. . cbjetivos da brisfing foram abordades.
estabelztidos no Briefing
a} A adequagdo da partido tematico e do concefto & natureza e as "
. i - teatant !
atidades da Contratante, bem como a6 desafia @ 20s cbjetivos de 3 15 Atendeu ?arc almente An:nalureza dx contratante fica Incampleta diante
o= do canceito que foca o orgdo coma cutdader.
comunKacao
b) = cansisténcia Kgica e 2 pertindncla da argumentagdo apresentada 3 | Atendeu parcialmente - A conclsténcia da argumentagso é boa porém
em defesa do partido temdtico @ do concelto equivocada em a'guns pontes.
ESTRATEGIA |c) As possibllidades de interpretacdes positivas do conceito paraa 4 25 Atendeu parctalmente - As possibilidades de desdobramentos ndo estéo
. DE comunicagic publicitdria da Contratante com seus pablicos : totalmente em zcordo com a pereep o de conceito,
- COMU‘PJ-ICACA . 115,
UBLCITAR] dy A conslsténcia téenica dos pontos centrais da Estratéglade 2 15 1430 atendeu - Os pontos centrais possuem forte apate emocionai mas
PUBLICITARIA LomunicagEo Publicitdria proposta : pouco embasamento técnico.
{20 pontos)
2) A capacidade da licitante de articular 65 conhecimentos sobre a .
A - terassant basado sab
contratante, o desafio e o5 objetivos da comunicagia estabelecidos no 4 2 tendeu parcielmente - Conceita irteressante mas pouco gmbasado sabre
. os reals papels do Cofen.
Brigfing
f) A exequibfidlade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
3 - & teel,
considerada a verba referencis! 3 Atendeu plenamente - A preposta & exequivel
2) Alithamento da campanha com a Estratégla de Comunizagdo I.'lao astendeu - Errou 3o propora s?mana El enferme:gem coma o momento
Publicitéria 2 1 ideal para a ¢campanha, tenda em vista que esse periodo tem como rote ©
profissional sendo um erro falar sobraa instituk3e.
PLANO DE
COMUNICACAD b) A partinéneia da selugdo criativa com 2 natureza da Contratante, com HZ%o atendeu - A solik3o & pouco original, tende @ mesma sa repatindo
PUBLICITARIA i . - 4 1 .
{20 pontos) o desafic e com os objstvos de comunicagdo estabelecldos na Briefing neste mesma certame na propesta de outra tikitante.
N e o . . Atendey Parclaimente - Apresentou pegas regulares do ponto de vista
Ad d q
i :zw equa¢do das pegas publicitdas so pe_rﬁl o3 segmentos de pub}co 4 5 estético, A mensazem & pouco original e com babva stratividade. Em
: 1 alzumas amensaguem nio corresponde a lmagem usada.
CRIATIVA (25 'z pegas I po g 18
pontos) d) A compatibilidade das pecas publicitdrizs com os melos e velculos de .
By i - . 3 3 |Atendeu Plenamente -Pegas compativeis
comunicagdo e diru'gacda a que se destinam .
) A originaidade da solucdo criativa e a muttiplicidade de 4 19 Atendeu parcizlmente - O cenceita ndo & origlnal @ as solugdes graficas
interpretagdas favordveis que comporta : s3o mediznas
) A clareza & precis3o das menszgens e a adequagdo da finguagam com 3 7 Atendeu Parcialmente - hiansagem pouce cfiativa, pouco precisa em
os pidikcas-alvo; ’ relagZa 305 publcos propostos no Briefing
g] A exequibilidade das pegas e de todos o5 elementos propestos, com ) - -
4 Al ¢ 3 b
base na verba referenclal para Investimento 4 tendeu plenamente Proposta exequivel em relagio a verba
2] A adequacio da Estratégia de Midia e Ndo hiidia comas
caracteristicas da acdo publicitdria, tom a verba referancial para 2 15 Atendeu pareialmente - O plano de mfdia possuf boa cobertura dos
invastimento e com o desafio e os objetivos de comuniczgde : objetives de comunicagdo porém se equiveca na escotha do periodo,
estabelecidos no Briefing
b istdncia técnX trad 3 { .
HA cen-s st ncna_tecmca demenstrada n? proposicio e defesa da Atendeu plenamente - Explorau bam formas de publicidade digital e @
esteatégia, da tdtica e dos planos de midia efou da novas formas de 4 4 L
wricidade diztal plano possui boa consisténcia téenkea.
esTrATEGIA | g
DE MIDIA £ 10
HAOMIDIA <) Aconsisténcla do conhecimenta dos hibitas de consumo de 3 2 Atendeu parcialmente - Bom plano de midia mas com escolha do perfodo 5
[15 pontos) |cemuniaido dos segmentos de piblicos-alye da campanha publicitira equivocada.
dyA adequagdo da proposta no uso dos recursos praprios de . . .
archal -Pod er utitizado cutro: $05 proprios de
comunicz¢ 3o da Contratants e seu alinhamanto com a Estratégia de 3 [&] :;:::::E: almznte eréa ter itz 5 FECUrsos propno
|tidia e bifo hidia =
Ograud i i i ;
¢l graw.! * eﬁc‘lénc'a.e a economickizds na cilizacSo da veiba Atendeu parclalmente - Poderia ter evidenciado melhes recursos préprios
referancial para investimento, demonstrados na simulagdo dos 3 1.5 de comunicacao.
parimetros de cobertura e frequéncia a0
TOTAL 42,2

Avatiador: Hellen Feranda dos $Santes Caldas

Rubrica: -99
N




Concofrénda n?. 001/2022 - COFEN
Invélucro nt. 01 - Plano de Comunicag3o Publicitinia - Via NZo identificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ/PROPOSTA TECNICA

Concelto:
Sua vida nossa proridade
.
QUESITO Nota Nola HAO ATENDEW / ATEMDEU PARCIALMENTE / ATENOEV HOTA
o | SUBQUESITS IGRITERIC mdxima | obtida PLENAMENTE - JUSTIFIGATIVA TOTAL
Aacuidade d nélise d st ST
¢l Azcutdade demonstrada pa anilise fas caracteristias ¢ especifididades da 3 3 |atendeu plenamente - elencou todas as caracteristicas do contratante
Contratante e do contexta de sva atuagio
RACIOCINIO  |b) A pertindnda dos aspectos relevantes e significativos apresentados, 3 25 Atendeu parcialmente - It3e cumpriu com todos os requisites des
BASKCO (10  |relativos &s necessidades de comunleago publictdnia identificadas T |necessidades de comunicagio 8
pontos}
) A assertividzde demonstradz na andlise do desafio de comunicag@o a ser
-nd odes i desafio d
superado e no entendimento dos obletivos de comunicago estabeledidos na 4 25 Atendfu pfr:lzimen!e 0 exploou b 0s obfetivos do eratioce
. comunicagio
Briefing
2) A adequagse do partide temtico e do concefto § natureza & 3s atividades da s y  |WEowtendeu © partido temtico & ruim. A concorrente erra 3a denominar
Contratante, bem como 2o desafio e 205 objetives de comunicagdo come Enfermelros os "profissionals de Enfermagem”.
H - 41 I jalogica. A
b) a consisténela 18zlca e a pertinérxia da argumentagdo apresentada em Hjoatendeu - Partido :em‘ <o confuiso, sem consisténda légica
defesa do partida fematico & do conceita 3 1 campanha parece ser direcionada 2 homenagear os profissional da
P - t |enfermagen. Diferente do qite pede o briefing. :
ESTRATEGLA OE |¢) As possibilidades de interpretagdes positivaes do conceito paraa . 1 Nl atended - O concelo & confuso, assii como as possiblidades de
COMUNICACAQ |comunicagdo pUbiicitiria da Contratante com seus pdblicos interpreteBes que ele gerou, T - ! 5
PUBLICITARLA . ! &
{20 pontos) ) ._ L
&) A consisténdia téenica dos pontos centrals da Estratégia de Comunicagio 3 s 30 atendeu - A concorrente aparentou pouco entendimento do Wifing. O
Publliitira poposta T |petiodo delimitado para a campanha na estratégia tambem é uim
Mioatendeu- A t tou erros significativos ao ndo
d " . P
;:;:fﬁ::;::;:::f:; a;ﬁﬂ:!;;us;o::ec;emx:be! lf 2 e Biiefing 4 1 abordar técnicos e amniliares, bem como errou no entendimento dos
‘ ' Evas de ragsa s el objetives estabeleddos no Briefing
f} A eacquibitidade da Estratégla de Comunicag3o Publicitdra, considerada a 3 3 Atendeu parcisimente - Estratdgia confuss, apesar de exaquival, n¥o
verba referendal atende a0 Brlefinz.
a) Alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitdria 3 1,5 |Atendeu pascialmente . £stratigia confusa, ndo alinhadacomo beiefing.
PLANODE : : .l B
b A pertindnecia ds solug3a ariativa com a natureza da Contratante, com o NP .
t « Solugae eriativa confu
COMUNICACAQ das3fio e com os objetivos da comur estabelecidos no Briefina 4 1 30 atendeu - Solugde criativa confusa e sem pertinnda com o Brisfing.
PUBLICITARLA (70 -
At - P i t tant ito &
pantos) o] Adequagn das pegas publicitirias 20 perfil dos segmentos de pdblico avo 4 18 :Jt‘?:deu parFialrnente 2425 esleticamente boas, entrelants o conceito
A tiblidade das pagas publicitiss tos evel . e .
IDELA CRIATIVA } Acomps '_ da_s s pu m_mi €om os melos evelotos de 3 2,7 |Atendeu plenamente - Pegas compativels com s mefos a que se destinam.
comunitagio e dhautgacio a que se destinam 13,7
{25 pentos) " . 5 i .
&) A originalidade da solugda criativa e a multiplicidade de InterpretagSes 4 18 MFo stendeu - A solugdia apresentada & ruim, desalinhada com o briefing e
favordvels qua comporta * confudem. Esteticamente a selug3o apresentada é boa.
Ad 753 adequagSo dali El
f]‘ _arezaewmsm das measazens @ a sdaqu dalinguazem com os 3 1 |mdoatendeu- A solugio apresentada & ruim e confusa.
pablites-atvo; :
) A exequibitidade das pe¢as e d2 todss os elementos propostos, com basena X
35 |A - exequivel.
verba referencial parainvestimento 4 " tendey plensmente - Proposta exeql
- Aestratégia demidia e nso midia fi adequads
3) A adequagdo da Estratégia de hdiz e N3o kYdFa com as caracteristicas da iso aleﬂde-u estratégiadem dia Friom .‘ 1e0U paulco agequsea
- a5 ot N . verba referéndal por ter uma particpaco muito grands em TV aberta. N3o
ag3o publicitiria, com averba referencis! para invastimenta 2 com o desafio e 2 05 . b
. - entendeu que o o detafia de comunicagdo ndo poda ser contemplado na
o5 objetivos de comunicagio estabeledidos no Briefing
semana da enfermagem.
. - ' Avand, a1 oo consl . def tratégia
) A consisténda técrica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, * Corn‘o técnica e defesa da estratégia a
da titica e dos planss de midia efou d2 navas formas de publ de digital 4 4 concorrente apresenta um SEmo trabatho, mesmo que 25 escothas da midia
) e e e & temporatidade da tampanha tenhe side equivocadas.
ESTRATEGIA DE
MICIA ENRO
- stra ndo conhy hdbit cnsume do 9,
MIDLA{1S o) A consisténda do conhedmento dos hibitos de consumo de comunicagio #30 atendey Demon_ © e-_:er o o3 de consu -
ntos) dos da pabl: teo dia ha pubficitird 3 1 segmento JA que propbe uma verba tie grande para TV aberta e propde 2
#o " < pubiidiarla reatizagdo da campanha em um pededa equivocado.
dJA adequagia da proposta ne use dos requrses prdprios &2 comunicagio da 3 2 Atendeu pascialmente - Houve a utitizagio de virkos recursos proprios &
Contratante e seu atinhamento com a Estratégla de Midfa & H3o Wtidia comunicagio mas também o esquedmento de alguns também importantes.
e} 0 prau de efitiénga e a economiddade na utilizagho da verba referendial Atendeu parcislmente - A estratégia poderia apresentar melhor
para Invesbmento, demenstrados na simulagdo dos pardmetros de coberturae 3 2 econarmicidade pelos pontos apresentados anteriormente sobve o
frequéncia esquedimenta de recursos préprios e um uso 130 alto de TV aberta.
TOTAL 387

Avaliador; Helfen Fernanda dos Santos Cakdas

Rubrica: V@
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Concorréncia n2. D01/2022 - COFEN
Invélucro n2. 01 — Plano de Comunkcagda Publkitdria — Via Mo Mentificada

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAG/PROPOSTA TECNICA

Canceito:
Cofen Nosso Trabalho Constedi a Enfermagam
= Nota tota |MAO ATENDEU f ATENOEU PARGIALMENTE § ATERDEU PLENAMENTE| NOTA
UESITO suBt
o QUESITOS |CRITERIO mixima | obtida L JUSTIFICATIVA TOTAL
a) A acuidada demonstrada na andlise das caracteristicas e
3 1 - cificidades d tratante.
espacificidades da Contratante & do contexto de sua atuagdo 22 [Atendeu plenamente - Bo andlise das espacifickdades da contratante
b) A partinénd ot \ ignificativ
RAocinig |1 A pertindna du.s aspectos relevanles ¢ sg"rﬁﬁmis Atendeu plenamente - As necessidades de comunicago publicitdria estao
BASICO (10 apresentades, relativos 3s necessidades de comunkagio 3 3 ba 12 " a5
Blicitaria idantificad m cantempladas nesse tépico. :
pontos) publicitiria identificadas
¢} A assertividade demonstrada na andlise do desafio de . "
: . Atendeu plenamente - A concorrente apresenta dtima compreensio dos
comunicagdo a ser superado e no entendimento dos objetives 4 3,7 roblemas e solucdes de comunicacio apresentzdos no briefing
de comunicagdo estabelecidos no Briefirg prob: e gao apr °
4 3 rtxdo temitico ¢ d: 7
a A? equzgao do pa ® o e doconcaitod natureza e Atendeu plenamente - A natureza da contratante e os desafios da
3s atividades da Contratante, bem coma 2o desafio e aos 3 3 o \cac30 s30 be resentados peko conceito propast
objetivos de comunicagio MURICEC0 530 Dem rep! pe ito pfoposto.
b} a consisténcia kgica e a pertinéncia da argumentagia 3 3 Atendeu plenamente - O conceito e partido temdtico estdo defendidos de
zpresentada em defesa do partide temétio e do concelto forma relevante e complata.
£} As possioiiidades de InterpretagBes positivas da concefto para 4 4 Atendeu plenamente - A campanhs possul diversas possibilidades de
ESTRATEGIA BE |2 comuniagio publkitdria da Contratante com seus pdblicos interpretagdes favordvel.
COMUNICACAQ 193
PUBLICITARLA (20
pontos) d) A consisténcia técnkea dos pontos centrais da Estratégia de 3 27 Atendeu pardialmente - A estratégla de comunicagdo expbora pontos
Comuniagio Publkitdria proposta y Impostantes e que somados apresentam &tima consisténcia Kgica.
idade da licit : 2
€} A capacidada da liitante de articular os conbecimentos sobre Atendeu parciatmente - Glima capacidade de conhecimenta e relagdo
a Contratante, o desafio e o3 objetivos de comunicagio 4 36 entre desafios de comunkagdo e objetivos estabelecidos no brief
estabeledidos na Briefing i -
Thitk tratégla de C Fcagd Pt
1) Aexequibitidede da Estra g @ Comunicagdo Pubicitdria, 3 3 Atendeu plenantente - A estratégia & exequivel.
considerada a verba referendal
a) Aflnhamento da campanha com 2 Estratégla de Comunicago 3 3 Atendeu plenamente - A estratégia e campanha corpoyificadas estZo
Publiitaria alinhadas e compativels.
PLANO DE
b) A partindndi & 33tk
COMUNICACRO ) A& partinéncia da solugdo criativa com a ;-;atureza da . Atendeu plenamente - Os chietivos de comunicagio sie supridos de forma
PUBLICITARIA [0 Contzatante, com o desafia e com os objetivos de comunkagic 4 4 -
) . suficientes pele campanha apsesentada.
pontos) estabelecidos no Briefing
) Adequagdo das pegas publicitiriss ao perfil dos segmentes de 4 4 Atendeu plenamente - As pegas $30 compativels em Enguagerm com o5
piblico atva piblicos ake,
IDEIA CRIATIVA |d) A compatibilidade das pecas publicitdrias com os melos ¢
3 | - f B H B 25
(5pontos)  |vekulos da comunicagao e divutgagdo a que se destinem 3 Atendeu plenamente - Pagas compativels com os mekos a que se destinam.
P ta origlnal e criativa, ssibifidades d
€] A uriginatidade da sohigSo eriativa & 2 multiplicidade de Atendeu plenamente -Proposta osiglnzl e “"a a c?mpo sibitidades de
interpratacdes favor Svels que comparta 4 4 desdobramentos. As pecas contemplaram diversos tipos humanos,
pretag foveis g Fo promovende gramnda reprasentatividade.
. {) Aclareza e precisIo das mensagens e 2 adequagio da 3 3 Atendeu plenamente - As mensagens criadas sZo claras e de facd
linguagem com os piblikes-atio; compreensio. Adequadas ao piblico.
) A exequibllidade das pacas e de todos os elementos
4 4 mente - ta ple @ e Fel.
propostos, com base na verba referencial parz investimento Aendeu plensmente - Proposta plenaments éxequive
a) A adequagda da Estratégia de Miidla e Hio Midia comas
coracteristicas da agdo publicitdriz, tom 5 verba referendal para 2 2 Atendeu plenamente - A estratégia proposta de midia e nao midia &
investimento e com o desafio @ os objetivos de comunkagdo adequada,
estabelecidos no Briefing
L) & d
) A consisiécla téenkea demonstrada na proposicdo e defesa Atendeu parcialmente - A estratégla de midia & consistente ¢ adequada,
da estratégls, da titka e dos planos de midfa e/ou de novas 4 3,7 com dtimas opcBes de solugdies.
formas de publickdzde digitat ik shes
ESTRATEGIA BE - N .
MIGIAEKAQ A consist-enﬂa o conheclmenio— d?; habitos de consumo da Atendeu plenamente - Demostrou vaste conhecimenta dos hibitos de
paloiA (15 comuniagio dos segmenios de piblicos-alve da campanha 3 3 consumo dos piiblicos-abo da campanha 144
publicitirla .
pontos)
d)A adequagdo da proposta no usn dos recursos préprios de
comunkagio da Contratante e seu atinhamento coma 2 2,8 |Atendeu pardalmente - Utilizou bem os recursos préprios da contratante.
Estratégia de Midla e N3o MidTa
da eficiénc. 3 ithagh i
=) Ograudae 'déma_e a economicidsde na uti aa;aod? verbs Atendeu pardalmente - O plano apresentou boa eficiénda bam come
referenclal para Investmento, demonstrados na simutagde dos 3 29 economicidade
parametros de cobertura e frequéncia .
TOTAL 68,2

Avallados: Mellen Fainanda dos $antos Caldas

Rubrica;
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Avaliador: Flavio Ferreiralima

Avaliador: Flavio FerreiraLlima

AGENCIA |CONCEITO Raciocinio Basico | v oreeade | acriativa | Ctratégiade
Comunicagao midia e ndo midia
1 Cuidando Bem de quem fazo bem 5,3 12,5 15,8 8,5
2 Onde tem Enfermagem tem COFEN 8,7 16,6 19,4 12
3 Enfermagem Forte Sociedade Mais saudavel 6,5 12,6 16,3 14
4 Com o COFEN a enfermagem vai além 9,4 13,5 20,9 13
5 Quem trabalha pela enfermagem tem o que mostrar 9,5 16,2 20 13,4
6 Cuidando de quem cuida (PB) 7.6 9,1 14,3 9,8
7 Cuidando de quem cuida (CL) 4,6 12 13,9 13
8 Suavida nossa prioridade 7,8 3 13,7 11,5
9 COFEN nosso trabalho constréi a enfermagem 9,7 20 25 14,4
—
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Concelto:
Cuidinda Bamde quem fazo bam
Kol : HAQ ATENDEL | ATERDEU PARCIALMENTE J ATENDEU PLENANENTE -
QUESITO SUBOUESTIOS CRITERIO nixima Hola obtida JUSTIFICATIVA HOTATOTAL
a) Asculdade demonstrada na andllse dascaracteristicase 3 Alend-.-uparciaimente-da-nonmouwxnconhedmenmanrd;géoés
especificidades da Contratanteedo contaato desra stuzcds 15 caracefisticas e especificidades dalontratante
RACIOCINOBASICO]T0 h]A?-a'linEmisdoszs;et' o tese Sznib "7 T 2dos, 3 15 Atendeu parti:lmer.\le-ni:_at-ordouaspe:lns!ustit‘('ardoaneca;s‘da:lede
pontos) refattiosts necendd ades de comunieag B publicitdria identificadas comuntcegds publicitira, N30 £ a em promog 3o do sistema, dasaqdestec. 53
e} A ssserthidade damenstrada na s dise do desafo decomunica @ a Atendeu parclaimeate -n30 & tlro em refagda 2a quedave sar superado, 205
sr superada e limanto dosobfetives de comunteagda 4 23 desafos apsitades no briging Asbordagem émuite smples esem toatemplar
estab-lecidosna Brigfing o5 objetiios
3) A edequagda da partido temftico eda corceito dnaturezads
atiidades daContratents, bem coma 2o desafio eaosobjetiosde 3 2 Ate;\deupu:hlm-ente Adequagsa média em relagh bs athdadee desclion
3 Possud efres cord eitus s
eOrrurdcagdo
b)aconsistincialigicaen s pertindnciadaargumantagdo apresentads em 2 Atendeu parclal te - Possed boatansisténclalégca mascom erros
defesa da partido terdtico e doconcelte 3 conceituzis.
<} As possibilid ades da Interpretag Ses postivasdo conceito paraa 4 2 Ateadau parclalmante - A pereepSo & desErrardzel quanto Aspossbildadesde
comunlcardo publicitirta dz Contratenta com seuspiblicos interpretapdes positivas.
ESTRATEGLA DE
Pmu‘g'”’“c{?g“" o | VA cOnstEncia tonicados pontos entrsis da Btatégade . . [Aendeupuciatments -ospantoscentretsda 4 ricagass3n 253
WA LR0 pontosl e munteagss Publicitériaproposts I Inconsistentes. :
e} Acapacidaledalicitante dearthiular oscorhetimentos sobrea Atendeu parcialmente - enstea pescepg 3o sotva uma capacidadedeaticu’ar
Conlratante, o desafo e os cbjethosdecomunkeagdo edtabalecidasno 4 2 corhecimentes sobreacentritonte, porém fica evidenteque essacapacidaded
2riefing {imitzda por pontosdeincongsténtdana propsota
B Aecequibilidade da Etratégia deComunitag 3o Publiitdria, " 2
consideradaayerbaretrendizl 3 3 Atendau pleasmente - esse ritérioestd atendido.
2} Mlinhamento d 3 e panns cem a Estratégiade Comunicag3o 3 1.8 Men&euparcialrr-ente‘i\edratégheald'dauii:i-néa!inh;iaempancs, JE]
Publicitéina ! que posse pontos delrconsstércla
b)A pertindnclada selugBa eriativacom anaturezadz Contratante, com = = = = =
- I depertl th
0 desafio ecom os cbfetivosde comuric 30 estabelectdosno Blefing 4 1 P Rendau- Hashouse pereeps®a de nénetana sclugdacristies.
PLARODE ] Adeqquag 3o das pesas publicitii s 20 perEl dos segrmentos de pibtico M 2 Atendeu parcialmente - Pouca 2dequags da solugda ristiva frenteacs
COMURICACAD atvo potficosalo.
PUBLIITARIA (70 1DELA CRIATIVA[25 15.8
pantos} pontos) N b - x
d A:orrpz::blll‘c_!ﬁ‘eda_sp:g::ih’:m@as:omasmeiosua:dosde 3 3 Atendeu plenarante- oltem & satlfztodlamente atersdido.
] Acriginalidade dasolugdo criztivaeamultiplicidadade 4 2 Atenden parctalmeats - solu3s madianzmente origind epobream
interpretagSesfevorfiads que comporta positilidadesdelnterpretaSastavordvds
F)Atluazaepredsi:Jasmmsega‘.sea#equa;iadallngusg«n com 0§ a 2 Atendeu parcial te - Amensazem éclars pordm pouco adequats paracom
piiblicos-alvo; s pitdlcoalvo.
¢) Aer aquibllidada das pegas e detodos os elementos plopostos, com .
- ath =h
bast navesbarefereacial paca lnvestimento 4 4 Atendeu plenamente - proposta erizthea evequiv
) Asdaquaga da Estratégla deMidiaali3o KUdla com ascaractenisticas Atendzu fa} te - Aproposta demidiadalicitantaestd inad w32 pols
43 230 g bikitinia, com avirha referendial paralnvestimento ecoma 2 05 conlm.p?sz;enasrrﬁd’:a&gitaiearaqumlnaqpa—iododuekwa;&ds
des:t o acs obietivos dz comunicagda estabdecidosro Brifng campeha
gk N Mendeupaschhr.ente-:onisrp!sba‘nosfmmstosdemidisdlgj!ﬂ,mas
s g .
h)Aw,“_g Encta thenicademanstiads napropod;as e defess da {desconsidera putras opgdes pertinentes e rdevzntes demidia offline. A
{estretégia, datitica edosplacos da midla efoudenciasformasde 4 3 . . ‘
N . conssténcla téenica dboa mas eshura no problema de ter destinads 100% dos.
publicidadedigital
recurses para o digital,
ESTRATEGIA DEMIIA E 85
#AO MIDIA (15 pontas) © “
. N . Atendwpsulalmenla~Dﬂonsidera}mporlmleuecursosc Ine para atingit
:}I'\rmi:sst;i;(;adotw&la;:lrr;aﬂt?:::h%:‘le;decm » dem(m-i 3 1 o5 pritticos destrilosna brisfing e errana escotha da pedods. Dernenstrania
comunlcagdn dos ssgmentosde piblicos 2ha dacampardia putiiaiana conhecer 5o bem os hibitos de consumo da comunicag &0 dossegmentos
it adequag3a daproposta nouso dos recursos proprios de 3 falmenta -Bo 1nd b =
- (== fzngarndo
comunita;iadaContratantes seu afinhemento com 3 fstratégfade 3 2 ::t:-dos;s possrels. 2 ufsesprépricsmanialing
Midiaedio WWda
f::;ﬁ;epﬁ::’c;fa xmﬁ:&i?;;ﬁﬁizjh 3 2 Atendeu parchlmente - AcScilciz do uso daverba doplano gquestiondcel
ve TEn! n i a5 = .
Ny . o alh; irreestl releulagds ont
parimetros decobestura elrequénia pela equivocada escolha da apenasiedtiremveeula) ina
TOTAL 42,1

AvalisdorsFlfsio Ferreiralima

Rubsica: _'_/Q/
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Coreelta:
Ord2 tam anfermzgem tem Cofen
Keta y _ .| #A0 ATEKOEU / ATERDEU PARTIALVENTE / ATENDEU PLEHAVENTE «
QUESITG SUBQUESITOS CRITERO miximas | Mot cbTda JUSTIFICATIVA NHOTA TOTAL
&) Asnldadedemenstradanaantise dascarectensticas e &spxif i ades da 3 Atesdeu plenamante - 2prenentod 25 princips’s caracteraticas, como PHuEs
Contratanteedo contentn derm ater;ia 3 [urid’ea, legsfagEo
FACHOCHTQEASSCO[10 [b) Apertindrdadosaspectairdavaatese s gnfeativos speesantadog, reletivos 3s 1 3 Atendeu plenamente - ApresantouJustificetivapara a ratessdadeds a7
pontos) recassdades decom vt esdo publiciténaldentifeadas comuricado pobicitdn 5, epontanda plikiasto. "
¢) Asssartividsde derorstrada raan il ise do demfodecom Lrleagdo aser superadoe 4 2 Atendeu parclamente - 130 entrou em deta'has. Poderiater arplovadomas,
o entendimento dos el eives ¢2 com LIfcag3s estabe ecidas ro Brictrg -7 (nd cads cada v dos desatos e ot Eivos que constam no briefrg
3} A sdequagio da partida Lem ftico e 4o conteitod naturers e s atividadis 63 3 25 Atxadew parctdmente- hpresaitou conceto ristivg, Lom partids lenitico
Contratants bem coma 20 desato eads chjathos decomunicagio corduso
b)acc(.s?slé‘»dﬂlég?:aeapﬂﬁrx’:ﬁdid:a‘gm&téﬁaepraa’-ladamde%sadc a z Ateadau Partismente - Apfesentou & gurmentssla razodd e suacefsado
partidotem fico e docaiwdto -3 partido temEtice porém podetate st M s especifion em digurs pentos
:Eidades dalrs Sesposti i R i
ESTRATEGIA DE ?",‘: ‘;2 :ﬁ :;m:;:f:‘:;f:;:: F.j:,x:d“”ca“’pﬂ“”“' e 4 3 [AteadeuParcidmente-Asr an contisdo
coMURIACAD = i Seus Pt 166
PUBLICITARTA 20 poates) ) A cons sténcia ton'ca dos pontos centra's da Extratds s deComurieagdo Publicitéris 23 Ateadey Parcianvente - Arretentol £ panha com metos €pmentesde teato
(=] 2 i 2imagensdif o tanda s cormpreansio damensegam
&) Aczpadidsde dslictante deartinnsr os conbedimentos setre aContratanite, o 4 3 Atendau partfdmante Barnonstronbem entend manto satvescontrataite
decaa e osoblathios detemiunea; 3a et ecidos no Brieirg 3 maspedeiater exploradomator osdesatos
LAt £ e 11 SEEE
?:::Z; dededa Estratég'a de Cemurdea; 3 Publiditirfa, considarad: 2 varsa ] 3 |Atendeuplensmante Apresentaacarpaia ecequivel emrdlg 3 avesba
_ - Atendau parcidmpte -Apressntouboaproposta estratdsea Allrrha criztiva
X1 - . ‘g v xd
2) AinhaTento d3caT parhs com 2 bstra g'ade Conurica; 3 Publiciténs 3 28 1 corfasapdlo yolume dadementas
b) ApertinErci s daselugds eriztiva ¢om anatureza daCenlralante, como desatoscem Atendau parcidmenie - Apresented sofugda com pertinimoa, Mmasa proposts
FLAKODE os et ettoos da comarleagBaestabel ecidos ra Brictrg 4 3 [isum decatuss
COMUNICACAD
PUSECITARIA {70 Atendeu pareidreent tou a'gusmspaga opitlicapar
dec BEE T F presentou Fegascor b F
pantos) ) AdeguegEa das prgas pubicitdrTas 20 el dosspmentosda plbtica ahvo 4 23 cortads grandevciunie da dementos.
6)Acarrpst;k".idajad;spe;aspub‘?c-‘tirias:umusmsu;em’uﬁosdecorrum‘:e;éae 3 Ao ety ol . et
IDEA CRIATIVA 25 |dinsgasZ0 aquasedestinem 3 egascompIy 154
pontas) Z
etAcrignaidadeds sluglo erfativa e amuitipticdxda deInte pretasdes fnncdis s e 4 25 Atenden parcidmente -Asalughy eristivadboa Csdesdobramentessia
cempoita ried aas
= N . Atandeu prcismenle - Amensagam &eonfuss por conta dovolumeds
< & S5 & H 2N
) Aclarera e precisio das mensegens ea 2doqu 2530 dalrgugem com osplblkoshve; 3 18 el emantos presentes oS fEps
B ABegsbiTdaded 25 edetod com baseraverba e ars e _— R
rezrencial paralmastimento 4 4 Freeritou sty
- " - o 1ot " .
&) hadequagaa dabstratdgsde Midae NGO My com ascarsatwiaticas a2y Atendaugarcitrsnta -orithla Eatendido pxrdemente i quealicitante
pub ity com averba referendial prrainyestimanto ecom odessfo e csobietives d2 2 1 er1a na pesfodo deveadagko
roruricxioestabdecidus o Brigfng Fert "
b) Accrasténdatieniea daronatradana propassao edefsss da sstratdgia, datétlcae 4 3 A%el\dﬂlp&tcfﬂmnleAAdﬁéldieﬁf&&f:de e éronsistentes pordm
dos plaros demld's e de novas rm s de putdiddadad gital pecarabFeautilizacio damidiad g,
ESTRATEGIA O MIBIA E e smpate-ali < racerhacer berm ot hitos s 12
HAOMIDLA 1S pantos) |e)A corsistiais do conbaimento dos hikites 02 consumo de comurtcagsa dos Aendaupacidments-a tragerhecer >
P . 3 2 conssr.o demids, perém pﬁasﬂuﬁlﬂypouﬂ\ﬂbapalau\mrmsde rida
segmertes G2 pibtrosshe da campanhs pebBotins st
d)Aadeq;;;éndipr:pos!anouscd-ascecusospd\;ﬁnsdewmur;ca_.;iada s . 5
A -Esse ée emptadona estratégiademidia.
Controterts esad shamento com & EstratégadeMd ae Nio W 3 3 tendzu plinzrente eritério contemp! naestretépadem
8]0 graudaafsinga eaecoramiddadenauvitiagds daverbarederendal para arae
Atend: en te - E itério & bern centemptada,
trastimento, duronsteadasng smut aydo dos pardm atros de codarbura e frequentia 3 3 eadeu peamnente - Eszcrnléne ontenp
TOTAL 56,7

Avdiedor: Flikdo Fecrelrailima

Pabrica
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Contelte:
Enferriags miorte sciedsde mals saudarel
Hea HAD ATENDELU | ATENDEU PARCIALMENTE ! ATENDEY PLENANENTE - KROTA
QGUESTO SUBQUESITOS CRITERIO mAxima Hea oblida JUSTIFCATIVA TOTAL
a 1o stenden - nEo apresentou as caracleristicas inerentes  atividade Amda
2) Azculdededemonstrzda na andlise dascarsctersticase - ey . -
legis! d , O foco dazbordzgem fof
ape:iﬁcidedﬁdaConuaranteedocontatudzsuaaluzq;ia 3 s :m:atmle.Tgnbémnwmuu egistagdo decrizgda, Ofocoda et
RACICKJMD[BAS!EOUD B Apertingnciadossspectos relevantes e Sgniboatives epresentados, 3 25 A!end:upar:hlmmte—niaapresenmu;ustiﬁcauvamﬁdmtee-mdegéoB 6.5
pontos} reiatives snecess dedes decomunicacds publicitiriaHentificatas - necesidade de comunicago publicitina, Fallaram elementos
) Asssertnidadedemonstrada na andlise do desefo decomunicacdaa Nendzupiﬂ:lalm!nte-Hioeup‘eol‘ou:\ef\humpl'zbil‘:o-ahv.Apeﬂasr,ilcuo
ser superzda eno entendimento dos ohjetives de comunicagio 4 3 contratante como portavor NF contempou todososabletivosde
estabalecldos no Bricfing COmUNicaga,
3) Azdequag o do partido Lemitico edo conceite d naturezaeds . .
tat - to regular, com partido temitice
atividades da Contratante, bem como 3o desafio esosobjetivasde 3 1,8 :t:fr:\;::parc mente- Apresestou conceito Tegular, com parlico
comunica¢3a *
b)aconsisténcialégica ea pertinbicia da argumentacio apresentada e 3 2 Atendeu Parclalmente - Apresentou argunientays raszem suadefzsada
defesado partido termdtico edo concdto partide temitico
:lAsmss‘bﬁ]didesdeinlaprﬁa;éeswsilhasdu:mca‘toparaa 4 2 AteMeuPaclalmante-Apfesmluuumae:strat@amui!ns'mplseomi(de
ESTRATEGIA DE comunicaga publicitinia dz Contratante com seus plblicos pegax:orpoﬁﬁcadaséema'gunsmumenlas:onfusa
COMUMICACAD 12,6
- d]AtonsistEﬁciatécnkaduspontoscmua;datstre!é;isde Atendeu Parcislmeante - Apresentou destanaestralégia
PUBLICFTARLA {20 pentos) b e 3 18 " i
Comunicag3s Publicitdria proposta v desenvolvida As pegas s3o muite peluidas
) Acapcidsdedaticitante dearticul ar os conhecimentos sobrea
Conlratante, o desafio eosobjtives dacomunicagdo estabelecidosna 4 2 Atendeu parclalmente -Demonstrou entendimento raédio,
Belefing
ﬂAe:lequlbilldadeda Lctralévgadetnmumcegau Putlicitina, 3 3 Atendeu plenaments Ap au campanh quive em 1250 3verka
rongdderadaaverta referenciad
a) Alinhamento dagampanhacom a EstratégiadeCamunlcag 3o 3 +5 Ateadeu pacchhnente-ﬁp{eﬁntougropostastrakédcamodestaei]ﬂha
Pubdicititia b criativa patco straente
PLANO DE b) A pertindncia da solugZo criativa com anziureza daConltratante, com 4 22 Ateadeu parclalmente - Apresentou vrma selugo com pertinéndamidiaen
COMUNCACAD o desafic e com osobletives de comvaicagio estabeletidos no Brefing " rel3¢3a asdesafios e objethos estabdecides.
PUBLILITARIA {70
pontes) ) Adequedo das pegas publicitsrias 20 perfil dos segmentosdepitlico 4 ‘8 Atendau parclalmente epresentou algusms pegas confusas, com muites
R ' demenlos
IDAACRIATIVA(25 9] Acompatibilidsdedas pagas publicitériascom os meoseveiculos de y .
Fontos) comunicagEo e divitzes S0 aquesedestinem 3 3 Ateadeu ple e -Pegascompativels 163
eJAorig‘naidadedasulu«;éacrimvaeamumplicééaded'e 4 2 At:ndeupar:islmenledsotu;iocﬁalivaéaﬁenasramé—.elasimcomas
Interpretagdes faverdnelsque comporta multipticidadedeinterpretagdes
) Aclareza € precisia das menszgins ¢ 3 adequag®o dz Fnguagem com os Atendeo parclalmente - Amensegem &confusa. Apalare Cofen épouce
b 3 1,8
plblicagave; N ecplorada
g) Accequibilidadedss pegase detedosos elementos propostos com -
base naverba refevencial parsinvestimento 4 4 Atendeu plenamente -zpresentou solugdes exequives
< " v . e .
a]Aadaquag?o.ds.(ﬂra‘égJadel.;dljeh%:eI‘-’id’!a_(omas(a(aclmstxas Avendeuple nle-Aestra:é;i:cumprebemoqu:pﬁieubﬁfﬁr\ghm
daa¢ o publicitinia, com averbarefarencidd paralmestimentoecomo 2 2z como aescolhado parioda dacampanha fol adequzdo
desafio e s cbjetives decomunitagda estabelecidos no Brigfing i par i 4 )
h}Acon_sslmcn.a.:écnkademnnnradsn.apfopos;aaedeksada aband tmente-Oiten fol bem dido, porédm existem questd
estratégia, datiticae dosplanosdemidiafoude novasformasde 4 3 N P
" ;e 1&cnlcas que poslatizm demonstrar malsconsisténciz
publicidadedicital
ESTRATIGIA DEMIDIAE |7) ‘°’.‘“f“‘;a""‘”"m";m'?:;,”h:t“;d“mw;"de iniet 3 3 |Atendsuptenamente -Atendey bem esseiten 1
RAQ MIDIA[ES pontos) comunicagds dossegmentes depiblicos-elva da campanha publicitéria
d}-\a—iaqu;géadaproponannusndnsr«ursosprépdosde - .
- h adequa 305
comunicagEs da Contratante e seu finhaments com a Estratégiade 3 a :;ﬁe}:pt;msenie Campanhacom bea adequagds aasrecy: prépriosde
Midiae #5a Midia agea
£)0gra deeficitincia e a economicidsdenautifiragZy daverba
referendsl parainvestimento, demenstradosna simul 3o dos 3 3 Atenden plenzmente -zpresentoubos economicidade
4
puimetrosdecobertura efrequinda
TOTAL 49,4

Avalisdor: Finto Fesrelra Una

Rubrica: ’gp
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO/PROPOSTA TECNICA

Concelto;
ComaColenaenfermagemvaialém
lota HAOC ATEKDEU f ATENDEU PARCIALKENTE / ATEROED PLENAMENTE -+
QUESITO SUBQUESITOS |CRIERIC rr:xlm JUSTIFICATIVA ¥ HOTA TOTAL
3) Azculdade demonstrad anaandlisedascaractensticas e a Atendeuparchalmente -n3o spresentou as caracteristicasinerentes  atividede
{espexificidadesda Contratantee do conteato desuaatuagdo fim da contratatemas contemplou bem todas asoutras.
RACIOONIOBASICO b) Apertinénciados aspectossel eeantese significativas apresentados, 3 Atendeu plenaments - Agresentou eeplica; 30 completaacercadoitem pedide 94
{10 pontos) relativos dsnecesstdedesde comunicagdo publicitéria identifcadas noedital
CFAasserlividade demonRraiana en disedodesafiadecomunlcacaa
aser superadoeno entendimento dos objetivesde comunfcag & 4 Atendey plenamente - Alendew plenamente a essaitern
estabd ecidos oo B
a) AadequasTadoparilde ternitica edo conceita dnaturezae 3s . N .
- t esitosegular, com partido temética
atiidades da Cantratante, bem como so dessfio e aas objetives da 3 ::::i::ﬁ;?lmm Apresentou coneatofeg #
comunicagda
b aconsisténtialdgcae apartindnciada argumentagia epresentada a Atended Parchiimente - Apresentaou argumentagds ras3 emsuadefesado
em defesada partfdo temitico edo concsto partido temitico
¢) Aspossbilidedesdeinterpretagies positivas do tonceito paraa 4 Atendeu Paccialmente - Apresentou uma estratégamuito simplese o mixde
TEGIA DE comunicac3o publicitiriada Contratante com seus piblices pegas corporificadas §pobire
coruncacio . . N Atendeu Parckalmente - Apresentou conssisténeia modectana estratégia 135
PUBLICITARIA {20 d"*“"’_‘“"f“da;ff“':dosan“m"e"sdamm@adg 3 desenvohida. As pegas N30 destaram a palawra enfarmagem, fcando quase ’
pontes) Comunicag3oPublicitérfzprorosta Inperceptivels nas crisgoes
z)f\::adfade:;zitmleuie}::}igzmcongaci;mto:hs:{brieda s Atendeu parclalmente - Demonstroy entendimenta médio principalmente em
n:&ieﬁa:ge", oo i comunicada estshelecidos ref2g30 205 projetosde comunica; 3o |4 evecutados pelo COFEH
flAexequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publlcitdnia, ! .
Aamel h el b
consderadaaverbareerencial a3 Atendeuple nte-Apresentod campanha ecequive em refagdo averba
) Alinhamente da campanhzacom a Estratégiade Comunicagda a Atesndeu parcialmente -Apresentou preposta estralégitamodestaelinha
Publicit&ia crigtiva (oUco atraente
bl Apetindncladasolugoeriativa com anaturezadaContratante, Atendeupar:isimenka-’;&pcesmtwumaso!u;éacompstinénciaduﬂdesaan
com adesafoe com os objetivosde comunitagEo estchelecides no 4 relag30 a3 desafios e objetivos estab elecitos.
Briefing
) AdequagEn das pegas publicitdnizs 2o perfll dossegmentas de Atendeu parclalmente -apresentou Aguams pegas confusss, como o filmeda
PLANODE piblico alvo 4 canpanhaaparenta ser tma mensagem dos profissionals para apopulag2o.
COMUNICACRD
P|.)\5L[<:1'Llim.|ﬂl )D‘O 1DELA CRIATIVA (25 d) Acompatibilidadedas pepas publicitaiss comssmedos evifculos a Atendeuplenamente Pegascompativis 209
poalas) pontos) decomunicagds e divulgasda 3 gue se destinam o 4
) Aatiginalidadedasolug3acrigtiva ea multipticidadede P Atendeu parcialmente-Asplugdo criativa & spenas razodvd assimoom a5
Interpretag &os fraordvels quecomporta multipiicidadedeinterpretacsbes
f) Aclareza e precis3o das mensagens e aadequago datinguagem com 3 Atendeu parchalmente - Amensagem &confusano fitme dacampanhs, assim
os pitlicos-ehwo; como o banner que n¥o tem funclonslldadeaparente ou 230 sincutada
gjAzxequt‘balldfiedafea;ase_delo?osose?emmlospropoﬂos,com 4 Atendeu plensmante -eprescatou solugdes evequivels
basena enclal parainy
a) AadequaciadaEstratégiade W da e 5o Midiacom as
caracteristicasda 230 publicitdria, com averba referencia para Atendeuparclalmente - Flanodemidia adequado averbapordm com escolha
P 2
Trivestimento ecom o desafio eos objetivas da comunicag 3o el feita em rel 330 20 perfodo deveiculagdo.
estaheecidos na Brigfing
h)Acm.s:slér.da.técnicademonstradagpropcsf;&:edd‘aada Atandeu plensmente - Aestratégiade midia endo midia possui étima
estratégia, datitica edos planosdamidia efou de novas farmas de 4 consstinciaténicacomodeless Possy tambémbos stratésa Bigta.
publicidadedigital
ESTRATEGIA DE
MIDIA ENROMIDIA N sotEnciad et todoshavitesd 4 Mend:upyclalmémefAcon(or!eﬂ'(emoslraco-nheceroshab?lusdeco-nsunw 3
{15 pentos) o <onsisté ;a °fm ecm;m ?N?s allos e consumode demidia, porém n3s mostraomesmo conhecl mento quando escolheveiculara
wm‘f"fua?m o satosde pibiicosalvoda canpanha 3 (anpanhaquesedamdéesadasagasdo:onsa‘haemumada\acujufocnéo
{pubdicitéria profissiondl.
d}aadequa-;éodapmposxannusodo.srecursasp(dpxiosde ! Atendeu plenamente - consegulu utitizar deforma satisfatdria os recursos
comunica;3a daContratante eseu dinhanento com afstratigade 3 < Bprios de comunicasio
hdiaetio Midia il "
€0 grau deehictincizea cconomicidadenavtilizaglo daverta Atendeu plenamente - Qlnvestimento 2presentaboa economicidede
referencla parainvestimente, demenstrad 1a¢30 dos 3 demonstrados na Smulagio
pardmetrosdecoberturae frequénda )
TOTAL 56,8

-Avaliadon: Flédo Fesrelralima

Rubeica: /@)
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Loncelto:

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ/PROPOSTA TECNICA

Quram trabatha pela enfermsgemtam o e mostrar

MAOQ ATENDEU / ATENDEU PARCIALWENTE / ATENDEU FLENAVENTE -

QUESITO SUBQUESITOS |CRITERIQ ':o:‘a Hota cblida JUS TEEICATIVA HOTATOTAL
2) Aacuidade demonstreda na andlse dascaratterdsticas e espacificldsdes da 1 24 Atendeu Planamenta Demenstrou conbeclmentos refevantes em suas
Centratanteedocontento desraatuagsa "’ eipasciies

RACIOCTICO BASICO |B) A pertininciados aspectos rfeventes esgriBcativos apresentados, refatives 3s a 28 Aterdeu plensmente-Exposde frma pertinentee clre a5
{10 portes) dades d unkcagEo publicitiriaidentificadas - ‘
¢) Aassertrddadademonstrada na andlisedo desa%o de comunicatso aser sopersdo 4 58 Atendeu plensmente - Expos deforma clara osdesafos de comunicag3a, bam
eno entendimenta dos ob)ativos decomunicagda estabefecidos no Brigling " coma os ol ehosestabdacidosno beiefing
a) A adequacsa do partido temitico edo corceto d naturezae dsathddadesda 3 2 Atendeu parcialmante - Apresentou conteito adequado ass objethios d2
Centretente bem coma zo deszfio e ass objetrves de comuntagBo comuricag3s, entretanto da pondo devistagrafico eestético ficou pobre
byaconsTstindiatégicaea pertirincadaarguments; 2o aprasentada em defesado a Atendeu P te - Ap argumentagfo censistenta em rel g 30 20
partida temitico e da conceite 28 oo
ESTRATEGIA BE c] As possibilidsdes da Interpretacfes positivas o itop Feagd: 4 25 Atesdey Parclalmanie - Explocou da formaincplenteas posdbllidades
conuticagho  [rublicitéiadaCor ak v reletindo em poucas Interpretagdes postives o2
PUSLICITARIA {20 18
ntos) d) Aconsistdngta tétnlcados pantos centralsda Estratéga da Comunicas B 3 2 Aterdeu Parcialme nte -Aprsentou conSstentlatécnica regulsr, mplorandode)
e Publicitiriapreposta 2 fermasasa ospontoscentras
e} Acapacidadedalititante de artltulir os conhecl mantos sobraa Contratante, 0 4 a7 Atendsu Plenamente - Demonstrou entendimento em srs 2n Hse dos objetivos
desafio e o5 ohetivos decamunieag 5o estehelecidos no 2riebng ) decomunicagio
?:;::;‘:«Hdaﬂeda{ma{agjad!Cmuﬂka;aoPubﬁcltuia, consderadaavarba a 3 Atendeu plensmente -Apcesenton campanha exequtval em rdagSo averba
- —yy —is
a) AHnhemento dacampanha com a Estratégla de Comunlcacda Fuldicitinia 3 29 Atendeu pienamenta Fpcesentou proposta patinente ediinhadia eratéss
decomunicacdo
b) A pertingnciada sclugda eriativa coma natureza da Contratante, camadessfo e 4 25 Atepdeu parclalmante-Apresentou urma solug3s cristiva, dllnhadacomos
PLANCDE tom a5 ol etives de romunltagZa establ ecldos no Bricling ) clativos Asolugdovisudl dehouadesefar
COMUMCACAD
PUBLKITARA (70 ¢} Adequagss daspegas publicitirias ao perkl dos sgmentosdz pdblito shvo 3 25  |Aendeuparcilmente -Apresentou bom ccaceito, entrctanta esploto poucas

paates) varixdes

d) A ibtidadad bHcithrias com veleulosde Atendeu pleaamente -Apresenloll pay 35 cofo petivels com os mefos evaculos,

1DAA CRATIVA(2S |comuricegdoediulzasio aquese destinam 3 28 o plarou poucas varta 5 10

pantoes)
&) Aoriginz!idededasolugda erstiva eamultiphicidzde da Interpretag Ees frrordiss 4 2.5 Atecdeu parciamente - Apresentou campanhz criztiva com sohugdes grateas e
que comparta ' estéticas pobees asim como amutiplicidedede Inter pretagdes
pAclaresa e preclsia das menszzens e 3 adequagde dalinguagem com ospdblicoy- 3 28 Atendeu ph te-A - Jaéclwaeadequadazos
ao; v publkos, bem coma aos objetivos propostos
E)Aevequibiidadadaspecas edatodosas dementos propostas, com basenaverba
referenclal parainestimento 4 4 Atesdeu plensmente -Aproposta d evequivd
a}Aadequagia daBstrat&gis da Lhidia e N30 Phdia corn as caratteristicas dz ago .
ublicitéls, com averba refrencisl paralmvestimento e cors o desafo e s 2 2 ;Af‘eﬁnudeu:eumnte-Buetegeadequaisdemldheniamldh,adequedsszo
objetivosdeomunicesda estabelacidosna Brlefing nrestimena,
b} A consgsléncta téenicady strada na propesigaoedesada égla, da 4 az Atendeu parcialmente -Estrat&Facondstente, assim coma atétics utilizada
titica edos planosda midiag'ou d2novas formas da publicid sde digital Mao erploroa adequadamente ridis td evisiva
ESTRATEGIA DE
MDA EHAOMIDIA o) 4 consistinciada cortecimenta dos hiitos deconsurmo dz comunteag 53 dos a sy |Atendeapt -Demansirou conhe dos babitosdeconsoma 134
{15 pentes) segmentosde pitdicos-alvo da campanha publicitéia ¥ 503 sagmentos de publico avo
dad 50 da prop: dosr peépriosd tcagdad Aterdeu plenamente - Contenmplou 0 Uso derecursos préprios em ua
Centratente e seudlinh CHna &iadeMidiae¥o Widia 3 2 estratégla
e} 0 grau de efldciaeaeconamicidade nautilizeg 3o daverbareferancial para " iy 3
Lo dek et davarb
Inwistimento, damonstrados na smulaco dos pardmatrosdecobaturae 3 24 Atendeup o hpressntoy entea Ve,
.. apistou ponoousade TV
frequéngia
TOTAL 59,1
—

Avalizdor: Fifvo Ferrairalima

Rubrica: ﬂ
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PLANILHAINDIVIDUAL DE AVALIACAD/PROPOSTA TECNICA

Contelto!
Culdando de quamculda(gréficos prato e bronca)
Nota HAO ATEKDEU ! ATENDEL PARCIALIENTE / ATERDEU PLEHAMENTE - | ,,
QUESITQ SUBQUESITOS CRITERIO maxima Kotz obtida JUSTIFICATIVA HOTA TOTAL
3] Asculdsdedemonstradanz andlisa dis caracteristicas eespecificidadesda a 24 Atendeu parclalmente - faltou erplorar caracteeisticas fundamentais do
Contratanteedocontedtode sua ztusgia ! consenho, que est30 estabalecidosnatel decrizgSo
RACIOCIO BASICO10 b) Apsrtindnciados aspectas rel esantese significativos apresentados, 3 23 Atendeu parclatmente - pdblico-alvo e suascaractensticas powco esplorado.
pclmtos] | refativos dsnecessidzdes de comunicagéa publiciténia identificadas ¥ Necesydsdesde comunicagdo com poucarelevinda 76
] Aassectividade demonstradana endlise do dessfo de comunicagfoaser . . .
. bem osdesafose osobletivon.
superado £ no entendimenta dos objetives de comunleas Bo estebelecidosro 4 28 Aundquzrcialmenle n3e e plorou muito oerdesafose et
Bricfing Apenascitou
a) Aadequag3o do partido temdtico edo conceito § natureza e ds atividades a 15 Atandeu parcislmente fquivocou-se na escelhado periodo daczmpanha,
3 Contratante, bem como 20 desafio e2os objativesde camunicagia b inflvenciando negativamente nosdesaics e objethvosde comunicagdo
b)acensisténcia légicaeapartinénciada argumentag3o apresentada e " . - e
defesa do partido temitica & do conceita 3 i 1o stendey - Partido termatico pouco consistente esam onginalidde
- o) Aspossi bilidades deintespretagdes positivasdo cenceito paraa 4 18 Atendau Parcialmente - Conceito com Interpretagdes positivas, enlretanto
ESTRATEGIADE comunicaca publicitiriadaContratante com seus piblices ' pouca origna
coM RACACEO 9,1
PUBLICITARA [20 pontos) | d) A consisténciatéonlca des pontos centralsda Estratégia de Comunicag® Ko standeu - equivecod-t na escelhado pédodo eam homenagear somenteo
Publicitiria proposta 8 ¥ |enfemero, esquecendo dos técricose auniliares
e} Acapacidzdeds lidtante dearlicular o5 conhadimentos sabiea .
N 1853 stendeu -Niodemosntrou conhedmento sobze acontratenteem sua
. 3
;:;r:;anle,odaﬁneos abjetivesde comunicagdo estabeleddosno 4 0.8 estratégia, equiv em diversos pontos
A erequibitidadeda Estratégia de Comunkea¢ 3o Publicitdria, consideradaa .
\erbaseferencial 3 3 Atandeu Plenamente cam panha exequivel
a) Alinhamiento daczrmpanha com a Estratégiade Comunkcag o Pubfcitdia 3 1 H&a atendeu - Errouna escolhado memente dacampanha.
b} Apertinéncla da solugdo cristivacom anaturezada Contratante, cam o 4 s N30 stendeu - Fquhvocou-seem pontesis titades epropés solug s pouco
PLANODE desa%o ecom osobjstives decamunicagio et abdecidos no Briefing original
COMLNICACAC
- teetants ito
PUBLICITARIA [70 ) Adequagdo das pepas publicitirias co perfil dos segmentesda piblico ahwo 4 1.8 M_ef'deu Parclalmente -pegasadequadas entretanto e corceito épotico
pontos) origna
d) Acompatibilid sledaspegaspubdicitiriascom os mefosevefoulosde " .
IDBA CRIATIVA [25 camuntcagda e divuizagZa 2 que sedestinam 3 3 Ateadew Plenamente -Feqascompativels comosmedos evelcules 14.3
pontos} -
e)Aong;:éndadedasolugiocﬂamaeamumpﬁuduedeinta’praeﬁs 4 6 150 stendau - Peca pouco crisliva com Conteilo poble
friordedsquecomporta
A« precisFadasmen: Fequagdadalingusg oS 3 2 Atenden Parcialmenta - Kensagam clard, adequadaans publicos Wi
pibikos-alva; contem pleu téenicos ezandliares
2} A exequibitidededas pegase detodososdementospropostes, com base 4 4 atandey of te Pecas
naverbargferencial parainvestimento N e
a) Aadequachn da Ftratdgiade Midia e Nio hWdia com ascaracteristicas da Atendau Parclal te - Durant ojetivasd #(Z0, efra quant
a¢ 30 publicitinia, com averbareferencia parainvestimento e com o desafio 2 1.3 o fundamental quedoperledo da campanha. Porém acampanhaestd
eosobjetivosde cornunicagio estabdecides no Briefing sdequadaan briefing.
b} A consisténcia técnica demonstrads na proposiczo e defes da estralégia, 4 4 AtendeuPlenamente - Adefsadaestrat&ga de midia écoerents emostrabom
datiticaedespl demidisefoudens depubflcidededigta uso das formasdepublicidadz digital.
ESTRATEGLADEM[DLA E ing
. " " " _— Atendeu Pacclalmenta - Eass escathadasoldia, atinginde 6 pubiico deforma 9,8
10nIDIA{SS pantar) ;Ln:tms;é‘\';?::o;:;\;e:;ﬁ:n;o dos hr}:osd‘;c‘o‘f:s'u‘mode(omunua;w 3 1.5 pertinente masdemoenstra desconhecimento 20 alocar a campzanhaemum
g depib! 3 campanha publicitada o errado.
) Atendeu Parcislmente - Esquecen darecursasprépriosnasededo cofen e do
dh adequaida da proposta no uso dos recurses prdprlos decomunics( 2o da N .
o, além da b edaded ed
Contratantee se afinhamento com.a Estratégiade hVdiae Ko Mdia 3 18 [Areporeempe eter cxplorado com poucavariedade depagasasredes
e)Og.rau d::eﬁam:lae £l ECGDNPJCHQ‘JEHEDMIE;E-J daverbareferencla Atendeu Parciatmente - Pecou em eelac 30 3 ecanomicidads 20 seesquecer de
parainvestimento, demanstrados ns imulag 33 dos parimetros de cobertura 3 1.5 N
recursns prépriosde comunkticdo.
efrequineia
TOTAL 308
‘Avatisdor: Fif o Fertelalima Rubrkpﬂﬂ
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Comceitor

Culdando de quem culds [gréfcos coloridos)

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACRO/ PROPOSTA TECNICA

HAQ ATENDEU / ATENDEU PARGIALMENTE / ATENDEU PLENAVENTE -

Hota
QUESITO SUBQUESITOS CRITERIC mixima | Rot2 obdda JUSTIFICATIVA HOTATOTAL
. - - M3a Rendeu -n 3o apresentou as carteristicasinerentes datiideade fimda
2} Azcuidzde demonstrada na andlisa dascaractesisticas e N o P
3 t . dazbord fol
especi icidzdes da Contratanteede contentode sraatuxgio 3 08 :Zu::atanle Também 3o citoulegidagso de crizg®. Ofoca daabordager
RACIOCHFOBASICOTL0 b} Apertinéncia dosaspectosraevantes e s gnificativos apresentados, a 8 Atendeu parciaimente -nZo apresentou justif cative suficienteem refag30d
pontas) rel tivos idadesdacormunicagEs publicitiria identifcadss B |necesudade de comunicagfo publicitiria Faltaram elesnentos 4.6
¢} Aassertividade demonstradana an¥icada desafio decomunicagdoa Atendeu i -HZa erpl nenhum piblice-abvo. Apenascitouo
sof superado eno entendimento dosobjetivos de comunicagda 4 2 contratante come portaver ko contempou todos osobjdiivosde
estabetecidosno Briefing comunicagao,
a)‘A edequecis da partida temitico ¢ do conceita 2 nzlurez:a eas Atendeu parclalmente - O conesito ¢ partido temitico cumprem o objetive
atiidsdes daContratente, bem como ea desafio e20s objetivos de 3 1.5 1 &om comm fessalvas o respeito de pantos CoNCEtYES
comunicacin po espata depon
bjacongstingia ldgica e a pertindncla daargumente;3o epresentadaem 3 2 Atendeu parciedments - Brdstetoaconsisténea égica pa wgumentas3omasa
defesa do partido temético e do concaita licitante se confunde em certos pontosimportantes.
€)As possitifidedes deInterpretagdes positivas do conceita paraa 2 Atendeu parciamente -H30 homeomeens3o quess pontos aprésentados
ESTRATEGLA DE comunicado publkitéia daContratante com seus pibllcos 4 coma desdubram entos positives red mente se conectam 2a concato.
COMURCACAD 12
PUBLICTTARA {20 pontos)]
d} Aconsisténclatéenlea dos pentos centrais da Estratégiade 3 1.5 Atendeu parcladmenta -Os pontes centrais de desesa apresentam
Comuntca¥o Publicitiria greposta - inconsisténcias
&) Acapacidadedalicitante de articuler osconhecimantos sobrea Atendeu parciimente - Alicitante faruma propostaaparentemente
Contratante, 0 disafo eosobjetives decomunkacdo estabetecidosno 4 2 Intesessante, mas se cquiveca 3 estabel ecer certos pepais do COFEN edos
Briefing profissionals
A ibili i} & itéd N -
A exequibilidadeda Estratdziade Camunieaga Publicitiria, 3 4 Atendeu plensmente -o critério éatendlda,
PLAHODE congderadzaverba referenclal
COMUNICACAD a) ANnhamento dz campanhacem atstratégia de Comunics 3o 3 f Moo atendeu - Errou na escalha da periodo da campanhe. Pecasgeram confus3s
PUBLIGTARA 70 Publcitdria peovelume dedementos.
pontos)
b) Apertinénciadasolug3o crfativa com a palurezadaontratante, com - . . "
7 5ol ), teut o origdina
o desaTo ecom osobjetivosde comunkcagdo estabe ecidas no Briefing 4 W8 Ko xendeu Salugsoceasy, com muitostestosepedeo aiig
¢} Adequacia das pegas publicitdnias 2o parfl! dos segrmentosda pablico . 18 Atendeu Parcidlmante - pegas adequadas entretanto o conceito épouco
£ - * ocigind
IDELA CRIATIVA [25 d]Acofnpz_tab«hcfa:‘edaspeqaspub-hnl.&mcm vimeoseitulosda 3 3 AtendeuPlenmente -Pegsscompstivgs com s meloseveoulos 139
pontos} comunicag3o ednulzagdo aquesedestinam
s} Actiginadid sde dasolugda eiativaeamulliplicdada deinterpretagfes 4 14 N30 stendeu -Pega pouto cristivacom contelto jusato em outrosprojetosda
Frooréeelsque comporta ' enfel M aZem.
. 50 dali 3
ﬁi\clsreza v * seazdequigs comos 3 1.5 Atendeu Parcizmente -Amensagem um pouco confusa, Pegas poluidas
pldtdicos-2ho;
£l Aexequitilidade das pegas e detodos os dementos propostos, com :
o t i
base na verha referendial parainvestimento 4 4 Atendeu pleaamente Pagas exequivess
2) A adequagda da Estratégiada hWidia e o REdiacom ascaractenisticss {Atendau parcialmeate - [tem atendido parcfdmente fique apess dospontos
da230 publicit&ia, com averba referenci s paeainvestimento e como 2 4 positieos da estratégia de midia, a licitente secquivocou em 2'ge ]
desafio e o5 chjetivesdecamuniceco estabeechdas no Brising queda pericdodacampanha
::c;n; sl:::;itecn;cad;nons;rad;;: ZQP:Q;EO b d:ﬁ d: Atendeu plenzmente -Consideraque a estratégia spresanta concisténdia
M . & . cae dosplanosderidia efou denavs formas de 4 4 Leenlca bamcome asnovasformasde publicid 23e digited.
pubficidsdedigital
ESTRATEGUA DEMIDIAE | Acensisténciado conhecimenta doshabites dz consumo de
J ¥ ' A J - O pericdo dacampanha éconsiderado equivorato. 3
NROMIDIA{LS pontos) |comunlcagiodos seprentosde pitlicosaho da campanha publicitaria 3 2 endeu parcidmente - Gpericto dacamy * equivers:
)4 adequacio ¢ proposta no Usa dostecursos préprios de
comuricscdodaContratantee séu alinham.ento com a Estratégia de 3 3 Atendedglenamente -Oitem foi bam atendido.
Mudia e N#a hiidia
elCEre deeE:i.r‘:ncii ,ea ecoromicldadana utﬂiz:sg.io daverta Atendeu plenamente -Considerase quea campanhateveum dima graude
refarercid parz investimento, demonstrades na simule 3o dos 3 3 efciintta,
perimetrosdecoberturae frequénga
TOTAL 43,5

Aveliador: Fvio FercelalUma
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECKICA

Corcehto:
Suawida nossa prioridade
* EXDEU 1AL MENTI KOEL PLEMAVENTE - KOTA
ouEsma SUBQUESITOS  |CRIERO dota i couda| MAOAT i e Ut ToTaL
2} Aaculdade demonstrada na endlise das caracteristicas e especificidades da 3 3 Atendew plensmente - sbordod asprindipals caracténticasdo contratante
Contratznteeds conteto de susstusgho {0emonstrou conhecimenten emredea 3o 20 contratante
b A pertinéncla dasaspect ] tese sgnificati esentades, rdstivos Aterdeu parcladmente - shordazem muita simples, sam esplroar 25
RACH B
OCl;I;ngtBOzSICO 110 ssnecessidadesdecomunicagdo puhlicitddaidenti Ecadas 3 24 necesdd rdes 7.8
::—:rada .'{dﬁe.dfﬁiti: e Tﬁiwdzdﬁhiem:“;k:‘::;ﬁm A 24 Atendzu parciiame rde - faltou desenvolimante dos abjetivos Elesforam
mundcasda esta X .
Bridfirg roucoeplovades, apenaseitados
a) Aadequai 5o do purlida temético e do conceita d naturaza e dsatiidades da 3 1 Mo atendey O partida temitico éndm. H2) Ecaciara que o Cofen éo emlssar
Cantratante, bem coma 20 desaTo e 2osobjethvos decomunicag 3y d3menssagam,
b)a condsténdialégica ea pertindndla daargumentag 3a aptesentadaem defesa a 1 Ko atendeu- O partidatemitico nia éclaro egradunddasquanto aquem £
do pattido terndtico e docorceito emlsscy e o0 receplor da mensagam
c}Aspasdbilidades d, pretagdes postivasdo conceita para a comunkagds 4 f H3o atendea- WEa Beam clarasaspossibilldades delnterpretag 3o, nemaque
] arg s e} £ d
ESTRATEGLA DE publkit&riada Contratantecom seus pablicos piblico sedestinam,
COMUNICACAD  4)a conustincta técnicadospontoscentralsda Estratégia de Comunlczsda , 2
PUBLICITARIA {20 pontos) Pibﬂciﬁﬁaprma per - i unicss 3 ] Hao atendey - Proposta ssmconssteciatéenka
e) Acepacidadedalicitantede articular os conhecimentossobreaContratante, 4 f Hiaatendau - Aparante desconhecimento daikcitante, asdm como do Byidfing.
odesafo e o5 obfethvos de comunitagdo estebdecidos no Brigding Danomina toda 2 categariacomo Enfarmairos,
A e squitilidadada éctade Comunicag o Publicitiels, condderadaa
cerbareferancial 3 3 Atendeu plenarcente - Fetratdela erequivel
E detre A Teepdo dalddaciiztivan’ s 2nh
2] Alinhizmento da campanhia com a EstratégadeLomundcag3o Publicitiniz 3 0.5 fx;:z?da:ya ;:;:j'e:?::n:dho attizthvando espeihaumacampanha
PLANODE b} A pertinéncia da selugdo criztiva com 3 naturaa daContratante com o 4 2 Aterdey parcialme rde - As pagas s3o bonlitasno ponto devista estétice,
comuicaghn dessto ede Hetivosd Ea estebedecidasno Beldding entretanto s rensagem é equivetada
PUBLICITARIA {70
- i 5 at
pontes) ) Adequag B0 das pegas publicitdt] s 20 parfil das segmentes de piblico alvo 4 1.8 x::seupuddﬁ““ Aspegas sdabonitas maskarem 2tadas pela concaita
d} Acompatibiiidaded rlastom osmdosevelculosde i
10EA CRIATIVA [25 - 2
pontes) { comunda3oe ffndgdo aquesadetinem 3 3 Atendea plenzmente -Pegas compilivei 13,7
; tucEo criath o
E)Aofi-giml-daiedaw\m;aocnatnaeamutlﬂicidadedelnlawaacéa 4 12 130 atsnden- A mensagem pouco clara e confuse.
frrordalsquecomparta
AAciareza eprecisio das mensagens e a adequagso da linguazem com os a 05 132 atendeu -Amensazem pauco clara Nio & posstod identificy com darezaa
pitdeosatia; - quem sadestina.
2] Aereguilitidededas pegas e detodosos dementos propostes, com basena N
verbarefererial para Investimenta 4 4 Atendeu plenamente - Propasta exequiva.
8) A xdequaao da tstratégl ade Midia e N30 Wdia com ascaractesisticasdaagda Atendeu parcialmanta - O paiode escolthids n3o é estratdgicamante
publicitéia, tom avabareforenciz] paralmvestimentoe comodeafioeos 2 15 interessante, evidenciande um desdinhamento com osobjetives de
okl etivos decomuniea; 3o estabelecidosna Srielng comuntcasdo do brigfing.
. N _ . - Alendeu phenamante - A estratégiada midia ep boainhaar v
b).l.xconss!erxlatecnkaddn?nwaﬂanawoposgéaeda%adas}r?téps, ds 4 4 e consistinga téenica da dos pantos principets, metonde
titica edospdanos de midia efou denovas keermes da potlicidade digital ifictentes prraenplicer tamanha verba utilizad 2ns TV.
ESTRATEGUADEMIDIA E
HASHIDIA (15 pontor] | )4 porgitinciado corheximento dos hibitos decomunleagso Hia atendeu-A entesira 20 estabelecer o perioda d da 13
E et L N r:\zno o3 Lm “D.hsumﬂ comunicag 3 1 enfarmazer como senda o perfode dacampanha e destina poucaverbaaum
deos t osavo da camp publicitéria piblicotia entadn.
Sihadequacds da propostano uso dosrecurses prépriosde cemunkagda da 3 a Atendeu plenamente - Alicitante se esquece dea’guns recursos propriosmas
Contratante e seu dinkamento com a Estrat&gia de M dize N30 Midia ytitiza bem dlgens dos principa s
&}0 graudeelicifnciaéa econarsdidade na utilizagda da verhs referendia para Aterdau parclalme nte -Conseguebos economicidadecoma utilizagdo de
{investireento, demonstradosna simud 2030 dos pardmetiosdecoberturae 3 ? racursos prégrios, porém 22 usa malsde 50% detadaaverbacom TV Aberta,
Fequindts strepatha acfclenciadaverba
TOTAL 41

Avaltador:Fi&do Ferrelralima *
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO/PROPOSTA TECNICA

Corncelts:
Cofen Nosso Trabalhe Constréia Enfarmegem
" Reta HAO ATEKDEU [ ATENOEU PARCIALMENTE / ATENDEU PLEHAMENTE - | KOTA
QUESITO SUBQUESITOS CRITERIO maxima Hota obtida JUSTIFECATIVA TOTAL
2} Azcutd dlademonstradana anlsedas caracteristicas e espacifcdades 2 Atesdeu Plenzmente -Dananstrou conhecimantosrel evantes am suas
daConiratantes docontedta desia atusgdo apoybes
b} Apertinénciades aspectos redevantes e slenificetivos apresentados, 3 Aterdeu plensmante - Exposd inka, oresentadade
relativos s necessidades de comunlcagdo publiciténal dantificadas farmapertinentee rdevante 9,7
. . N
Az .1dm‘edm-._omua:hnamal-sedadesa;odeco:nunke;auaser Aterdau plenamente -Demorstrou entendimento em suzandisa dos oblethios
iperato eno enterdimento dos objethvosdecomunlcac sy esteheecides 4
decomunicag®a
noBriefing
a):t\ adequag¥a do putido temStico e du concsto dnaturerae s Atendeu Plenamenta - Aptesentou 6tima conceito, pertinentee adequadoaos
atiyidades da Contratante, bem coma sodeufo e azsoblativesda a .
A desafos e objetivos dz comunicagda
COMUNCLE{ 3
b)acondsténclzlbgca ea pertindncla daasgumentagda apyesentadaem 3 Alendeu Phaname nte - Apfesentod argumentagda tonsdsdtente eretérica
defesadopartido temitico edo conceito partinenieam re (3o 2o concato
L N j Atendeu Plename rde - Epresentou estratégia plurd e diversacom
:)Mpﬁgb‘_wﬁa,#&mpmhﬁwdm‘f"@umpy“ 4 desdobuam entos positives bem coma granda adequagdo 2os piblicos
corunlicag @ poblicitéria da Contratante com seus pabllcos N
delimitzios
0
d} Acons sténclationica dospontestentrals da Estratéglade Ate ndau Planamante - Apresentou grande consTstandlana estratégla
PUBLICITARIA (20 pontas} Comunitag3o Putikiténz proposta 3 desamnohida
e) Acapacidade daficitantedearticutar osconhecimentossobrea . " Piseds
Contratante, o desso e o3 objativos dscomunicaga estsbaecidosra 4 Atendau plansmaie Beronstiou peno entersfimento em sua anifise dos
objethvosde comunicasdo
Bricfing
RAemuibilidade ds Estratégadefomunicag 3o Publicité&ia, 4 . PR
censidersds averbareferercial a Atendeu plenamente - Apresentou campanha caequivel emrelag3o averba
s} Minhamento da campanha coma Estratégada Comunlcagfa 3 Ate e pii - t st iREn Jinhadaa
1Putlicitiria decamuniacfo
b} A pertingscia da solugda criathva com a natureza da Contratante, coma 3 Atendeu plenimente-Apresentou um3salugda cristiva, alfnhadacomos
desafo e comosobiethos de comunicago estabelectdos no Briefing objetrios etabelecidos, OtlmasalugSarisual
PLANODE COMUNICACAD
PUBLICITARIA {70 pontes) <} Adaqui: 5o das pegas publiciténias ao perfl das segmentos de pdbiico 4 Atendeu plenamenta - apresentou pigasadequadaselevouem consdderating
alvo diversidade, promadando pegas plurals ereprentatias.
d) Acompatibilidade daspegas publicitinas com osmeloseveiculosde 5 . 25
comunica;do e dinulgssdo 2 que sedestinam a Atendeu plenamente - Apresentou pegas compativeds com osmetoseveioubos
elAorigindidzdedasolugdo cristivae amultilicidadedeinterpretages 4 Atendsu planamante - Apresantou campanha original e etfattra com otima
Error&igsqul comporta solugda grafica eestétita
f) Aclarezaeprecis3o desmansagens e a adequagdo dalinguagem comes Atendeu pt e -A = Jadclarae: i
v . 2 " .
piblicosatio; publicos, bom coma 205 objetties propostos
21A EiequitiBdade das pecasede todos os elermentos propostos, gem y
base naverba refersrcial paralmiestimento 4 Mendeu plenameat - Anrescntou soflr des exequties
a) A a2eqaa 30 da Estratégdade bt dia e 1320 RAidia com as caracberfsticas. P
b - i tdia, adequads)
daacEa putdicitdnia, com averbardferercial paralnvestimentoecomo 2 ::;é:jﬁ::rmnle Estrateg)a aleqradade midia endo midia, urdons
desafo e osobjetiios de comuritag3a establecides no Bristing '
b} A consistinciatécnica demenstrada napropesigao edefesada
estratésly, d2titicae dos pianos demlidia efon denovastormasde 4 Atendeu plensimente - Estratégaconsstente, sssim como atdticautifizada
publictdadadigital
cJAconsistindada conhetimento doshibitos de consumode 1 Atendeu planamanta -Demonstrov conhecimentosdos hibitosde consuma
£ 3ades depiblicosevo dzcampanhz pubdiciténia sossegmentos de publico atvo L3
d}A adequacis dapropasta no uso dosrecur priosd feagda 3 Atendeus plenamente -Contempleu 0 uso derecursos propics em w3
datentratentee seu finhamento coma Estrat&iade Midhae NE3a Wida estratigia
e)Oyeudﬂ?aﬁciéﬂ:iaea econaricidadana u_tih'la;é‘a d_ararba refarencia Atenden pleaims nte - Asesentoud forma shcl mte 2 utilizzg3a daverba, com
paralcestimento, demonstrades na dmulagdo dos pardmetrosde 3 sdoquada cobarbura e eqobncta
coberturaefregudnda = i
TOTAL 69,1

Avaltade i Flévio Ferrefrallma
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